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6Cl N0O42 RECURSCS DE | NFORVACAO PARA A PESQUI SA Cl ENTI FI CA

Conceito, tipologia e funcdo das fontes de infornmacdo. Fontes de
i nformagcdo em Conuni cacdo e Relagfes Puablicas. Pesquisa bibliografica.
Pesquisa e acesso as fontes de informacdo na area de Conunicacdo e
Rel acbes Publi cas. Normal i zacdo de trabalho académ co. Fontes de
i nformacdo e Anbientes Virtuais de Aprendi zado.

6FI L135 FILOSCOFI A E ETICA

Etica e Moral. Reflexdo sobre o agir humano. Valores e virtudes. Relacéo
entre noralidade e politica - esfera publica e privada. Discussdao sobre
Di rei tos Humanos.

6Nl C237 TECNI CAS DE COVUNI CACAO ORAL E AUDI OVI SUAL
O posicionanento estratégico do profissional de Relacgdes Publicas na

conunicacdo oral e audiovisual. Retérica, argunmentacdo e oratoria.
Veicul os dirigidos de conunicacdo audiovisual. Execucdo de projetos de
comuni cacdo audi ovisual. Organizacdo, sistematizacdo, treinanmento de

apresentacdes orais e audi ovi suai s.

6Nl C238 FUNDAMENTCOS, TEORI A E TECNI CAS DAS RELACCES PUBLI CAS

Hi stéria das relacbes publicas. Definicdes, funcdes e processo. Analise
das préaticas profissionais e dos principios das Relacgdes Publicas.
Paradi gmas de atuacdo, gestdo de inpactos anbientais, linhas de
pensanento, teorias nacionais e internacionais das Rel agcdes Publi cas.

6Nl C239 | NTRODUCAO A PESQUI SA EM COMUNI CAGAO

O papel da universi dade no ensino, na pesquisa e na extensdo. Estrutura da
pesqui sa cientifica na universidade e nos programas de pés-graduacao.
Congressos e periddicos cientificos. A pesquisa académica na &area de
Comunicacdo e no curso de RelacGes Publicas. Projeto de iniciacao
cientifica. Elaboracdo de resunp de trabal ho cientifico.

6Nl C240 TEORI AS DA COMUNI CACAO

Conceitos diversos de comunicacdo, midia e cultura de nassa. O estatuto
cientifico da area de Conuni cacdo e a génese do pensanento conuni caci onal
OGs processos da comuni cagcdo interpessoal nedi ada e ndo-nedi ada. Tendénci as
e perspectivas: Teoria da infornmacdo e cibernética; |Interacionisn
sinbélico; Mass Communication Research; Escola de Frankfurt; paradi gma
| ati no-aneri cano da comuni cacao.

6Nl C241 PRODUCAO DE TEXTO EM RELAGOES PUBLI CAS

Li nguagem e producdo textual de neios inpressos e digitais aplicados as
Rel ac6es Publicas. O planejanmento do texto, caracteristicas fundanentais
para a linha editorial da organizacdo. Elaboracdo de veiculos dirigidos
escritos i nformati vos, correspondénci as, publ i cacdes, manuai s e
r egul anent os.

6Nl C242 COMVUNI CACAO VI SUAL EM RELACOES PUBLI CAS
Teoria e tipologia dos elenentos gréaficos. Materializacdo de ideias

criativas: diagramacdo, imagens, tipografia e cor. |Identidade visual.
Técnicas de representacdo e de reproducdo: pré-inpressao, acabanento e
papéi s. Desenvolvinmento de projetos graficos: materiais online e
i mpr essos.

6Nl C243 GESTAO DE RELACI ONAMENTOS COM PUBLI COS

Model os teéricos de classificacdo de publicos. Veiculos para comnuni cacdo
com publ i cos organi zaci onais. Estratégias de rel aci onanent os. Levantanento
do nivel de relacionanento e de comunicacdo dos publicos com a
or gani zacéao.

6Nl C244 ADM NI STRACAO EM RELAGCES PUBLI CAS

Fundamentos da organi zacdo. Escolas da administracdo. Processo de
admi ni stracdo. Enfoque conportanental. Habilidades gerenciais. Estudos
sobre |ideranca.
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6Nl C245 PRODUCAO FOTOGRAFI CA EM RELAGOES PUBLI CAS

Fundanment os de fotografia e sua aplicacdo nos neios nassivos e dirigidos.
Estética da fotografia, conposicdo e |inguagem Técnicas de producao e
aplicacdo de inmgens fotograficas em Rel acdes Publi cas.

6Nl C246 ETI CA ORGANI ZACI ONAL E PROFI SSI ONAL EM RELAGCOES PUBLI CAS
Conceito, fundanmentos e evolucdo da ética organizacional. FEtica nos
rel aci onanentos da organizagdo com publicos. Educacdo anbiental e
sustentabilidade. Legislacdo e ética profissional de comunicacdo e de
rel acdes publicas. O profissional de Relacdes Publicas na gestdo da ética
organi zaci onal contenpor dnea. Governanca corporativa.

6Nl C247 DI VERSI DADES NA COMUNI CACAO

Comunicacdo e as epistenoblogias do sul global. Milticulturalisnos,
subj eti vi dades, identidades, representacbes, |inguagens e discursos para
outras hegenoni as. Sexual i dades, géneros, etarisnps, racas, etnias, entre
outras diversidades e diferencas. Histéria e cultura afro-brasileira e
i ndi genas.

6S0C163 SOCI OLOG A DAS ORGANI ZAGCES

Organi zacbes nmodernas e o nundo do trabal ho. Admi ni stracdo publica. Fornmas
associ ati vas cont enpor aneas. Formas de conuni cacdo publica. Rel acBes entre
publico e privado.
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6Nl C248 PESQUI SA EM RELAGCES PUBLI CAS

Met odol ogi a e conhecinmento cientifico. Métodos de Abordagem quantitativa e
gualitativa. Tipos de pesquisas para Relacdes Publicas. Técnicas de
pesqui sa em Relag¢des Publicas. Planejanmento, aplicacdo, tabulacdo e
aval i acdo de pesqui sa.

6Nl C249 COMUNI CACAO POPULAR E COVUNI TARI A

Pr essupost os tedri co-net odol 6gi cos da conmuni cacdo popul ar e conunitaria. A
comunicacdo e a disputa de hegenoni as. Comuni cacdo e trabal ho.
Comuni cacéo, comuni dade e cidadania. A participacdo popular e a
conuni cacao conunitéaria. Conunicacao popular e conunitaria e os novi nentos
sociais. A comunicacdo alternativa no contexto da conuni cacdao popular e
conunitaria. Elaboracdo e encam nhanento de projetos experinentais em
Comuni cacdo Popul ar e Conunitaéari a.

6Nl C250 GESTAO DE CERI MONI AL E EVENTOS EM RELAGCES PUBLI CAS

Hi stérico, funcdes, normas e aplicacdo de protocolo e cerinonial nas
organi zacdes. Cerinonial publico e privado. Critérios e regul amentacdo da
precedéncia e de sinbolos. Conceitos, classificacdo e tipologias de
event os. Pl anejanento e execucdo de projeto de evento.

6Nl C251 CULTURA ORGANI ZACI ONAL

Conceitos e evolucdo. Perspectivas de analise da cultura em organi zagdes.
Faces e interfaces da cultura. Cultura e conunicacao organizacional
Cultura e as estratégias das Relacdes Puablicas. Processos de
i ntercul turalidade nas organi zagdes. Cina organi zaci onal

6Nl C252 Vi DEO | NSTI TUCI ONAL

Fundanment os, conposicdo e elenentos da |inguagem videogréafica. Tipos,
formatos e aplicacdo do video para as organizacbes. FEtapas de pré-
producdo, producdo e poés-producdo. Roteiros e producdo de videos
i nstitucionais.

6Nl C253 PRODUCAO DE CONTEUDO EM RELAGOES PUBLI CAS

Texto sincrético: palavra e inagem Producdo de texto em assessoria de
comuni cacdo. Producdo de conteludo para redes sociais. Texto e linha
editorial. Elaboracdo de produtos de conuni cagcdo organi zaci onal
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6Nl C254 COMUNI CACAO ORGANI ZACI ONAL

Concei t os, per specti vas tedricas e i nterfaces da comuni cacéo
organi zaci onal e Rel agBes Publicas. Linguagem e Discurso Organizacional.
| mragem identidade e Reputacdo no¢des e processos constitutivos. Gestéo
estrat égi ca da conuni cagdo integrada. Avaliacao, nensuracdo e val oracdo de
proj etos de conuni cacgao.

6Nl C255 COVUNI CACAO, CULTURA E CONSUMD

Conceitos de Cultura. Conunicacdao engquanto processo cultural. Estudos
Cul turais. Estudos sobre cibercultura. Fundanentos da cultura do consuno.
Cul tura do consunp e npder ni dade.

6Nl C256 COVUNI CACAO COM O MERCADO

Rel acdes Publicas e a conuni cacdo nercadol 6gi ca. Conceitos de Marketing
nas organi zagfbes. Gestdo de Rel aci onanento como Ciente - CRM Rel agdo do
profissional de Rel acdes Publicas no conportanento de consunp. Conuni cacao
I ntegrada de Marketing - CIM Consunp responsavel e sustentavel

6Nl C257 ESTRUTURAS E FORVAS DA COMUNI CACAO

A centralidade politico-econdnmca da conmunicacdo no nodo de producéo
capitalista. A conunicacdo conp fornma social e suas funcbGes. Estruturas e
conpl exos de nediacdes sociais. Mrcados comunicacionais, nonopélio e
concorréncia. Estudos das nidias, das tecnologias de informacdo e de
comuni cacdo. Trabal ho, comnuni cacdo e as reestruturacdes produtivas.

6Nl C258 PESQUI SA | NSTI TUCI ONAL

Inportancia e finalidade da pesquisa institucional. Levantanento das
condi ¢des internas das organi zacbes. |nstrunmento da pesqui sa instituciona
para anbientes interno e externo das organizacbes. Diagnosticos e
progndsti cos de Rel agcdes Publi cas.

6STA015 ESTATI STI CA APLI CADA AS RELAGOES PUBLI CAS
Introducdo a Estatistica. Técnicas de anpstragem Estatistica descritiva.
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6Cl N0O43 PRQJIETOS Cl ENTI FI COS EM RELACOES PUBLI CAS

Estruturacdo de textos para projetos cientificos e nonografias.
Estruturacdo de textos para projetos experinentais. El aboracdo e
apresent acdo de trabal hos cientificos.

6CON073 EMPREENDEDORI SMO E GESTAO FI NANCEI RA EM RELAGCES PUBLI CAS
Conceitos e surginmento do enpreendedorisnmo. Perfil do enpreendedor
Inportancia e gestdo da micro e pequena enpresa. Analise de variaveis
estruturais de custo para elaboracdo de orcanento. O canentos. Gestéao
financeira e orcamentaria. Plano de Negdci o.

6EST641 ESTAG O OBRI GATORI O EM RELACOES PUBLI CAS

Praticas de Relacdes Publicas com insercdo discente no nmercado de
trabal ho, em enti dades publicas, privadas e do terceiro setor. Estinulo ao
exercicio teorico-pratico em atividades técnicas supervisionadas do
pl anej amento e execucdo de Relacfes Puablicas. Diagnosticos e acgbes de
comuni cacdo e relacionanento. Integracdo e experiéncia no nercado de
trabal ho. El aboracdo de rel ato6rios das atividades realizadas.

6Nl C259 PESQUI SA DE OPI NI AO PUBLI CA PARA RELAGCES PUBLI CAS

Estudo da opinido publica em seus aspectos conceituais e fornmativos.
Propri edades da Opinido PuUblica. Abordagem das teorias e técnicas de
analise sobre opinido publica. A opinido conb matéria prinma para a
atividade de Rel agcbGes Publicas. El aboracao, coordenacdo e execucdo de um
Pl ano de Pesqui sa de Opini ao Puablica.
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6Nl C260 PLANEJAMENTO EM RELACOES PUBLI CAS

O pl anejamrento na profissdo de Relacdes Publicas. Pensanento Estratégico.
Ti pos de Planejanento. Processos do planejanento estratégi co em Rel agdes
Publ i cas: diagnéstico, estratégias, execucao, controle e avaliacao. Etapas
de um Pl ano de Rel agdes Publ i cas.

6Nl C261 GESTAO DE CRI SES ORGANI ZACI ONAI S

Conceitos e fundanentos da «crise. Conunicacdo e gestdo de risco.
Comuni cacdo e gestdo de crise. Crises de imgem causas e inpactos.
Conflitos nas organi zagdes. Dialogos e negociagcao em situacdes
controversas.

6Nl C262 RELACOES PUBLI CAS COMUNI TARI AS

As dinensbGes publica, ética e politica das Relacdes Publicas. Relacéo
entre o sistenma politico e a esfera do terceiro setor/organi zagcbes néo
governanentais. Mdia e cidadania. Casos, canpanhas e acdes conunitarias.
Pl anej ament 0 e execucdo de projetos conunitarios.

6Nl C263 GESTAO DE PROJIETOS DE COMUNI CAGAO

Fundanmentos e term nol ogias em gestdo de projeto. Habilidades necessarias
na gestdo de projetos. Gerenciamento de projeto: planejar, executar,
controlar e encerrar. Técnicas e ferranentas de gestdo de projeto.

6Nl C264 COVUNI CACAO PUBLI CA

Conceitos de conunicacao publica. Conmunicagdo politica. Comunicacdo e
Rel acdes Publicas governanentais. Conmunicacdo e terceiro setor. Lobby.
Quvi doria. Cibercidadania. Esfera publica. Interesse publico. Politicas
publicas de conunicacdao. Instrunentos e infornacdes da conunicacéao
publ i ca. Responsabilidade historico-social.

6Nl C265 COVUNI CACAO DI Gl TAL EM RELACOES PUBLI CAS

As nidias digitais e a construcdo de relacionamentos com os publicos.
Anélise e desenvolvimento de projetos de RelacBes Publicas através de
t ecnol ogi as avancadas. Rel acdes Publicas para nidia digital. Conunicacao
emrede. Analise critica das redes sociais.

6Nl C266 CODI GOS E SI STEMAS DE COMUNI CAGAO

Li nguagem e producdo de sentido. Teorias do signo na conunicacdo e o0
processo de codificacdo nas nensagens. Fun¢bes da |inguagem Producdo de
nmensagens plurissi?gnicas na cultura das midias e nos sistenas
organi zaci onai s. Rel agbes Publicas conpb préatica de |inguagem
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6Nl C267 PERSPECTI VAS TEORI CAS E TENDENCI AS DAS RELACOES PUBLI CAS
Rel acdbes Publicas e suas fronteiras do conhecinento. Abor dagem

i nterdisciplinar contenporanea. Convergéncias das éareas da conunicacgédo
para o rel aci onamento com publi cos estratégi cos.

6Nl C268 ESTETI CA E COMUNI CAGCAO

Conceitos de estética. Interfaces entre arte e conunicacdo. Estética e
cultura mdiatica. Inmagens e |inguagens na estética contenporéanea. Critica
estética de produtos mdi aticos.

6Nl C269 RELAGOES PUBLI CAS | NTERNACI ONAI S

Fundanmentos teéricos em Relacdes Publicas Internacionais. Perfil do
Profissional de Relagdes Publicas no canpo internacional. Papel do
profi ssi onal de Relacbes Publicas nas rela¢des internacionais. A
transcul tural i dade e 0s or gani snos i nt er naci onai s. Or gani zacgbes

mul ti naci onai s e suas demandas nas praticas das Rel acdes Publi cas.

6Nl C270 CAMPOS PROFI SSI ONAI'S DA COVUNI CACAO

Canpos de atuacdo do profissional de Relacdes Publicas em organi zacbes
privadas, O0rgaos publicos, organizacbes do terceiro setor, assessorias
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para pessoas publicas. Producdo cultural. Enpreendedorisnp e Inovagdo em
Rel acdes Publicas. Carreira académi ca e de pesqui sa em Rel acdes Publi cas.

6PSI 111 PSI COLOGd A SOCI AL E | NSTI TUCI ONAL

A construcdo do sujeito. Subj etivi dade nas organi zagdes. Anal i se
institucional: grupos, organizacbes, instituicdes e relacdes de poder.
Topi cos de psicologia do trabal ho: |ideranca, notivacdo, stress.

6TCC629 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO EM RELACOES PUBLI CAS
Desenvol vi nento de ativi dades de trabal hos de conclusdao de curso, conforne
regi nento proéprio.



