12 Série

6Nl C091 ADM NI STRACAO EM RELACOES PUBLI CAS

Concei tos basi cos de adm nistracdo geral. Oganizacbes e grupos formais e
informais. Estrutura organi zaci onal. Fungfes organi zacionais da adninis-
tracdo. Conportanento organi zacional. Lideranca e relacionanento nas or-
gani zagoes.

6Nl C088 FOTOGRAFI A
Conceitos de fotografia anal6gica e digital e sua aplicagcdo nos neios de
comuni cacdo de nmassa e na comnuni cacao diri gi da.

6Nl C090 GESTAO DOS RELACI ONAMENTOS COM OS PUBLI COS

I dentificacdo dos publicos. Base de rel aci onanento com os publicos. Veicu-
los utilizados para estabel ecer a conuni cagcdo com os publicos. Estratégias
de rel aci onanentos com os diversos publicos. Levantanmento do nivel de re-
| aci onanento e de comruni cacdo dos publicos com a organi zacéo.

6H S008 HI STORI A DO BRASI L CONTEMPORANEO
Brasil pés-anos 1950: midia, politica e cidadania.

6Nl C086 PLANEJAMENTO VI SUAL EM RELACOES PUBLI CAS

O espago grafico e seus el enentos de expressdo: diagranme, inmagem tipolo-
gia e cor. Oprojeto grafico: conceito e producdo. A relacdo entre a forma
e 0 conteudo editorial. Técnicas de representacdo e de reproducgdo: pr é-
i mpressdo, acabanmento e papéis. Desenvol vinento de projeto grafico: jor-
nal, revista e folder. Conputacdo grafica.

6CI N0O10 RECURSCS DE | NFORMACAO PARA A PESQUI SA Cl ENTI FI CA

Fontes de informacdo: tipologia, qualidade e relevancia. Fontes de infor-
nmacdo em Rel acbes Publicas. Metodol ogi a de busca em anbiente digital. Lo-
calizacdo de informacdo para pesqui sa.

6Nl C084 REDACAO EM RELAGCOES PUBLI CAS |

A inportéancia da |inguagem na profissdo de Rel agBes Publicas: glossario e
expressfes utilizadas. O planejanento do texto e a linha editorial da or-
gani zagdo. O processo jornalistico: da pauta a edicdo de textos e fotos. A
revisdo de originais, nétodo e técnicas. Aplicacdo de textos de Relacbes
Pabl i cas nos instrunmentos de conuni cagdo. Caracteristicas fundanentais do
texto de Rel acdes Publicas nas organi zacbes. El aboracdo de produtos im
pressos: carta aos funcionarios, textos para boletins, correspondénci as
oficiais, discursos e outros. Producdo de textos para internet e intranet.

6Nl C083 TEORI A DA COVUNI CACAO

Conceitos diversos de conuni cacdo. O estatuto cientifico da area de Conu-
ni cacdo. A Comuni cacdo conp canpo interdisciplinar de estudos. Os proces-
sos da conuni cacdo interpessoal nediada e ndo nedi ada. A conuni cacdo nao-
verbal e as contribui ¢cdes da Escola de Palo Alto. O estudo dos nodel os da
Teoria da I nformagdo, conforne Shannon e Weaver, e da Ci bernética, segundo
Wener. O conceito de midia e suas apropriacdes na perspectiva de Mrshal
McLuhan.

6Nl C087 TEORI A DAS RELACOES PUBLI CAS

Comuni cacdo nas organi zacdes: processo de conuni cagdo, fluxos de conunica-
cdo, barreiras. A concepcdo teodrico-pratica das relacdes publicas: evol u-
¢cado e posicionanmento dos diferentes autores. Conceitos, definic¢cbes e his-
toria de relacdes publicas. Processo e funcbes de rel acdes publicas. Legi s-
| acdo de rel agdes publicas.

6Nl C085 TECNI CAS DE COMUNI CACAO DI RI G DA ORAL E AUDI OVI SUAL

O posi ci onanent o estrat égi co do profissional de rel agdes publicas na conu-
ni cacdo oral com seus publicos. Organi zacdo e sistenatizacdo de apresenta-
¢cOes orais. Conponentes da comuni cacdo oral. O profissional de relacbes
publicas e a utilizacdo da comuni cacdo audi ovi sual com os publi cos or ga-
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ni zaci onai s. Veicul os dirigidos de comuni cacdo audi ovi sual . Execucdao de
proj etos de conuni cacdo audi ovi sual. Novos suportes da conuni cacdo audi o-
vi sual .

6Nl C089 Vi DEO | NSTI TUCI ONAL E CORPORATI VO

| mmgem el ementos e conposic¢do. O video conb nmidia. O video e o anbiente
virtual. Linguagem videografica. Video institucional e corporativo: ti-
pos, formatos e aplicacao. Pré-producao, produgdo, pos-producédo e publi-
cacgao.

6FI LO74 ETICA

O saber pratico do agir hunano. Principios éticos fundanentais. Relacao
entre noralidade e politica - esfera privada e publica. Juizo noral e dig-
ni dade humana.
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6Nl C101 ANALI SE DO AMVBI ENTE ORGANI ZACI ONAL EM RELAGCES PUBLI CAS

Levant anent o das condi ¢Ges i nternas das organi zagdes. Inportéancia e fina-
| i dade da pesquisa institucional. O instrunento de pesqui sa institucional
sua el aboracdo, aplicacao e andalise. D agnosticos e prognosticos de rela-
¢bes publicas conp atividade de assessoranento a politica emgeral da or-
gani zagéo.

6Nl C093 CERI MONI AL E ORGANI ZACAO DE EVENTCS

Hi st orico, funcdes, normas e aplicacao. Cerinonial e protocolo nas organi-
zacOes publicas e privadas. Eventos: conceitos e classificacado. Tipos de
event os. Pl anej anento basico de eventos: planejanento estratégi co, opera-
cional i zacdo e captacdo de recursos. Projeto e execucdo de eventos.

6Nl C097 COVUNI CACAO COM O MERCADO

Fundanment os de marketing. Admi nistracdo do conposto de marketing. Planeja-
nmento e pl anos de conuni cagcdo nercadol 6gi ca. Anbi entes de rel aci onanent os.
Si stema de infornmacdo de nercado. Codi go de defesa do consunidor. Sistenmas
de I nformagdes e pesqui sa de marketing. Conportanento do consum dor

6Nl C096 COVUNI CACAO E CULTURA

No¢cBes e conceitos de "cultura”. A nocdo relacional (sécio-antropol 6gica)
da cultura. Cultura enquanto pratica sinbdlica. Conunicacdo enquanto pro-
cesso cultural. Cultura, imgem imaginario. Cultura e nodernidade. Cul-
tura e pés-nodernidade. Cultura e dobalizagdo. Cultura e corporeidade
Comuni cacdo entre as culturas: multiculturalisnmo, interculturalisnmo, al-
teridade. Cultura e identidade. As matrizes da cultura brasileira. Tépi cos
de nidia e cultura.

6Nl C099 COVUNI CACAO POPULAR E COVUNI TARI A

Pressupost os teodri co-netodol 6gi cos da Conuni cacdo Popular e Conunitéaria. A
comuni cacdo e a di sputa pela hegenonia. O processo conuni caci onal enguanto
praxis politico-pedagégi ca. Conuni cagcdo e Trabal ho. Conuni cagdo, conuni da-
de e cidadania. A participacdo popular e a comuni cacdo conunitaria. Conu-
ni cagcdo Popular e Conunitéria e os novi nentos sociais. A conuni cagao al -
ternativa no contexto da Comnuni cacdo Popul ar e Comunitaria. El aboracao e
encam nhanment o de projetos experinmentais em Conuni cagdo Popul ar e Conuni -
taria.

6Nl C098 CULTURA ORGANI ZACI ONAL

Conceito e evolucdo. Perspectivas de analise da cultura em organi zagdes.

Faces e interfaces da cultura. Cultura e as estratégias das rel agcbes pu-
blicas. Cultura e conunicacdo organi zaci onal
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6EMA029 ESTATI STI CA

Principios teorico-conceituais: term nologia, métodos, técnicas e nedidas
estatisticas. Uso de programas conputaci onais para analise estatistica.

6Nl C094 METODOLOG A DE PESQUI SA EM RELAGCOES PUBLI CAS

Met odo de trabal ho cientifico. Mtodos e técnicas de pesquisa em rel acdes
publicas. Pl anejanento, execucdo e avaliacdo de projetos de pesquisa em
rel agbes publicas.

6Nl C095 REDACAO EM RELAGCOES PUBLI CAS | |

Vei cul os de Conunicacdo Dirigida escrita. Redacdo Jornalistica. Jornal em
presarial . O papel da Assessoria de Inprensa no contexto da Comruni cacdo I n-
tegrada. Producdo e avaliacdo de jornal institucional inpresso.

6NI C100 RELACOES PUBLI CAS COMUNI TARI AS, DI REI TOS HUMANCS E TERCEI RO
SETOR

A di mensdo estratégica da conunicagdo conmunitaria; controle social e po-
der. Relacdo entre a esfera politica e a esfera do terceiro setor/orga-
ni zagbes ndo-governanmentais. Mdias e cidadania. Analise de politicas
publ i cas de conuni cacdo. Espaco publico. Casos, canpanhas e agfes conu-
nitarias.

6Nl C092 TEORI AS E SOCI OLOG A DA COMUNI CACAO

O fenbneno soci ocomuni caci onal e a génese do pensanento comuni caci onal
Tendénci as e perspectivas: o Enpirio-Funcionalisnpb, a Escola de Frankfurt
e seus desdobranentos, Estudos Culturais, Paradigma Latino-anericano da
Comuni cacdo. Contri bui ¢cdes contenporaneas em teorias e sociol ogias da co-
muni cagéo.
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6CI N011 APRESENTACAO DE TEXTOS Cl ENTI FI COS

El aboracdo e apresentacdo de trabalhos cientificos: resunps, resenhas,
resunos expandi dos, artigos. Estruturacdo de textos para projetos ci -
entificos e nonografias. Nor mal i zacdo de trabal hos académnmicos e cien-
tificos.

6Nl C104 ©ODI GOS E SI STEMAS DE COMUNI CAGAO

Comuni cacdo e ci éncias dos signhos. Semiologia e sem 6tica conp teorias dos
si gnos. Linguagem e significacao. Tipos e classificacdo de signos. O pro-
cesso de sem ose. Producdo de nensagens plurissignicas em conmuni cacdo ver-
bal e visual

6ADMD49 EMPREENDEDORI SMO EM RELAGCES PUBLI CAS

Conceitos, surginmento e evolucdo do enpreendedorisnmp. Caracteristicas do
enpreendedor. Inporténcia e gestdo de nmicro e pequenas enpresas. Presta-
¢cdo de servigos em comuni cagcdo. El aboracdo de plano de negéci os.

6CON006 GESTAO FI NANCEI RA E ORCAMVENTARI A

Anal i se de variaveis estruturais de custo para el aboragcdo de orcanentos.
Orcamentos. Gestdo financeira e orcanmentaria a partir do estudo da estru-
tura patrinonial (ativos e passivos financeiros). Calculo de honorarios.
Pl ani | has el et réni cas.

6Nl C102 PESQUI SA DE OPI Nl AO EM RELACOES PUBLI CAS

Estudo da opini do publica em seus aspectos conceituais e fornmativos. Abor-
dagens das teorias de opinido publica. Estudo da atuacdo dos |ideres de
opi ni &0 na difusdo de informacdo e nudanca de opini d&o. Metodos e técnicas
de pesquisa qualitativa e quantitativa. El aboracdo, coordenagédo e execucgao
de pesqui sa de opi ni ao. Canpanha de opi ni do publi ca.
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6Nl C103 PLANEJAMENTO EM RELACOES PUBLI CAS

Organi zacdo e pensanento estratégico. Estratégia: histéria e escolas. O
processo de adm nistracdo estratégica. Analise do anbiente das organi-
zaclOes. Pl anejanento estratégico em relacBes publicas. Desenpenho das
or gani zagdes.

6Nl C108 RELACOES PUBLI CAS CORPORATI VAS
Rel acdes institucionais, enpresariais e corporativas. |Imagem identidade e
reput acdo. Gestdao de crises. Relacdes Publicas |nternacionais.

6Nl C107 RELACOES PUBLI CAS GOVERNANMENTAI S

As esferas de Coverno: federal, estadual e nunicipal. Os trés poderes:
Executivo, Legislativo, Judiciario. Principios de rel agbes publi cas
governanentais. Interesse publico. Lobby. Pratica de rel acbes publicas

no setor governanental. Quvidoria. Comrunicacdo publi ca.

6SOCL09 SOCI OLOG A DAS ORGANI ZAGOES

A abordagem da Soci ol ogia do trabal ho: relagbes sociais e rel acdes de
trabal ho. As diferentes abordagens sociol 6gi cas acerca da organi zagcdo do
processo de trabal ho.

6Nl C106 TECNOLOG AS DE | NFORVACAO E COMUNI CACAO

Formas de insercédo das tecnol ogias informaci onais de conuni cagdo na soci e-
dade cont enporénea. As diversas perspectivas envol vidas no desenvol vi nent o
das tecnol ogi as de informacdo e conuni cacdo. Gs inpactos das t ecnol ogi as
na indastria de Cormuni cacdo. Mdias de nassa e de segnentacao. Cont eudo
digital, convergéncia tecnol 6gica e anbiente virtual. A dinam ca sociocul -
tural instaurada pela dissem nagcdo de tecnol ogi as e suas consequénci as na
vi da coti di ana.

6Nl C105 ETI CA ORGANI ZACI ONAL E PROFI SSI ONAL EM RELACOES PUBLI CAS

Conceito de éetica e noral. Eti ca organi zaci onal : conceito, fundanentos e
evol ugdo. Etica nos relacionanentos da organi zagdo com os seus publicos.
Etica profissional. A responsabilidade do profissional na soci edade con-
t enpor dnea. O papel do profissional de relagdes publicas na gestao da
éti ca organi zaci onal
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6NI C112 COVUNI CACAO ORGANI ZACI ONAL

Organi zagcbes: teorias e gestdo de processos. O papel da comruni cacdo orga-
ni zaci onal, seu surginento, evolucdo historica, conceitos, aplicacgbes e
perspectivas. A comuni cacdo cono conheci mento aplicado as or gani zagdes.
Organi zacbes em rede (Network Organization). |Inmagem identidade e reputa-
¢cado organi zaci onal: nocdes e processos constitutivos. CGestdo da conunica-
¢cdo integrada e estratégica.

6NI C111 ESTETI CA E COMUNI CACAO

Conceitos de estética. Estética e conunicacdo na soci edade contenporanea.
Arte e conuni cagdo. Estética e cultura mdiatica. Fendbnenos estéticos e
seus i npactos na conuni cacdo. Estética e critica. Estética e ética.

6NI C110 PLANEJAMVENTO DA COMUNI CACAO DI G TAL EM RELAGCOES PUBLI CAS

As nidias digitais e a construcdo de rel aci onanmentos com os publicos. Ana-
lise e desenvol vinento de projetos de relagbes publicas utilizando os di-
ferentes recursos tecnol 6gi cos. Producdo de projetos emnidias digitais.

6PSI 024 PSI COLOd A SOCI AL E | NSTI TUCI ONAL

A construcdo do sujeito. Subjetividade nas organi zacdes. Anélise Institu-
tuci onal : grupos, organi zacdes, instituicdes e relacdes de poder. Toépicos
de Psicologia do Trabal ho: |ideranca, notivacédo, stress.
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6Nl C109 RELACOES PUBLI CAS, PERSPECTI VAS TEORI CAS E TENDENCI AS

Rel acdes publicas e suas fronteiras do conhecinmento. O rel aci onanento com
publ i cos estratégi cos. Convergéncias das areas da conmuni cagcdo para o re-
| aci onanmento com os seus publicos. Aspectos estéticos e a formalidade em
presari al .

6TCC613 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Estudos teb6ricos e/ou praticos para a execucdo das propostas de rel acbes
publicas. Desenvol vinmento de um plano de trabal ho e a execucdo de projetos
enfati zando novas perspectivas para rel agbes publicas. Estudo teérico com
base nas Ci énci as da Comuni cacdo e sua aplicacdo para a area de rel acdes
publ i cas.

6Nl C113 TOPI COS ESPECI AI'S - COMUNI CACOES E MEDI ACOES

Estudo das estratégi as que agem conp pronotoras da articul acdo e de orga-
ni zacdo entre a esfera nmidiatica e os denmis canpos sociais, buscando a
construcdo de um espaco publico. Discussdao das préaticas conunicacionais e
educacionais a partir da pesquisa aplicada, na perspectiva de identificar
0S processos de construcdo da cidadania e da formacdo profissional, da
ética, da opinido, da responsabilidade social e as interfaces com o canpo
da politica.

6Nl C114 TOPI COS ESPECIAI'S - LI NGUAGENS E CULTURA ORGANI ZACI ONAL

Estudo das véarias formas de |inguagens institucionais e mdiaticas, ver-
bai s, néo-verbais e virtuais, tais conpb: nmercadol 6gi cas, de inagens, in-
terativas, nultimdias e suas interfaces.lnvestiga o anbiente de conuni -
cacdo nas organi zagbdes e sua cultura. Analisa a identidade, inmagemrepu-
tacdo e personal i dade dos atores sociais do anbi ente organi zaci onal

6NI C115 TOPI COS ESPECI AIS - POLI TI CAS E ESTRATEG AS ORGANI ZACI ONAI S

Estudo das politicas e das estratégias de conunicacdo no setor publico e
privado desenvol vendo a pesquisa aplicada em comuni cacdo adm nistrativa,
interna, institucional, nercadol 6gica, que tem por base a comuni cacgéo
organi zaci onal e Rel acdes Publicas decorrentes das miltiplas interfaces
soci ais da conuni cacdo. Estuda, ainda, os principios da ética e da res-
ponsabi |l i dade soci al .



