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5FIL004  FILOSOFIA D

5NIC053  FUNDAMENTOS DE RELAÇÕES PÚBLICAS

5LET006  LÍNGUA PORTUGUESA B

5HIS023  REALIDADE SÓCIO-ECONÔMICA E POLÍTICA BRASILEIRA B

5SOC041  SOCIOLOGIA GERAL B

5NIC074  TEORIA DA COMUNICAÇÃO I B

5NIC056  TÉCNICAS DE COMUNICAÇÃO DIRIGIDA AUXILIAR

5NIC059  TÉCNICAS DE RELAÇÕES PÚBLICAS I A

5NIC048  ADMINISTRAÇÃO E ASSESSORIA DE RELAÇÕES PÚBLICAS I A

5LET001  ANÁLISE DE TEXTO LITERÁRIO

Os grandes sistemas de ideias antigos e modernos. O pensamento filoso-
fico contemporaneo e sua relacao com o processo da comunicacao. Aspec-
tos eticos da comunicacao.                                            

Conceitos e definicoes, principios e objeto das Relacoes Publicas.  As
demais praticas de comunicacao na sociedade. Fotografia basica.       

Teoria e pratica de redacao: a narracao, a descricao e a  dissertacao.
Orientacao ortografica: acentuacao grafica  e  pontuacao.  As  classes
gramaticais, regencia e recursos estilisticos a   niveis fonico,  mor-
fologico, sintatico e semantico.                                      

O projeto republicano e a hegemonia do sudeste. A  crise  da  economia
agroexportadora, a Revolucao de 30 e o Brasil Novo. O  nacional-desen-
volvimentismo e o populismo. O golpe de 64. O Estado  Nacional  Brasi-
leiro. Os anos 80.                                                    

Autores classicos da sociologia, conceitos fundamentais. Durkheim: fa-
to social, solidariedade mecanica e organica. Weber: acao  social, do-
minacao e racionalidade. Marx: trabalho e classes sociais. Cultura, i-
deologia e comunicacao de massa na sociedade contemporanea.           

Conceitos básicos de comunicação. Comunicação como ciência do comportamen-
to. Teoria e pesquisa dos processos de comunicação interpessoal. Comunica-
ção não verbal. Psicologia e comunicação de massa. Comunicação como  ciên-
cia da cultura. Os estudos culturais da comunicação: metodologia e   para-
digmas teóricos. Cultura contemporânea e imaginário social. O poder simbó-
lico da mídia.

Veiculos de comunicacao dirigida auxiliar: visual, auditivo,  audiovi-
sual. O profissional de Relacoes Publicas perante os publicos.  Execu-
cao de projetos de comunicacao dirigida auxiliar.                     

A psicossologia das Relacoes Publicas. Comportamento Coletivo Publico.
Opiniao publica e opiniao do publico. Administracao  da   controversia
publica.                                                              

Caracteristicas basicas das organizacoes sociais. A empresa como  sis-
tema. Cultura organizacional. Objetivos, politicas e metas   organiza-
cionais. estrutura e sistemas organizacionais. Tendencias organizacio-
nais.                                                                 

Natureza da literatura e sua contribuicao para a analise e producao de
textos nos meios de comunicacao. Estudo da narrativa de ficcao em seus
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5NIC081  COMUNICAÇÃO COMUNITÁRIA A

5NIC075  TEORIA DA COMUNICAÇÃO II B

5NIC078  TEORIA E MÉTODO DE PESQUISA EM COMUNICAÇÃO C

5NIC055  TÉCNICAS DE COMUNICAÇÃO DIRIGIDA APROXIMATIVA E ORAL

5NIC060  TÉCNICAS DE RELAÇÕES PÚBLICAS II A

5NIC002  ADMINISTRAÇÃO E ASSESSORIA DE RELAÇÕES PÚBLICAS II

5NIC090  COMUNICAÇÃO E CULTURA A

5NIC083  CÓDIGOS E SISTEMAS DE COMUNICAÇÃO

5SOC062  ECONOMIA E TEORIA POLÍTICA

aspectos estrutural, estetico, cultural e ideologico e a  sua  relacao
com o texto jornalistico.                                             

A comunicação Comunitária: concepções de teoria e prática. Aspectos  polí-
ticos e implicações da comunicação popular/comunitária nos movimentos  so-
ciais . Comunicação, Comunidade e Cidadania. Participação popular na comu-
nicação comunitária. Métodos e técnicas da comunicação alternativa.  Estu-
do, elaboração e encaminhamento de projetos alternativos  e/ou  experimen-
tais em comunicação comunitária.

A comunicação como ciência interdisciplinar. Contextos e paradigmas
na pesquisa sobre os meios de comunicação de massa. Os vários mode-
los teóricos comunicativos. Novas pesquisas em comunicação.

Métodos do Trabalho científico. Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicação social. Estudo das produções científicas em comunicação.
Planejamento, execução e avaliação de projetos de pesquisa em comunicação
social. Estatística na comunicação.

Veiculos de comunicacao dirigda oral e aproximativa.   Desenvolvimento
de projetos de comunicacao dirigida oral e aproximativa.              

Relacoes com os diferentes publicos. Relacoes Publicas Governamentais.
Novas areas de Relacoes Publicas. Estudo das funcoes mercadologicas a-
plicadas a Relacoes Publicas. Publicidade e propaganda.               

Pesquisa institucional. Diagnosticos e prognosticos de relacoes publi-
cas como atividade de assessoramento a politica em geral da  organiza-
cao: social, financeira, administrativa, economica,     mercadologica,
etc.. As funcoes basicas de assessoria e coordenacao em relacoes   pu-
blicas.                                                               

Comunicação como processo e sistema cultural. Comunicação, cultura e
ideologia. Comunicação, globalização e cultura pós-moderna. Análise do
discurso da cultura contemporânea através dos meios de comunicação de
massa.

Estudo científico da comunicação. Concepções de linguagem. Linguagem e
ciência: contribuições das diferentes escolas. Semiótica. Semiologia.
Semanálise. Produção de linguagens: mensagens plurissígnicas, códigos
lingüísticos, visuais, sonoros. Tradução intersemiótica. Ideologia e
comunicação.

Teorias economicas. Elementos de economia aplicados a Economia  Brasi-
leira e o processo de Globalizacao da Economia. Teorias Politicas e a-
nalise das formas de Estado no Capitalismo Contemporaneo. O   processo
politico-social com suas classes, grupos sociais, partidos politicos e
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5NIC080  NOVAS TECNOLOGIAS EM COMUNICAÇÃO E INFORMAÇÃO

5NIC018  PLANEJAMENTO DE RELAÇÕES PÚBLICAS I

5NIC021  PLANEJAMENTO GRÁFICO EM RELAÇÕES PÚBLICAS

5NIC091  TEORIA E PESQUISA DE OPINIÃO PÚBLICA I A

5NIC057  TÉCNICAS DE COMUNICAÇÃO DIRIGIDA ESCRITA I

5NIC084  COMUNICAÇÃO COMPARADA A

5NIC099  ESTRATEGIAS AVANÇADAS EM RELAÇOES PUBLICAS

5NIC086  ESTÉTICA E COMUNICAÇÃO A

5NIC016  LEGISLAÇÃO E ÉTICA DE RELAÇÕES PÚBLICAS

ideologias.                                                           

O modelo informacional da comunicação. Teoria geral dos sistemas e
compreensão sociológica. A teoria da informação e os sistemas complexos.
Cibernética. Tecnologia e comunicação. Contribuições de McLuhan. A
configuração midiática contemporânea. Espaço comunicativo e as novas
tecnologias. Os meios de comunicação de massa e a percepção de tempo. Real
e realidade virtual.

Metodo de planejamento organizacional e de relacoes publicas.  Planos,
programas e projetos de relacoes publicas e sua administracao. A  fun-
cao basica de planejamento em relacoes publicas. Controle e  avaliacao
das programacoes de relacoes publicas.                                

Principios de composicao visual. Tecnicas de diagramacao e producao e-
ditorial. Elaboracao e desenvolvimento de projetos graficos. A  indus-
tria grafica.                                                         

Tipos de pesquisa empregados na área de Relações Públicas. Pesquisa de
opinião pública. Coordenação, planejamento e execução de pesquisa e
campanha de opinião pública. Estudo de caso.

Veiculos de Comunicacao Dirigida escrita. Redacao jornalistica. Jornal
empresarial. Assessoria de imprensa.                                  

Processos sociais e processos de comunicação. Comunicação e  sociedade.
Construção do campo comunicação e educação. Estudos de recepção.  Novas
tecnologias de comunicação e suas implicações na educação. Educomunica-
ção. Formação do profissional em comunicação. Comunicador, universidade
 e mercado de trabalho.

Relacionamento e gestão dos públicos nas organizações.  Desenvolvimento  e
aplicações de pesquisas e avaliação em relações públicas.  Planejamento  e
execução de relações públicas. Tecnologias aplicadas em relações públicas.

Conceitos básicos de estética. Estética e sociedade. A estética e sua
função de transformação social. A natureza da arte. Arte e desenvolvimento
histórico. Arte e comunicação. Estética e cultura de massas. Fenômenos
estéticos da indústria cultural. Contribuições da estética: a análise
crítica e a produção de mensagens nos meios de comunicação de massa e
popular.

Etica profissional. O direito a informacao. Leis que regem a atividade
de relacoes publicas. Regulamentacao profissional. Atividades associa-
tivas.                                                                
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5NIC019  PLANEJAMENTO DE RELAÇÕES PÚBLICAS II

5NIC093  RECURSOS DE MULTIMÍDIA APLICADOS ÀS RELAÇÕES PÚBLICAS

5NIC100  TECNICAS DE COMUNICAÇAO DIRIGIDA II A

5NIC098  TRABALHO DE CONCLUSÃO DE CURSO

Estudo, elaborcao e execucao de atividades orientadas de   comunicacao
convencionais e/ou alternativas no meio rural e/ou urbano.            

Conceituação de multimídia e hipermídia. Novas tecnologias aplicadas às
Relações Públicas. Interatividade no relacionamento com os públicos.
Desenvolvimento de projetos de Relações Públicas utilizando os diferentes
recursos tecnológicos para disseminação de informações.

Execução de projetos de comunicação dirigida escrita.                 

Estudos teóricos e/ou práticos para a execução das propostas  de  Relações
Públicas. Desenvolvimento de um plano de trabalho e a execução de projetos
enfatizando novas perspectivas para relações públicas. Estudo teórico  com
base nas Ciências da Comunicação e sua aplicação para a área  de  Relações
Públicas. Normalização bibliográfica.


