Universidade
Estadual de LondRrina

MARINA FAZANI MANDUCHI

RELIGIAO E MIDIA:
O DISCURSO MIDIATICO DA E SOBRE A IGREJA
UNIVERSAL DO REINO DE DEUS NO BRASIL (1995-2010)

Londrina
2011



MARINA FAZANI MANDUCHI

RELIGIAO E MIDIA:
O DISCURSO MIDIATICO DA E SOBRE A IGREJA
UNIVERSAL DO REINO DE DEUS NO BRASIL (1995-2010)

Trabalho de Conclusdo de Curso
apresentado ao Departamento de Historia da
Universidade Estadual de Londrina.

Orientador: Prof. Dr. Alfredo dos Santos
Oliva

Londrina
2011






MARINA FAZANI MANDUCHI

~ RELIGIAO E MIDIA:
O DISCURSO MIDIATICO DA E SOBRE A IGREJA UNIVERSAL DO
REINO DE DEUS NO BRASIL (1995-2010)

Trabalho de Conclusdo de Curso
apresentado ao Departamento de Historia da
Universidade Estadual de Londrina.

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr. Alfredo dos Santos Oliva
Universidade Estadual de Londrina

Prof. Dra. Claudia Neves da Silva
Universidade Estadual de Londrina

Prof. Dr. Wander de Lara Proenca
Faculdade Teoldgica Sul Americana

Londrina, de de




Para Eduardo e Elza, que sempre

acreditaram em mim.



AGRADECIMENTOS

A cada nova manhd, um novo agradecimento. Definitivamente,
agradecer é um verbo que me vém a cabeca toda vez que reflito, analiso, penso,
reclamo, medito, observo e pondero sobre a vida. Posso comecar agradecendo a
Deus por me dar uma nova chance a cada dia e por colocar algumas pedras no meu
caminho para que eu possa tropecar e cair, e s0 assim, aprender a levantar.

A minha familia, Eduardo, Elza e Mariane, com certeza, a melhor
familia que alguém poderia desejar. Meu pai, meu herdi. Minha méae, minha base.
Minha irm&, meu orgulho. O amor incondicional, o apoio em todas as decisfes, 0s
puxbes de orelha, as comemoracbes a cada conquista, a partiha de novas
experiéncias e a crenca nos futuros sonhos, nada disso aconteceria sem eles.

A minha avo Zulmira, que a cada ligacdo me faz sentir aquele aperto
no peito, com saudades dos nossos papos de fim de tarde, dos almocgos de
domingo, das risadas sinceras e de todo aquele carinho de vo.

Ao meu orientador Alfredo, pela oportunidade, amizade e paciéncia
ao longo de alguns anos de pesquisa, por me guiar € me mostrar um mundo de
possibilidades académicas.

Aos meus amigos, Ana Claudia, Camila, Daniel e Felipe, pelos anos
de amizade e cumplicidade, com eles aprendi que a distancia é uma questdo
meramente fisica, comprovei que a amizade permanece mesmo a quildbmetros. Aos
amigos que conquistei em Londrina, onde, a convivéncia com cada um trouxe
experiéncias incriveis. As amigas dos tempos de republica, Nathalia, Clatdia,
Horténcia e Sayuri, por me ensinarem a conviver com as diferencas. A Nisley, por
estar sempre por perto. As amigas, Keli e Alessandra, por compartilharem comigo

um mundo novo, dos vinhos, das viagens e das lutas.



“Tudo é loucura ou sonho no comeco.
Nada do que o homem fez no mundo
teve inicio de outra maneira, mas
tantos sonhos se realizaram que nao
temos o direito de duvidar de nenhum.”

Monteiro Lobato



MANDUCHI, Marina Fazani. Religido e Midia: o discurso midiatico da e sobre a
Igreja Universal do Reino de Deus no Brasil (1995-2010). 2011. 114 folhas.Trabalho
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RESUMO

O presente trabalho visa analisar os discursos midiaticos produzidos sobre e pela
Igreja Universal do Reino de Deus. No primeiro capitulo, abordo nocdes
fundamentais da Escola dos Annales e da histéria cultural, em especifico, a relacéo
entre histéria cultural e o fildsofo Michel Foucault e alguns conceitos elaborados por
este. No segundo capitulo, exponho uma breve analise do campo religioso brasileiro
com base em dados estatisticos. A partir dessa visdo das religides no Brasil, insiro e
apresento a histéria da Igreja Universal. No terceiro e ultimo capitulo, apresento o
império midiatico construido pela Igreja Universal e alguns escandalos e polémicas
protagonizados pela Igreja e seu lider Edir Macedo. Focando na producdo dos meios
midiaticos, em especial, dentro do género impresso, analiso um tipo particular de
imagem: capas de revistas, especificamente, as produzidas pela Revista Veja. O
recorte temporal esta relacionado ao momento de maior expansdo neopentecostal e
o da primeira capa da revista Veja que estampa Edir Macedo.

Palavras-chave: Religido. Midia. Discurso. Igreja Universal do Reino de Deus.
Revista Veja.
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ABSTRACT

The present work analyzes the media discourse produced about and from the
Universal Church of the Kingdom of God. In the first chapter, | discuss basic
concepts of Annales School and cultural history, particularly, the relationship between
cultural history and the philosopher Michel Foucault and some concepts produced by
this one. In the second chapter, | present a brief analysis of Brazilian religious field
based on statistical data. By this view of religion in Brazil, | insert and present the
some aspects of the Universal Church history. In the third and final chapter, | present
the media empire build by Universal Church and some controversies and scandals
perpetrated by this Church and its leader Edir Macedo. Focusing on media
production, specially, inside the printed genre, | analyze a patrticular type of image:
magazine covers, specifically those produced by Veja magazine. The time frame is
related to the moment of neopentecostal greatest expansion and the first cover of
Veja magazine which prints Edir Macedo.

Keywords: Religion. Media. Discourse. Universal Church of the Kingdom of God.
Veja Magazine.
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1 INTRODUCAO

Um passeio mais atento pela maioria das cidades brasileiras nos faz
observar e constatar um fato: ha um nimero cada vez maior de igrejas denominadas
evangélicas!. Algumas ndo nos passam despercebidas por serem suntuosas com
templos bem localizados e por ostentarem nomes j4 conhecidos, enquanto outras
sdo pequenas portas com algumas cadeiras, uma duzia de fiéis e um humilde
pulpito. Independentemente da dimensdo espacial, 0 que Vvém intrigando
pesquisadores de diversas areas ha anos € esse crescimento visivel dos
protestantes. Ao longo dos cem anos da chegada da primeira igreja protestante no
Brasil, eles conseguiram ganhar espaco e se inserir nos campos politico, econdmico,
social, midiatico, etc.

No decorrer dos anos a midia tornou-se inseparavel e natural na
vida da maioria das pessoas, que estao conectadas com o mundo a qualquer hora e
lugar, que estdo rodeadas de informacgfes, imagens, idéias, e que, muitas vezes
bombardeadas por essa quantidade e efemeridade de informacdes, ndo param para
refletir sobre determinados assuntos. E sé imaginar, outra vez, em um simples
passeio pelas ruas a quantidade de informacdes que o nosso olhar captura e, em
quais delas nos realmente paramos para pensar. E observando o crescimento dos
protestantes, a expansao de meios midiaticos que nos rodeiam e a naturalizacdo do
olhar, que pretendo estruturar este trabalho, refletindo sobre algumas das relacdes
entre estas mudancas que estdo ocorrendo no cenario brasileiro.

Primeiramente, € imprescindivel, diante da diversidade do campo
religioso brasileiro, fazer um recorte, escolher uma determinada denominagao
religiosa para ser o foco da relacdo entre religido e midia. Diante da tarefa de fazer
este recorte tematico e temporal, a igreja que selecionei causa polémica, divide
opinides, gera desconfianca e de tempos em tempos vira noticia. A Igreja Universal
do Reino de Deus (IJURD) em seus 34 anos de existéncia apresenta-se como a

principal denominacdo neopentecostal’>. De acordo com o site oficial da igreja, ja

1 O termo evangélico é usado popularmente para designar os protestantes, entre estes, estdo
contidos 0s pentecostais e 0s neopentecostais.

2 Ricardo Mariano, autor do livro Neopentecostais: sociologia do novo Pentecostalismo no Brasil é
professor da PUC-RS e socib6logo, dividiu o campo pentecostal brasileiro em trés vertentes: o
pentecostalismo classico, o deuteropentecostalismo e o neopentecostalismo, esta Ultima se inicia na
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estaria presente em quase 180 paises, espalhando o slogan “Pare de sofrer” em
diversos idiomas. Ao escolher a IURD, diversos temas podem ser explorados, pois a
igreja apresenta caracteristicas interessantes e perpassa alguns campos como 0
politico partidario, o social assistencial, 0 mercadologico e o midiatico. Escolhida a
denominacéo religiosa que irei trabalhar, € preciso estabelecer quais as relacbes
entre a IURD e a midia.

Para trabalhar com o campo mididtico também é necessario fazer
um recorte, pois 0s meios midiaticos apresentam-se de diversas formas: impresso,
virtual, televisivo, informativo, etc. Diante de tantas opcdes, pretendo abordar um
meio midiatico especifico, porém sem descartar 0s outros, pois, estdo todos
entrelagados. Se estivermos na fila do supermercado, em um consultério ou
caminhando pela rua, o que nos chama atencdo sdo as revistas, com suas capas
produzidas especialmente para atrairem nossos olhares e leva-las para casa. E esse
meio que pretendo investigar, de que forma as capas sao produzidas para prender a
atencao do leitor ou despertar a nossa curiosidade.

Cabe, por fim, apresentar a estrutura desse trabalho. No primeiro
capitulo o tema principal é a questdo da historiografia cultural, com uma breve
analise e as relagcdes com o fildsofo Michel Foucault. Pretendo abordar algumas
guestBes: de que maneira Foucault se relaciona com a historiografia da cultura?
Qual a relacéo entre Foucault e os historiadores? Como podemos abordar algumas
concepcdes foucaultianas neste trabalho? Dentre estas questdes, também procuro
explicitar e utilizar duas nocdes foucaultianas que serdo essenciais ao trabalho todo,
discurso e de focos de experiéncias.

O segundo capitulo é voltado para o tema das metamorfoses do
campo religioso brasileiro. Baseada em algumas pesquisas estatisticas realizadas,
procuro fazer uma breve exposicdo sobre as transformacgdes que ocorreram no
campo religioso, principalmente depois da aparicdo das igrejas neopentecostais.
Especialmente na década de 70, e que culminaram, particularmente na década de
90, no impressionante crescimento numérico e diversificado dos protestantes em
geral no Brasil. Através dessa exposicdo de dados estatisticos, pretendo conferir

destaque especial a Igreja Universal do Reino de Deus, localizando-a nesse campo

segunda metade dos anos 70. Além de algumas caracteristicas validas para as outras vertentes, o
neopentecostalismo se distingue pela intensa guerra espiritual contra o diabo e religibes afro-
brasileiras, a importancia dada a Teologia da Prosperidade e a liberalizagdo dos usos e costumes.
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religioso brasileiro, mostrando a sua contribuicdo e relevancia. E por fim, apresento
uma breve histéria da igreja destacando algumas caracteristicas, como a intensa
batalha contra o Diabo e a importancia da Teologia da Prosperidade.

No terceiro e ultimo capitulo, trabalho a questdo do discurso
midiatico. De que forma séo construidos os discursos midiaticos sobre a Igreja
Universal do Reino de Deus e seus lideres? Como estes se defendem desses
ataques? Quais 0os meios midiaticos mais usados para esses ataques? Estes séo
alguns guestionamentos que pretendo responder ao longo do ultimo capitulo, assim
como apresentar teoricamente a nocdo de discurso midiatico. Exponho alguns casos
de escandalos em que a IURD se envolveu, de que maneira foram retratados na
midia nacional, como a igreja se defendeu e se colocou perante os fiéis. E por fim,
entro especificamente no ambito do trabalho, enfatizando a importancia das capas
de revistas, em especial da Revista Veja, que atualmente € a de maior circulacdo no
pais. Com base em teéricos da imagem, analiso de fato algumas capas de revistas,
sua estrutura, seu simbolismo, seu discurso, todos os elementos que compde uma
capa. Essas capas analisadas estdo ligadas direta ou indiretamente a IURD,
mostrando de que maneira a midia laica aborda temas religiosos e muitas vezes na

prépria capa ja expde seu julgamento.
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2 HISTORIOGRAFIA DA CULTURA E MICHEL FOUCAULT

2.1 HISTORIOGRAFIA DA CULTURA

De que maneira uma igreja evangélica pode se relacionar com a histéria?
N&o, ndo é somente através de uma historia fundadora, criadora de mitos e herais.
O campo historiografico vem ao longo dos anos passando por transformactes
bastante importantes, uma delas, a descoberta de novos temas de pesquisa. Dentre
estes, 0 campo religioso atrai cada vez mais 0s pesquisadores que, com diversos
guestionamentos e problematizacGes, podem refletir sobre alguns aspectos das
denominacdes religiosas até entdo ignorados. O surgimento da Igreja Universal do
Reino de Deus, no final da década de 70, coincide com importantes transformacdes
na historiografia, o que possibilitou ao historiador usar novos conceitos e
metodologias (por vezes resultados de uma interdisciplinaridade com outras areas,
como a sociologia e a antropologia) e recortar objetos para sua pesquisa até entdo
inimaginaveis. Creio ser importante antes de refletir sobre a Igreja Universal do
Reino de Deus e sobre os meios midiaticos, situar e explicitar brevemente algumas
dessas mudancas no campo historiogréfico.

Existe um ponto em que a historia dos grandes personagens e suas facanhas
sai de cena e as luzes inusitadamente se voltam para aqueles que se encontravam
na escuriddo da platéia. Escuriddo essa que aos olhos do historiador vém se
clareando com o passar do tempo, com a descoberta de novos temas, fontes,
objetos e desejos. Esse clardo pode ser atribuido a um grupo de historiadores que
fundou uma revista, que posteriormente passou a ser denominada Escola dos
Annales, a também chamada histéria das mentalidades e a nova historia cultural.

Antes de debater alguns aspectos da Escola dos Annales e seus
desdobramentos, é necessario abordar brevemente qual é essa historia que saiu de
cena. A Escola metbédica, ou também chamada positivista, baseia-se nos
documentos considerados oficiais para produzir uma historia politico-biogréafica. Uma
histdria cientifica, baseada no método e nos documentos escritos e oficiais, em que
a funcdo do historiador € narrar os fatos como realmente aconteceram. Dessa
maneira, é preciso construir uma narrativa cronologica onde os fatos sdo extraidos
dos documentos em sua forma bruta; nessa construcéo o historiador é neutro, nao

estabelece nenhuma relacdo com o objeto estudado, ndo julga o passado, nao
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problematiza ou constroi e recorta os fatos. Em seu livro A Historia, entre Filosofia e

Ciéncia, José Carlos Reis dedica seu primeiro capitulo a Escola metddica e diz:

Acreditavam os ditos “positivistas”, parece, que isso era possivel.
Acreditavam que, se adotassem uma atitude de distanciamento de
seu objeto, sem manter relagbes de interdependéncia, obteriam um
conhecimento histérico objetivo, um reflexo fiel dos fatos do passado,
puro de toda distor¢do subjetiva. O historiador, para eles, narra fatos
realmente acontecidos e tal como eles se passaram. Os fatos
“narraveis” eram os eventos politicos, administrativos, diplomaticos,
religiosos, considerados o centro do processo historico, dos quais
todas as outras atividades eram derivadas, em seu carater factual;
eventos Unicos e irrepetiveis. O passado desvinculado do presente,
era a “area do historiador”. 3

E essa histéria factual, cientifica, metodica que sai de cena para dar lugar a

uma histéria que vém de baixo, do submundo, do micro, dos esquecidos.

[...] os historiadores das décadas de 1960 e 1970 abandonaram os
mais tradicionais relatos historicos de lideres politicos e instituicdes
politicas e direcionaram seus interesses para as investigacdes da
composi¢cdo social e da vida cotidiana de operérios, criados,
mulheres, grupos étnicos e congéneres.*

Fundada por Marc Bloch e Lucien Febvre em 1929 na Franca, o nome original

da revista Annales d’histoire économique et sociale, que depois passou a se chamar

Annales: Economies, Sociétés, Civilisations, marca uma grande mudanca dentro do

conhecimento historico e consequentemente do trabalho do historiador.

[...] Essa descontinuidade produzida pelos Annales é descrita por Le
Goff como uma “metamorfose na memoria coletiva dos homens,
segundo outra duracdo, outra concepcdo do mundo e da sua
evolucao” (1988, p. 24). Le Goff revela, finalmente, a hipétese maior
gue gostariamos de sustentar: os Annales produziram uma
“‘descontinuidade”, realizaram uma “mudang¢a substancial”’, porque
apresentaram, sob o signo das ciéncias sociais, outra concepc¢ao do
tempo histérico, outra nocdo de duracdo e de conhecimento da
duracgdo. [...] Uma mudanc¢a na concep¢do do tempo historico tem
como conseqiéncia a alteracdo de toda a pesquisa, de todo o olhar
do historiador ®

3 REIS, José Carlos. A Histéria, entre a filosofia e a ciéncia. 3.ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2004.

p. 18.

4 HUNT, Lynn (Org.) A Nova histéria cultural. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1992, p. 2.

5 REIS, op. cit., p. 75.



17

José Carlos Reis, ao se referir a Jacques Le Goff e sua concepcao sobre os
Annales, sustenta que, ao aproximar-se das ciéncias sociais, 0S Annales
promoveram uma mudanca na idéia de tempo historico, e, portanto, fizeram uma
nova forma de historia.

O grupo dos Annales comumente é dividido em trés fases ou geracfes de
historiadores com algumas caracteristicas distintas. A primeira geragdo € composta
pelos fundadores, Bloch e Febvre e data de 1929 a 1946, caracterizada por um
ataque a Escola metodica, em que, esta, na virada do século XX, ocupava as
catedras francesas. Esta primeira geracdo tende a caricaturar a escola metddica e a
exagerar nas criticas. Dentre seus principais aspectos esta ampliacao da idéia de
documento, onde, para os Annales os documentos oficiais s&o mais tendenciosos, e,
nao se pode considerar um documento somente aquele escrito, mas qualquer
vestigio de humanidade. O historiador dos Annales vai buscar suas fontes, fazer
recortes, fabricar suas fontes. Com essa ampliacdo documental, também podemos
ver a possibilidade de novas leituras dos documentos oficiais. Outro aspecto, a
ampliacdo tematica, os metédicos privilegiavam temas como a politica, e a partir dos
Annales ha um crescente interesse pelas mentalidades, que seriam conceitos
compartilhados por pessoas de uma mesma cultura, no sentido de imaginario. E
uma proposicao de uma histéria-problema, em que, ndo € somente narrar os fatos, é
preciso discutir os acontecimentos, os fatos nao falam por si s, o historiador € que
faz os fatos falarem, assim, confronta a visdo de neutralidade do historiador com a
simples narracédo de fatos.

A segunda geracdo dos Annales é datada de 1946 a 1968 e seu principal
expoente € Fernand Braudel. A partir dos anos 40, os historiadores dos Annales
ocuparam as catedras e a visdo dos Annales tornou-se dominante. Importante
enfatizar que os temas de cunho econdémico e social ainda se fazem presentes nesta
geragdo, porém, ha um crescimento e destaque para temas relacionados a
demografia e a civilizagdo. A Franca da década de 40 é tomada pelo chamado
estruturalismo (que enfatiza as estruturas permanentes na sociedade), e em seu
didlogo com as ciéncias sociais a histéria acabou sendo influenciada por esse
estruturalismo, no entanto, enquanto as pessoas estao procurando estruturas (aquilo
gque ndo muda), os historiadores estdo procurando as mudancas. Diante dessa

influéncia, Braudel elaborou uma resposta, e equaciona dizendo que h& uma
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multiplicidade de temporalidades, em que ha uma velocidade na politica, uma
lentiddo no aspecto social e uma temporalidade lentissima no espaco (geografico).

A terceira geracdo que segue em nossa atualidade, tem Jacques Le Goff
como um dos principais nomes. A historia que trabalha com grandes temas, obras
amplas, com objetos amplos comeca a ocorrer com menos frequéncia, e se inicia
uma fragmentacéo da historia, suas micro-histérias. Essa pulverizacado de objetos e
temas causa essa fragmentacdo do campo historiografico, mostrando o lado
perigoso da relacdo da histéria com as ciéncias sociais, pois, a historia ao
ultrapassar os limites e adentrar no campo das ciéncias sociais, usufruiu aquilo que
as ciéncias sociais ofereciam de bom, mas, parece que se perdeu entre 0s objetos
das ciéncias sociais, perdendo assim sua caracteristica historica. Para concluir,

podemos novamente citar Reis:

[..] De 1929 a 1990, os Annales passaram por varias fases,
renovaram o questionario proposto pelos fundadores, mudaram as
condicbes da pesquisa e estabeleceram novas aliancas com as
ciéncias sociais, mas mantiveram-se fiéis ao “programa”’ dos
fundadores. Essa fidelidade ndo se traduziu em uma repeticdo, mas
na renovagado constante da pesquisa e na abertura da historia as
necessidades do presente. O programa proposto pelos fundadores
consistia fundamentalmente no seguinte: a interdisciplinaridade, a
mudanca dos objetos da pesquisa, que passavam a ser as estruturas
econdmico-social-mental, a mudanca na estrutura da explicacao-
compreensdo em histéria, a mudanga no conceito de fonte historica
e, sobretudo, embasando todas as propostas anteriores, a mudanca
do conceito de tempo |histérico, que agora consiste,
fundamentalmente, na superagdo estrutural do evento. Esse
programa foi praticado de forma criativa e original pelas trés
geracdes.®

Dessa maneira, a Escola dos Annales esteve associada aos historiadores
franceses, e para desterritorializar essa associa¢ao, o termo historiografia da cultura
passa a ser cada vez mais utilizado. A respeito dessa associacdo podemos citar

Sandra Jathay Pesavento:

Ha, por vezes, uma errbnea identificacdo: a de que a Histéria Cultural
seja uma corrente francesa de fazer Historia. Fruto, talvez, da forga
da tradicdo da Escola dos Annales, da difusdo mundial de alguns de
seus autores, do espaco que ocupam na midia, o certo é que por
vezes se confunde a Histéria Cultural com a Nova Historia,

6 Ibid., p. 77-78.
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expressao cunhada por Jacques Le Goff para a historiografia dos
Annales no final da década de 1970. Mas, embora levando em conta
o papel de proa dos historiadores franceses, a Histéria Cultural pode
ser considerada, hoje, uma Histéria sem fronteiras, com difuséo
mundial.’

Portanto, ao realizar essa interdisciplinaridade com as ciéncias sociais, a
histéria dos Annales problematizou os temas, objetos e métodos da escola metddica,

como politica, guerras, relagdes entre paises e biografias. Por fim, segundo Reis:

[..] é problematico falar de um “modelo” dos Annales, de um
paradigma. Na realidade, ha paradigmas — cada subgrupo ou
membro isolado opta por um ou outro aspecto dos modelos
disponiveis. Além disso, a “explicagao-compreensdo” dos Annales
variar4 segundo a forma de explicacao da ciéncia social com a qual
se faz alianca.®

Sobre a Histéria Cultural, em sua obra Variedades de Histéria Cultural °, Peter
Burke afirma que h& divergéncias sobre o que constitui a histoéria cultural, e que o
termo cultura ainda permanece dificil de definir. No primeiro capitulo do livro citado,
o autor discorre sobre as origens da histéria cultural, bem antes do surgimento da
Escola dos Annales, dividindo-a em subtemas, como: histéria da lingua e da
literatura, das artes, da mdusica, da doutrina, das disciplinas e dos modos de
pensamento. Caracteriza esse periodo embrionario como classico, “Esse periodo
também poderia ser chamado de ‘classico’ no sentido de que foi um tempo em que
os historiadores culturais concentravam-se na historia dos classicos, um ‘canone’ de
obras-primas da arte, literatura, filosofia e ciéncia [...]"*°. O autor cita as principais
obras e autores, entre estes, Matthew Arnold, Jacob Burckhardt e Johan Huizinga e
localiza-as em seu contexto histérico e cronoldgico. Dessa maneira, Burke conclui o
capitulo:

Ainda assim, convém terminar este ensaio sobre as origens da
histéria cultural em torno de 1800. Nessa época, a idéia de uma
historia geral da cultura e sociedade ja se havia estabelecido em
alguns circulos intelectuais, pelos menos de Edimburgo a Florenca,
de Paris a Gottingen. Na geracdo seguinte, esse estilo de histéria
seria marginalizado pela ascensdo de Leopold Von Ranke, no inicio
do século XIX, e da historia politica, narrativa baseada em

7PESAVENTO, S. J. Histéria & histéria cultural. 2.ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2005. p. 99.
8 REIS, op. cit., p. 97.

9 BURKE, Peter. Variedades de historia cultural. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2000.
10 BURKE, Peter. O que é histéria cultural? Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005. p. 16.
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documentos associada a ele e sua escola. Ndo se quer dizer com
isso que a historia cultural desapareceu por completo no século
XIX. 1

No entanto, € com os franceses que a historia cultural se destaca e conhece o

apogeu,

A tradicdo francesa € distinta, entre outras coisas, por evitar o termo
“cultura” — pelo menos até época bem recente — e por dirigir o foco,
em vez disso, para civilisation, mentalités collectives e imaginaire
social. Ha trés ou quatro geracBes os historiadores associados a
revista dos Annales vém fazendo uma série de contribuicdes
importantes nesse campo: para a histéria das mentalidades,
sensibilidades ou “representagdes coletivas” na época de Marc Bloch
e Lucien Febvre; para histéria da cultura material (civilisation
matérielle), na época de Fernand Braudel; e para a historia das
mentalidades (de novo) e da imaginacdo social, na época de
Jacques Le Goff, Emmanuel Le Roy Ladurie e Alain Corbin.!?

Sobre a histdria cultural, Peter Burke nos diz que uma das caracteristicas da
pratica da histéria cultural entre 1960 e 1990 foi a “virada em diregdo a antropologia”.
Diante dessa aproximacao entre histéria e antropologia, o termo cultura foi usado

cada vez mais no seu sentido amplo.

De 30 anos pra ca, ocorreu um deslocamento gradual no uso do
termo [cultura] pelos historiadores. Antes empregado para se referir a
alta cultura, ele agora inclui também a cultura cotidiana, ou seja,
costumes, valores e modo de vida. Em outras palavras, os
historiadores se aproximaram da visdo de cultura dos antropélogos.

Burke cita alguns antropdlogos, entre eles, Edward Evans-Pritchard
abordando bruxaria, Claude Lévi-Strauss com seu estruturalismo e Clifford Geertz
com sua descricdo densa, que influenciaram historiadores de diversas geracoes.
Esse interesse pela antropologia ndo pode ser explicado somente pela escrita da
historia, ha outros problemas que influenciaram os historiadores a se voltarem para a
antropologia, dentre eles, segundo Burke, “a perda de fé no progresso e a ascensao

do anticolonialismo e do feminismo.”, esses motivos fizeram com que olhassem para

111d., Variedades de histoéria cultural. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2000. p. 36-37.
12 BURKE, Peter. O que é histdria cultural? . Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005. p. 16.
13 |bid., p. 48.
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aquilo que sempre esteve de fora, o chamado Terceiro mundo, as colbnias e as
mulheres.

Enquanto a histoéria cultural apresentou-se aliada a antropologia, a chamada
“Nova Historia Cultural” aliou-se a diversos campos. No final da década de 80 que a
expressao “Nova Histéria Cultural” comegou a ser empregada para designar novos
trabalhos de historiadores. Segundo Burke, “A NHC (Nova Histéria Cultural) é a
forma dominante de historia cultural — alguns até mesmo diriam a forma dominante

de histéria — praticada hoje.”'4

As teorias podem ser vistas como reacdo a problemas e também
reconceitualizac@o deles. Certas teorias culturais fizeram com que os
historiadores tomassem consciéncia de problemas novos ou até
entdo ignorados, e a0 mesmo tempo, criassem por sua vez Nnovos
problemas que lhes séo proprios. A preocupagdo com a teoria € uma
das caracteristicas distintivas da NHC.*®

Dessa maneira, Burke afirma que a reflexdo sobre os problemas e a
formulacdo de teorias € uma caracteristica da Nova Histdria Cultural. Podemos citar
diversos autores pertencentes a NHC que se preocuparam em teorizar a respeito de
seus temas.

Por fim, diante dessa guinada no campo historiografico com o surgimento de
novos temas e metodologias, podemos destacar um importante pensador, bastante
influenciado e influenciavel para os historiadores, o filosofo Michel Foucault, que traz
contribuicdes valiosissimas ao campo historiografico, “revolucionando a historia”
como afirma Paul Veyne. Ao abordar temas como a loucura, o poder, a prisdo, o
cuidado de si, entre outros, Foucault claramente pode ser inserido na Nova Historia

Cultural.
2.2 MICHEL FOUCAULT
Antes de iniciar a exposi¢cdo sobre a relagcdo entre historia cultural e Michel

Foucault, gostaria de citar um trecho que estad nas primeiras paginas da obra O

governo de si e dos outros, que de antemao nos mostra qual a intencéo de Foucault

14 |bid., p. 68.
15 |bid., p. 70.
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com a sua “histéria do pensamento”. No inicio deste curso!® Foucault explica
brevemente o que é a histéria das mentalidades e a histdria das representacoes, e

justifica o seu distanciamento destas.

Distanciar-me primeiro do que se poderia chamar, do que se chama
histéria das mentalidades e que seria, para caracteriza-la de forma
totalmente esquemética, uma histéria que se situaria num eixo que
vai da andlise dos comportamentos efetivos as expressfes que
podem acompanhar esses comportamentos, seja por procedé-los,
seja por sucedé-los, seja por traduzi-los, seja por prescrevé-los, seja
por mascara-los, seja por justificad-los, etc. Por outro lado, queria
também me distanciar do que se poderia chamar de uma histéria das
representacdes ou dos sistemas representativos, isto €, uma histoéria
que teria, que poderia ter, que pode ter dois objetivos. Um que seria
a andlise das funcdes representativas. [...] E depois, outro pélo, que
me parece, de uma analise possivel das representagfes € a analise
dos valores representativos de um sistema de representagées, isto €,
a andlise das representacées em funcdo de um conhecimento [...]
considerado critério de verdade, ou em todo caso verdade-referéncia
em relacdo a qual pode ser estabelecido o valor representativo deste
ou daquele sistema de pensamento, entendido como sistema de
representacdes de um objeto dado.!’

Baseando-se nas obras e fases foucaultianas, temos por objetivo
compreender qual a relacdo entre Foucault e a Nova Historia Cultural. Segundo Lynn
Hunt, em seu livro A Nova Histéria Cultural:

Também existem algumas semelhancas entre Foucault e o0s
historiadores da primeira e da segunda geracdo dos Annales; todos
esses estudiosos estavam em busca de regras anbnimas que
governassem as praticas coletivas, e todos tiveram parte em
deslocar da histéria o “sujeito” individual da histéria. Ao contrario das
primeiras geracdes de historiadores dos Annales, porém, Foucault
era fundamentalmente antipositivista. Ndo acreditava que as ciéncias
sociais pudessem unir-se na investigacdo da natureza do homem,
exatamente porque repudiava o proprio conceito de “homem” e a
prépria possibilidade de método nas ciéncias sociais. Na verdade
alguns criticos chegaram a chamar suas “genealogias” de
“antimétodo”.!8

Além de algumas semelhangas com os historiadores dos Annales, Foucault
ao pensar a histéria, criticava a teleologia da histéria, em que se acredita que ha um

progresso da humanidade, uma evolucdo. De acordo com Alfredo dos Santos Oliva,

16 Cursos ministrados no Colleége de France de 1970 a 1984.

17 FOUCAULT, M. O governo de si e dos outros. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2010. p. 4. (grifo
Nnosso)

18 HUNT, op. cit., p. 10.
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em seu livro, A Histéria do Diabo no Brasil, podemos considerar que Foucault ao
combater essa visdo teleoldégica da historia, propde uma aproximacdo com a
genealogia de Nietzsche e uma nova forma de historiografia, denominada “historia
efetiva”.

Esta maneira de fazer historiografia seria caracterizada da seguinte
maneira: 1) considera que a histéria € marcada por um jogo de forcas
gue ndo obedecem a uma destinacdo, mas somente seguem o acaso
da luta; 2) lanca seus olhares sobre o que esta préximo, como o
corpo, o sistema nervoso, os alimentos, a digestdo e as energias; 3)
nao teme ser um saber perspectivo. [...] Foucault ndo se coloca como
um inimigo ou assassino da historiografia de uma forma geral, mas
como critico de um determinado modo de produzir conhecimento
sobre a histéria.®

Segundo Burke, Foucault chamava de epistemes o0s sistemas de
classificacdo e considerava-os como expressdes de uma determinada cultura, e se
colocava no papel de um “arquedlogo” sendo assim responsavel por ir mais afundo
do que os historiadores e encontrar as estruturas intelectuais que ele denominava de
redes e grades. Foucault também trabalhava com o conceito de praticas, em que as
praticas discursivas constroem os objetos de que falam, a cultura e a sociedade.

Ao analisar a relagao entre Foucault e a chamada “nova histéria”, podemos
citar brevemente uma conferéncia®® proferida em 1995 por Jacques Le Goff a
respeito do interesse de Foucault pela “nova histéria”. Segundo Le Goff, podemos
situar esse interesse, onde ha uma coeréncia no pensamento foucaultiano, entre 0s
anos de 1965 a 1974, em que sdo publicados os livros A palavra e as coisas e A
arqueologia do saber.

Primeiramente, Foucault preocupa-se com o lugar da histéria entre as
ciéncias humanas, inserindo a historia nas ciéncias humanas e ndo nas ciéncias
sociais (termo que Foucault ndo utiliza). A historia se situa entre as ciéncias
humanas, porém, estd além do campo das ciéncias humanas por antecedé-la.
Citando Le Goff, “Para comecar, em relacdo as outras ciéncias humanas, ela
[historia] possui — se isto € uma vantagem, € também um perigo, como o sublinha
Foucault — a vantagem da anterioridade. E verdade que a historia existiu bem antes

da constituicdo das ciéncias humanas.”?. E cabe aos historiadores refletirem que ao

19 OLIVA, Alfredo dos Santos. A Histéria do diabo no Brasil. Sdo Paulo: Fonte, 2007. p. 231-232.

20 LE GOFF, Jacques. Foucault e a “nova histéria”. Plural; Sociologia - USP, S&o Paulo, v. 10, p. 197-
209, 2° sem. 2003.

21 |bid., p. 199.
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escreverem, eles estao inseridos no interior de uma determinada cultura em que ha
especificidades e limitagbes. De acordo com este aspecto, os historiadores da “nova
historia” tentaram sair da concepg¢ao etnocéntrica, da nogdo somente ocidental e
voltaram-se para diversos outros temas e culturas.

Outra preocupacédo de Foucault era a questéo da historia da historiografia. Em
relacdo aos Annales, segundo o relato de uma conversa entre Le Goff e Foucault, Le
Goff afirma que para Foucault a Escola dos Annales ndo era considerada de forma
nenhuma uniforme, ele a via com suas descontinuidades e diferentes geracoes de

historiadores. Além do mais, segundo Le Goff,

[..] ele [Foucault] considerava que esta era a maneira
contemporanea e inovadora de fazer a histéria, que era a mais
interessante e aquela que o permitia melhor refletir e por em ordem
suas idéias. Aquilo ndo queria dizer que ele mesmo se sentia um
historiador novo, nem que estimasse que nds possuiamos o
monopolio da “boa” histdria.?

O interesse de Foucault pela primeira geragcdo dos Annales deu-se devido a
duas concepcdes contidas no livro de Marc Bloch, Apologia da histéria ou o Oficio do
historiador, a primeira, o discurso de Bloch contra o mito das origens, “Foucault
havia chegado, por meio dessa critica da origem, a outra nocdo. Sem que a palavra
existisse em Marc Bloch, mas a idéia ali estava, é a genealogia.”?3. Essa critica a
busca dos historiadores pelas origens faz criar em Foucault a concepcdo de
genealogia, em gue parte do presente para construir um conhecimento historico. Ja
com Fernand Braudel em seu livro O Mediterraneo, Foucault mostra seu interesse
pela obra devido a complexidade e coeréncia e pela relacdo entre historia e
geografia. E a nova geracdo com Emmanuel Leroy Ladurie e Jacques Le Goff, traz
consigo os chamados “novos objetos da historia” em que, esses objetos fogem
completamente dos objetos abordados pela historia tradicional, entrando no campo
dos “nao-ditos” da histéria tradicional. Dessa maneira, Foucault encontra um terreno
fértil para explorar novos temas como a morte, 0 corpo, 0 sexo, a dor, a loucura, etc..

E por fim, “Para Le Goff, Foucault, apesar de nao ser propriamente historiador,

22 |bid., p. 202.
23 |bid., p. 203.
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manteve um grande interesse pelas inovacfes na pesquisa historica, e deixa aos
historiadores uma importante licdo: a da inquietude.”?

No texto de Patricia O’'Brien, “A Hist6ria da Cultura de Michel Foucault"®®, a
autora também analisa a relacdo complicada entre alguns historiadores que
firmemente ergueram a bandeira “Ele n&o é historiador” e mostra como Foucault se

coloca perante tais criticas.

Os historiadores menos dispostos a aceita-lo apontam sem vacilar as
deficiéncias de Foucault, a falta de método, o menosprezo pelos
dados, a obscuridade filoséfica, a linguagem singular, as
simplificacdes excessivas e as abstracdes, que para eles refletem a
falta de validade histérica da obra de Foucault. Os historiadores
propensos a admitir que Foucault estava escrevendo histéria véem-
na como ma histéria, por demais genérica, insubstancial e
mecanica.?®

Mesmo sendo marginalizado e criticado por ndo ser historiador, por ndo ter
um meétodo, por ndo se atentar ao aspecto cronoldgico, por ndo fazer uma histéria
das mentalités, entre outras diversas criticas, Foucault influenciou de forma
significativa o campo historiografico com suas noc¢des de genealogia, discurso e
poder. A respeito da concepcdo de genealogia, a autora afirma que “O
genealogista/historiador busca o comeco, ndo a origem. Para Foucault, essa era
uma distincdo fundamental. As origens implicam causas; 0s comecgos implicam
diferengcas. Uma genealogia, portanto, ‘vai cultivar os detalhes e acidentes que
acompanham os comegos.””?’

Muitos historiadores voltaram-se para o seu pensamento, principalmente apés

o lancamento do livro Historia da Loucura em 1961. Segundo a autora,

O corpo do texto de Foucault raramente foi compreendido como
aquilo que de fato é: um modelo alternativo para a escrita da histoéria
da cultura, um modelo que incorpora uma critica fundamental da
andlise marxista e dos Annales, bem como da prépria histéria
social.?®

24 |bid., p. 197.

25 E o primeiro capitulo do livro A Nova Histéria Cultural organizado por Lynn Hunt.

26 O’'BRIEN, P. A historia da cultura de Michel Foucault. In: HUNT, L. A Nova Histéria Cultural. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 2006. p. 41.

27 |bid., p. 49.

28 |bid., p. 34.
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E é baseada nessa concepcao, de uma forma alternativa de abordagem, que
a autora estrutura seu texto, elencando as contribuicbes desse modelo alternativo
foucaultiano para a chamada nova histéria cultural. Podemos comecar buscando os
objetivos de Foucault, como uma analise da civilizagéo ocidental e a distingdo entre

historia total e geral.

Antes e depois, suas obras constituem uma surpreendente analise
da civilizacdo ocidental em termos de normalizacdo e disciplina.
Através de sua periodizacao, baseada nas rupturas do Renascimento
e nas eras classica e moderna, se ele ndo esta produzindo uma
histéria total, esta entdo produzindo uma histéria geral.?®

Por historia total entende-se aquela que procura leis com efeitos de
causalidade que possam reger todo um periodo, enquanto que a histdria geral foca
nas “interacdes, correlacdes e predominancias” contrapondo-se a uma totalidade.
Pensando nessa concepcéao de historia geral, que o poder tem papel fundamental na
civilizacdo ocidental, as denominadas “tecnologias de poder’ estdo entrelacadas
numa espécie de malha social, que perpassa todas as rela¢gdes sociais. O poder ndo
€ algo que alguém detém em detrimento dos outros, ninguém esta fora do poder,
este ndo é exercido e representado por um 6érgdo publico, o Estado ndo pode ser
visto acima da sociedade como aquele que detém e exerce o poder. O poder
costuma ser pensado somente pelo seu lado negativo, como algo que reprime, que
nega, limita; no entanto, este precisa ser visto no seu aspecto mais positivo, como
produtor, organizador, instaurador de normas e criador de verdades. E de acordo
com a autora, “Cabe aos historiadores identificar essa producéo de verdade como

uma funcdo do poder.”°,

Para entrar no circulo de Foucault, ndo se pode reconhecer nada
como dado. “Nada, no homem — nem mesmo O Seu corpo - é
suficientemente estavel para servir de base para o reconhecimento
de si mesmo ou a compreensdo dos outros homens” 3. A prépria
nocado de “homem” é uma “invengao recente” da cultura européia a
partir do século XVI. O Estado, o corpo, a sociedade, o sexo, a alma
e a economia ndo sdo objetos estaveis, sdo discursos.*?

2 |bid., p. 44.

%0 |bid., p. 46.

81 FOUCAULT, M. apud O’BRIEN, P. op. cit., p. 47.
%2 |bid., p. 47. (grifo nosso)
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Sao nesses discursos que podemos ver de que forma as relacdes de poder
produzem verdades e, baseando-se em relatos médicos, psiquiatricos, fichas
criminais, tratados politicos, projetos de arquitetura (0o Panopticon de Jeremy
Bentham), diarios (como no caso de Pierre Riviere) que Foucault procura analisar
em qual momento os discursos séo construidos e até invertidos.

E por fim, a autora afirma que nos ultimos anos de Foucault ele definiu sua
obra como “estudos de ‘histéria’ em razdo dos dominios que aborda e das
referéncias as quais recorre; mas”, insistia ele, “ndo constituem a obra de um

‘historiador’”.33

2.3 DISCURSO E FOCOS DE EXPERIENCIA

Ao falarmos de Michel Foucault, muitos historiadores se arrepiam, outros
torcem o nariz, enquanto outros se ajoelham em sinal de reveréncia, ou seja,
Foucault causa um grande impacto no mundo académico com seu pensamento e
peculiar visdo do mundo. A respeito de suas obras, os estudiosos de Foucault
costumam distingui-las e dividi-las em trés fases, importante compreender que esta
divisdo ndo pode ser vista como uma sequéncia de processos metodologicos que
nao se relacionam entre si, destacando a descontinuidade do seu pensamento: 1°
fase, compreendendo suas obras As Palavras e as Coisas (1966) e Arqueologia do
Saber (1969) em que Foucault procura compreender a relacdo entre verdade e
saber; 2° fase, que inclui Vigiar e Punir (1975), em que Foucault faz uma genealogia
do poder, e analisa de que forma é construido esse poder, sua relacdo com o saber
e como este poder age sobre os corpos; e sua 3° fase, com 0s volumes de A Histéria
da sexualidade®*, em que analisa praticas de si mesmo, de que maneira o sujeito
age sobre si mesmo. Podemos concordar com a divisdo das fases foucaultianas
segundo Pedro Angelo Pagni em seu texto “O cuidado de si em Foucault e as suas

possibilidades na educacgéo: algumas consideragdes.”

Nesse sentido, o autor [Morey] propde ndo exatamente uma
periodizacdo ou classificacdo de suas obras, mas uma organizagdo
por eixos sob os quais esse projeto filoséfico foucaultiano vai sendo
constituido em torno da ontologia histérica de n6s mesmos em

33 |bid., p. 37.
34 A obra é constituida por trés volumes, A vontade de saber (1976), O uso dos prazeres (1984) e O
cuidado de si (1984).
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relacdo: (1) a verdade que nos constitui como sujeitos do
conhecimento; (2) aos jogos de poder que nos constitui como
sujeitos na relacdo com os demais; (3) a ética por meio da qual nos
constitui como sujeitos da agdo moral.*

Ao trabalhar com duas concepcbes foucaultianas, “discurso” e “focos de
experiéncia”, duas obras do autor tornam-se essenciais, A ordem do discurso e O
governo de si e dos outros. O livro A ordem do discurso € na verdade, a transcri¢cao
da aula inaugural que Foucault pronunciou no College de France em 1970, quando
passou a ocupar uma cadeira®®, nomeada Histéria dos sistemas de pensamento, e
ministrar diversos cursos até o final de sua vida. Nessa aula inaugural, a respeito da
nocéo de discurso, podemos claramente observar de que maneira Foucault pensa o
discurso e seus procedimentos de ordenacdo, de controle e delimitacdo. Como o
préprio titulo sugere, Foucault prop6e uma ordem que orienta toda a producdo do

discurso.

[...] suponho que em toda sociedade a produgéo do discurso é ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida
por certo numero de procedimentos que tém por funcdo conjurar
seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatério,
esquivar sua pesada e temivel materialidade.®’

Nesse processo de ordenacdo, Foucault apresenta trés categorias: a primeira,
sistemas de exclusdo, que sao exteriores ao discurso, em que enfatiza trés
processos: a interdicdo (tem-se o direito de dizer o que pensa, mas ndo € possivel
dizer tudo a todos e a qualquer hora e lugar), a separacao e rejeicdo (exemplifica

como o discurso do louco era separado e rejeitado pela sociedade).

Desde a alta Idade Média, o louco é aquele cujo discurso ndo pode
circular como o dos outros [...] Era através de suas palavras que se
reconhecia a loucura do louco; elas eram o lugar onde se exercia a
separagdo; mas ndo eram nunca recolhidas nem escutadas.®

35 PAGNI, A. P. O cuidado de si em Foucault e as suas possibilidades na educacdo: algumas
consideragbes. In: SOUZA, Luis Anténio Francisco.; SABATINE. Thiago Teixeira; MAGALHAES,
Bédris Ribeiro de (Org.) Michel Foucault: sexualidade, corpo e direito. S&o Paulo: Cultura
Académica, 2011. p. 19-45.

36 “Essa cadeira foi criada em 30 de novembro de 1969, por proposta de Jules Vuillemin, pela
assembléia geral dos professores do College de France em substituicdo a cadeira de histéria do
pensamento filoséfico, que Jean Hyppolite ocupou até sua morte. A mesma assembléia elegeu Michel
Foucault, no dia 12 de abril de 1970, titular da nova cadeira. Ele tinha 43 anos.”

87 FOUCAULT, M. A ordem do discurso. Sao Paulo: Edi¢des Loyola, 1996, p. 9.

38 |bid., p. 10-11.
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E o terceiro processo, a vontade de verdade, em que a separagado que rege a
nossa vontade de saber é construida historicamente, Foucault exemplifica dizendo
que o discurso verdadeiro na época dos poetas gregos do século VI, era proferido
de forma ritualizada por aquele que tinha direito, que fazia profecias e amedrontava
0s homens, depois de um século houve uma mudanca nessa concepc¢ao de discurso
verdadeiro, “[...] chegou um dia em que a verdade se deslocou do ato ritualizado,
eficaz e justo, de enunciacdo, para o proprio enunciado: para seu sentido, sua
forma, seu objeto, sua relagdo a sua referéncia.”®® Além dessa mudanca, as
inovacdes cientificas também podem ser consideradas como “aparicdo de novas
formas na vontade de verdade.” Portanto, essa vontade de verdade legitima o
préprio discurso verdadeiro e se impde de modo que exclui (aqueles que usaram a

vontade da verdade para contrapor a uma verdade).

[...] essa vontade de verdade, como 0s outros sistemas de excluséo,
aplia-se sobre um suporte institucional, [..] mas ela é também
reconduzida, mais profundamente sem duvida, pelo modo como o
saber é aplicado em uma sociedade, como é valorizado, distribuido,
repartido e de certo modo atribuido. [...] Enfim, creio que essa
vontade de verdade assim apoiada sobre um suporte e uma
distribui¢do institucional tende a exercer sobre os outros discursos —
estou sempre falando de nossa sociedade — uma espécie de pressao
e como que um poder de coergdo.*

A segunda categoria no processo de ordenacédo do discurso se da no interior
deste e domina as suas aparicfes aleatorias. Segundo Foucault: “[...] procedimentos
que funcionam, sobretudo, a titulo de principios de classificacdo, de ordenacéo, de
distribuicdo, como se tratasse, desta vez, de submeter outra dimenséo do discurso:
a do acontecimento e do acaso.”! Dentro dessa categoria interior, hA o comentario,
que tem por fungéo dizer algo que ja estava dito “silenciosamente” em um texto que
precisa ser redescoberto, por exemplo, a partir de uma uUnica obra podemos obter

novos e diversos tipos de discursos.

[...] ha muito regularmente nas sociedades, uma espécie de
desnivelamento entre os discursos: os discursos que “se dizem” no

%9 |bid., p. 15.
40 |pid., p. 17-18.
41 |pid., p. 21.
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correr dos dias e das trocas, e que passam com 0 ato mesmo que 0s
pronunciou; e os discursos que estdo na origem de certo nimero de
atos novos de falar que os retornam, os transformam ou falam deles,
ou seja, os discursos que, indefinidamente, para além de sua
formulacdo, sdo ditos, permanecem ditos e estdo ainda por dizer.*

Outro procedimento que estd no interior do discurso é a questdo do autor
entendido como “[...] agrupamento do discurso, como unidade e origem de suas
significacdes, como foco de sua coeréncia.” A concepgao de autor se modificou ao
longo do tempo, um exemplo, atualmente no campo literario é indispensével saber
quem escreveu determinada obra, diferentemente dos autores literarios no periodo

medieval. Para concluir essa categoria de procedimentos internos ao discurso,

Tem-se o hébito de ver na fecundidade de um autor, na
multiplicidade dos comentarios, no desenvolvimento de uma
disciplina, como que recursos infinitos para a criagdo de discursos.
Pode ser, mas ndo deixam de ser principios de coercgéo; e é provavel
gue nao se possa explicar seu papel positivo e multiplicador, se ndo
se levar em consideracéo sua funcéo restritiva e coercitiva.*?

E por daltimo, uma terceira categoria de procedimentos de efetuacdo do
discurso, para que se pronuncie um discurso é preciso que a pessoa tenha o direito
e a possibilidade de falar, e importante destacar que algumas areas do discurso nao
sdo acessiveis para todos. Assim, “[...] trata-se de determinar as condi¢des de seu
funcionamento (discurso), de impor aos individuos que 0s pronunciam certo nimero
de regras e assim de ndo permitir que todo mundo tenha acesso a eles.”**

Em relacdo a esses sistemas de restricdo, a esse “poder falar’, podemos
evidenciar a questdo do ritual, onde determinados individuos exercem papéis
especificos e possuem certa legitimidade para falar. De acordo com Foucault, “Os
discursos religiosos, judiciarios, terapéuticos e, em parte também, politicos nao
podem ser dissociados dessa pratica de um ritual que determina para 0s sujeitos
que falam, ao mesmo tempo, propriedades singulares e papéis preestabelecidos.”*®
Dessa maneira, ao refletir sobre a nocao de ritual e de doutrina, podemos identificar,

de uma maneira marginal, conceitos que cabem no estudo do fendémeno religioso.

42 |pid., p. 24.
43 1bid., p. 36.
44 1bid., p. 36.
45 1bid., p. 39.
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Sobre a doutrina, Foucault também a insere na ordenacdo dos discursos, pois, €
através dos discursos que as pessoas se identificam, que se sentem pertencentes a

determinado grupo e assim recusam os outros discursos, diferenciando-se deles.

A doutrina liga os individuos a certos tipos de enunciacédo e lhes
proibe, consequentemente, todos os outros; mas ela se serve, em
contrapartida, de certos tipos de enunciacdo para ligar individuos
entre si e diferencia-los, por isso mesmo, de todos os outros. A
doutrina realiza dupla sujei¢do: dos sujeitos que falam aos discursos
e dos discursos ao grupo, ao menos virtual, dos individuos que
falam.4

Diante das trés categorias, Foucault ainda propde mais quatro principios
metodoldgicos: o da inversdo, em que é preciso ndo procurar as origens, 0 momento
de criacdo do discurso (a busca dos historiadores pela origem também é negada por
Foucault), o da descontinuidade, em que ndo devemos considerar o discurso como
algo continuo, ilimitado, homogéneo, e sim, os “discursos devem ser tratados como
praticas descontinuas, que se cruzam por vezes, mas também se ignoram ou se
excluem.”” O principio da especificidade, que consiste em ndo acreditar que o
“‘mundo nos apresenta uma face legivel que teriamos de decifrar apenas [...]", e
conceber o discurso como “uma violéncia que fazemos as coisas, [...] uma pratica
que lhes impomos em todo o caso”. E o Ultimo principio é o da exterioridade, em
que é preciso refletir sobre as condi¢des externas de possibilidades e aparicées do
discurso.

E por fim, diante de todos esses procedimentos, Foucault ainda os separa em
dois conjuntos para analisa-los: o critico e o genealdgico. Citando Foucault, o

conjunto critico,

[...] pBe em pratica o principio da inversdo: procurar cercar as formas
da exclusdo, da limitacdo, da apropriagdo de que falava ha pouco;
mostrar como se formaram, para responder a que necessidades,
como se modificaram e se deslocaram, que forca exerceram
efetivamente, em que medida foram contornadas.*®

E sobre o conjunto genealdgico,

46 1bid., p. 43.
47 |pid., p. 53.
48 |bid., p. 53.
49 1bid., p. 60.
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[...] pBe em pratica os trés outros principios: como se formaram
através, apesar, ou com apoio desses sistemas de coercao, séries
de discursos; qual foi a norma especifica de cada uma e quais foram
suas condicdes de aparicdo, de crescimento e variagéo.>®

Dessa maneira, Foucault propde uma analise do discurso com diversos
procedimentos, que controlam, limitam, legitimam e instauram uma ordem para a
formacao dos discursos, portanto, “[...] a analise do discurso, assim entendida, ndo
desvenda a universalidade de um sentido; ela mostra a luz do dia o jogo de
rarefagdo imposta, com um poder fundamental de afirmagdo.”>* Essa andlise do
discurso apresenta trés pontos importantes que se relacionam: a vontade de
verdade, a vontade de saber e a no¢cdo de poder. Pensando nessa relacdo aquele
gue tem legitimidade para proferir um discurso e gerar uma verdade, também gera
um poder sobre 0s outros discursos, assim, o saber instrumentaliza o poder.

Acredito que neste ponto é possivel situar o objeto desse trabalho, tomando
emprestada essa concepc¢ao de discurso de Foucault, podemos refletir e identificar
um embate de discursos, o da Igreja Universal do Reino de Deus e o dos meios
midiaticos: das revistas de grande circulagdo nacional, algumas emissoras de
televisdo, jornais impressos, sites, blogs, etc. Enfim, analisar de que forma esses
discursos sdo construidos, legitimados, considerados verdadeiros, conflitados e
jogados na midia. As pessoas, na maioria das vezes, nao refletem e analisam esses
discursos que invadem os nossos dias, 0s recebem automaticamente, ou seja, ndo
conseguem desnaturaliza-los. Foi pensando nessa dificuldade em analisar os
discursos, principalmente midiaticos, que tratarei com maior profundidade no terceiro
capitulo deste trabalho, que procuro fundamentar este trabalho.

O segundo conceito foucaultiano que se encaixa no propdsito deste trabalho é
o de focos de experiéncia, que € discutido no curso O governo de si e dos outros,
curso ministrado no College de France entre 1982 e 1983, e ultimo curso traduzido
para o portugués (até momento). No inicio da primeira aula, Foucault retoma todo o
seu pensamento, explicando como organizou e produziu suas obras. Foucault
também descreve esquematicamente a histéria das mentalidades e a das
representacdes, procurando diferenciar-se delas e justificar sua histéria do

pensamento; a partir disso, explica qual € essa concepcao de pensamento que ele

50 Ibid., p. 60-61.
51 |bid., p. 70.
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utiliza, e afirma que essa nocao seria uma analise do que ele chama de focos de
experiéncia:

[...] nos quais se articulam uns sobre os outros; primeiro, as formas
de um saber possivel; segundo, as matrizes normativas de
comportamento dos individuos; e enfim os modos de existéncia
virtuais para sujeitos possiveis. Esses trés elementos [...] sdo essas
trés coisas, ou antes, é a articulacdo dessas trés coisas que
podemos chamar, creio, de “focos de experiéncia”.>?

Esses trés elementos que constituem os focos de experiéncia coincidem com
as trés fases do pensamento foucaultiano, como explicitado no inicio do toépico.
Utilizando um exemplo, Foucault afirma que pensando nestes trés elementos pode-
se analisar a loucura como “experiéncia no interior de nossa cultura”. Primeiro, a
loucura analisada como um ponto que permitia a formacéo de diversos saberes, “[...]
a loucura como matriz de conhecimentos, de conhecimentos que podem ser de tipo
propriamente meédico, de tipo também especificamente psiquiatrico ou de tipo
psicoldgico, socioldgico, etc.”3, ou seja, a partir da loucura se formaram discursos
religiosos, médicos, juridicos, socioldgicos, etc. Segundo, a loucura também como
um conjunto de normas, “[...] nhormas que permitiam decupar a loucura como
fendmeno de desvio no interior de uma sociedade, [...]"**, dessa forma, a loucura era
um conjunto de normas que regia o louco, e normas que regiam a sociedade perante
a figura do louco e da loucura, tanto das pessoas normais quanto dos médicos. E
em terceiro, de que forma se constitui subjetivamente o louco e a loucura perante as
pessoas normais, “[...] estudar a loucura na medida em que essa experiéncia da
loucura define a constituicdo de certo modo de ser do sujeito normal, perante e em
relacdo ao sujeito louco.”® Portanto, Foucault analisa a experiéncia da loucura
nesses trés aspectos, com fatores internos e externos: saber, poder e subjetividade.

E dessa maneira, Foucault diz que procurou estudar esses trés elementos,
primeiro como dimensdes de experiéncias e depois de que forma eles podiam ser
relacionados. No inicio estudou o primeiro eixo, de constituicdo de saberes, fazendo

referéncias as ciéncias empiricas nos séculos XVII-XVIII, afirma que,

52 FOUCAULT, M. O governo de si e dos outros. Sao Paulo: Martins Fontes, 2010. p. 4-5.
53 |bid., p. 5.
54 |bid., p. 5.
55 |bid., p. 5.
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[...] para estudar efetivamente a experiéncia como matriz para a
formagcdo dos saberes, n&o se devia procurar analisar o
desenvolvimento ou o0 progresso dos conhecimentos, mas sim
identificar quais eram as préticas discursivas que podiam constituir
matrizes de conhecimentos possiveis, estudar nessas praticas
discursivas as regras, o0 jogo do verdadeiro e do falso e, grosso
modo, se vocés preferirem, as formas de veridiccdo. Em suma,
tratava-se de deslocar o eixo da historia do conhecimento para a
andlise dos saberes, das praticas discursivas que organizam e
constituem o elemento matricial desses saberes, e estudar essas
préaticas discursivas como formas reguladas de veridicgdo.%®

Na analise do segundo eixo Foucault volta-se para a questdo do poder, nao
este poder entendido como algo que alguém detém ou que esta representado por
uma instituicdo, mas, um poder em que procurou “[...] estudar as técnicas e
procedimentos pelos quais se empreende conduzir a conduta dos outros™’, ou seja,
normas de comportamento em termos de poder, por exemplo, o poder disciplinar. E
por ultimo, ao analisar a constituicdo do modo de ser do sujeito, Foucault ndo faz
uma teoria do sujeito, ndo define 0 que é o sujeito e sim, analisa como o sujeito se
constroi, a forma de constituicdo do sujeito, os modos de subjetivacdo e de que
forma esses modos foram mudando ao longo da histéria. E por fim, Foucault explica

seu pensamento, intencao e trajetéria:

Substituir a histéria dos conhecimentos pela andlise histérica das
formas de veridiccdo, substituir a histéria das dominacbes pela
andlise histérica dos procedimentos de governamentalidade,
substituir a teoria do sujeito ou a histéria da subjetividade pela
analise histdrica da pragmatica de si e das formas que ela adquiriu,
eis as diferentes vias de acesso pelas quais procurei precisar um
pouco a possibilidade de uma histéria do que se poderia chamar de
“experiéncias”.>®

Assim, Foucault buscou estudar diversas questdées do mundo moderno como
a loucura, a sexualidade, o poder, a prisdo, a criminalidade, entre outras, e chama-
las de focos de experiéncia.

Acredito que a partir dessa breve explicacdo sobre o conceito de focos de
experiéncia, podemos apropriad-la ao objeto deste trabalho, a Igreja Universal do

Reino de Deus. Ao estudar esta denominacéo religiosa, podemos observar que ela

56 |bid., p. 6.
57 Ibid., p. 6.

58 Ibid., p. 7.
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constitui saberes, institui normas de comportamento e age sobre a forma como o
sujeito se constitui. Primeiramente, como formadora de saberes, em que € preciso
analisar as praticas discursivas que constituem esses saberes e |lhes d&o status de
verdade, de que maneira a IURD e seus lideres formam saberes através das
praticas discursivas, saberes a respeito de Deus, do diabo, do paraiso, do dinheiro,
das outras religides (incluidas as afro-brasileiras, o espiriismo kardecista, o
catolicismo e até os protestantes histéricos), dos meios midiaticos, etc.

Em segundo lugar, como normatizadora de comportamentos, a IURD nao se
mostra tao rigida se comparada ao ascetismo de outras denominacfes evangeélicas,
gue instituem diversas normas, especialmente para as mulheres como: ndo cortar o
cabelo, usar saia abaixo do joelho, ndo usar maquiagem, usar véu durante o culto,
entre outras. Normas que agem diretamente sobre os corpos das pessoas, que 0S
disciplinam e que tornaram-se uma forma de identificacdo imediata de um
evangélico (popularmente e pejorativamente chamado de “crente”). Na IURD essa
normatizacao sobre os corpos ocorre de forma diferente, ndo € o que se veste, 0 que
se faz com o corpo que importa (por exemplo, eles ndo sdo contra as tatuagens e
piercings), e sim, de que forma o corpo pode ser a porta de entrada para 0s
demobnios que atormentam a vida das pessoas. Portanto, em uma “Sessao de
Descarrego” é sobre o corpo que o pastor vai agir, € através do corpo que o deménio
se manifesta, assim, o corpo do fiel tem de ser disciplinado para que o demdnio saia
e nao volte; além de diversas outras ocasides em que é sobre o corpo do fiel que
age a fé, como o “Vale do Sal Grosso”, uma campanha onde é feito um caminho de
sal grosso dentro do templo e todos os fiéis tém de passar por ele, agueles que
estdo com algum demonio, vao se manifestar.

E por ultimo podemos pensar como a subjetividade € construida, como o
sujeito age sobre si mesmo através de sua pertenca religiosa. Importante destacar
gue todo conhecimento de caratér religioso tem a pretensdo de prescrever
subjetividade. Como um fiel da IURD age sobre si mesmo? A resposta para essa
pergunta abrange diversos campos, por exemplo, uma questdo do comportamente
sexual e da moral sexual, como Foucault exemplifica na primeira aula, como o
sujeito € levado a se constituir como um sujeito moral na conduta sexual? Como um
fiel da IURD é levado a se constituir como sujeito moral sexual? Ou seja, é
necessario identificar as tecnologias que fazem com que o sujeito aja sobre si

mesmo.



36

Enfim, é preciso pensar a [IURD como um foco de experiéncia e analisar de
gue maneira 0s saberes se constituem através das praticas discursivas na IURD e,
constituido os saberes, de que forma agem de forma disciplinar sobre os fiéis, e por

fim, como os fiéis agem sobre si mesmos.
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3 METAMORFOSES DO CAMPO RELIGIOSO BRASILEIRO®®

3.1 NUMEROS DO CAMPO RELIGIOSO BRASILEIRO

Quanto tempo é necessario para percebermos mudancas bruscas em uma
sociedade? E se pensarmos no Brasil de cem anos atras? Com certeza, iriamos
perceber que as mudancas sdo imensas, inimaginavel viver em um mundo sem
energia elétrica e internet, por exemplo.

O que pretendo abordar na primeira parte deste capitulo € uma reflexdo sobre
0 centenario do pentecostalismo no Brasil e sua importancia dentro do campo
religioso brasileiro e uma breve andlise deste campo baseando-se em pesquisas
estatisticas.

Em 2010 comemorou-se o centenario do pentecostalismo no Brasil, com a
chegada das primeiras denominacdes pentecostais em 1910, Congregacao Crista, e
em 1911, Assembléia de Deus. De la pra ca muita coisa mudou, novas igrejas foram
criadas, muitos fiéis arrebanhados, muitas atitudes transformadas, novos enfoques
adotados, enfim, foram tantas transformacfes ao longo desses cem anos que €&
valido dividi-las em diferentes fases. O pentecostalismo no Brasil nunca se
apresentou homogéneo. Quando falamos em protestantismo e divisdo do
pentecostalismo, um socidlogo é aclamado: Paul Freston. Sua tese de doutorado
defendida em 1993 com o titulo, “Protestantes e politica no Brasil: da Constituinte ao
Impeachment” € leitura indispensavel para os estudiosos do protestantismo no
Brasil. No quinto capitulo de sua tese, primeiramente, ele atenta para a importancia
de estudar as igrejas pentecostais em seu nivel macro e destaca que elas estdo em

constante transformagao:

E hora de a sociologia da religidfo estudar as grandes igrejas
pentecostais enquanto instituicdes em evolugdo dindmica. Estas n&do
sdo organizacfes estaticas que incham numericamente; estdo em
constante adaptacéo, e as mudancas sao frequentemente objeto de
lutas. Ademais, o0 pentecostalismo possui grande variedade de
formas, a cada nova espécie vai enterrando mais alguns mitos a

59 Acredito importante informar que algumas idéias expostas neste capitulo estdo inseridas em um
capitulo de minha autoria, “O reino da palavra: O discurso midiatico da e sobre a Igreja Universal do
Reino de Deus no Brasil Contemporaneo (1990-2010)", que esta inserido no livro 100 Anos de
Pentecostes — capitulos da histéria do pentecostalismo no Brasil, organizado pelos professores,
Alfredo dos Santos Oliva e Antonio Paulo Benatte.
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respeito de “o pentecostalismo.®°

Diante dessas metamorfoses Freston propde uma divisdo do pentecostalismo

brasileiro em trés ondas:

O pentecostalismo brasileiro pode ser compreendido como a histéria
de trés ondas de implantacdo das igrejas: A primeira onda € a
década de 1910, com a chegada da Congregacao Crista (1910) e da
Assembléia de Deus (1911). Estas duas igrejas tém o campo para Si
durante 40 anos, pois suas rivais séo inexpressivas. A Congregacao,
apos grande éxito inicial, permanece mais acanhada, mas a AD se
expande geograficamente como a igreja protestante nacional por
exceléncia, firmando presenca nos pontos de saida do futuro fluxo
migratorio. A segunda onda pentecostal € dos anos 50 e inicio de 60,
na qual o campo pentecostal se fragmenta, a relagdo com a
sociedade se dinamiza e trés grandes grupos (em meio a dezenas de
menores) surgem: a Quadrangular (1951), Brasil para Cristo (1955) e
Deus é Amor (1962). O contexto dessa pulverizagdo € paulista. A
terceira onda comeca no final dos anos 70 e ganha forga nos anos
80. Suas principais representantes sdo a Igreja Universal do Reino
de Deus (1977) e a Igreja Internacional da Graga de Deus (1980).
Novamente, essas igrejas trazem uma atualizagdo inovadora da
insercao social e do leque de possibilidades teoldgicas, litrgicas,
éticas e estéticas do pentecostalismo. O contexto é
fundamentalmente carioca.®!

E Freston justifica essa divisdo afirmando que estando organizada de uma
forma cronoldgica, destaca a “versatilidade” do pentecostalismo, mostra de que
maneira este evoluiu e as “marcas” que cada igreja leva do contexto de sua criagéo.
As igrejas que compde a primeira onda enfatizavam a glossolalia (como dom do
Espirito Santo), as da segunda onda, a cura divina, e da terceira onda, a guerra
contra o Diabo e a libertacdo dos deménios. Transformar para se adaptar, € uma
caracteristica que pode ser vista em algumas igrejas pentecostais, e que também
pode explicar o porqué de algumas igrejas pentecostais pioneiras (da primeira onda)
perderem terreno para as pentecostais da terceira onda, criadas no mundo moderno,
portanto, mais sintonizadas com ele.

N&o cabe no ambito deste trabalho analisar e descrever historicamente a

7

trajetéria das principais denominacdes pentecostais®?, o foco é a constituicdo da

60 FRESTON, Paul. Protestantes e politica no Brasil: da Constituinte ao Impeachment. 1993.
Tese de doutorado em Sociologia — UNICAMP, Campinas. p. 64.

61 |bid., p. 66.

62 Cf. FRESTON, Paul. Protestantes e politica no Brasil: da Constituinte ao Impeachment. 1993.
Tese de doutorado em Sociologia — UNICAMP, Campinas.



39

Igreja Universal do Reino de Deus e seus desdobramentos na sociedade, no
entanto, a comparacdo com algumas igrejas € inevitavel. E essa comparacéao,
especialmente estatistica, € importante para que possamos entender o crescimento
metedrico e as repercussfes causadas por algumas atitudes iurdianas. Portanto,
acredito essencial partir para uma analise estatistica do campo religioso brasileiro,
onde possamos observar as trés ondas descritas por Freston e as metamorfoses ao
longo de cem anos em terras brasileiras.

Ao pensar sobre as ondas de Freston, o antrop6logo Ronaldo de Almeida em
seu texto “A expansao pentecostal: circulacdo e flexibilidade”3, afirma que entre
rupturas e continuidades, ndo houve nenhuma ruptura brusca no pentecostalismo

que possa caracterizar uma nova onda:

Partindo da metafora de Freston, mas sem um compromisso muito
estreito com ela, diria que apdés a chamada “terceira onda”, mais
especificamente com o surgimento da Universal, em 1977, ainda ndo
surgiu uma nova inflexao tao significativa no interior deste segmento
gue pelo menos tenha se consolidado.®*

Sobre a expansao pentecostal Almeida propde diferentes planos de analise,
dentre eles, a “fluidez dos conteudos simbdlicos”, mostrando de que maneira 0s
mecanismos simbdlicos sdo apropriados e ressignificados por diversas religides,
fluindo entre elas. Pensando nessa apropriacdo de simbolos, uma religido nega a

outra a0 mesmo tempo em que a assimila e ressignifica objetos e praticas.

Trata-se de uma espécie de “sincretismo as avessas” que opera na
l6gica dos bindmios negacgéo/assimilagdo e inversdo/continuidade.
No primeiro, a Igreja Universal combate as outras religibes ao
mesmo tempo que assimila suas formas de apresentagdo. No
segundo, trata as outras religibes como falsidade ao mesmo tempo
gue atesta sua existéncia sobrenatural. Em suma, alimenta-se
daquilo com que estd em confronto e ao mesmo tempo €
reconhecida pelo préprio meio religioso como evangélica.®®

Esta é uma andlise interessante sobre um dos aspectos que pode explicar a

expanséo dos pentecostais. Sob a otica da Igreja Universal do Reino de Deus, ao

63 ALMEIDA, R. A expanséo pentecostal: circulacéo e flexibilidade. In: Faustino Texeira & Renata
Menezes. (Org.). As religides no Brasil: continuidades e rupturas. 1 ed. Petropolis: Vozes, 2006,
V., p. 111-122

64 |bid., p. 1-2.

85 |bid., p. 3.
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atacar ferozmente as religibes afro-brasileiras, as reconhece e legitima, pois, sé se
pode combater algo quando se acredita nele. Por exemplo, s6 é travada uma
batalha espiritual com um Exu numa “Sessao de Descarrego”, se realmente acredita-
se que ele tem o poder de interferir na vida das pessoas. E pensando sobre a fluidez
dos conteudos simbdlicos, podemos destacar a ampla utilizacdo de objetos
simbdlicos e magicos distribuidos nos cultos da Universal. Um bom exemplo pode
ser visto no poder do sal grosso (bastante utilizado pelas religides afro-brasileiras)
com a campanha “Vale do Sal Grosso”, em que o fiel é convidado a passar sobre um
caminho feito de sal grosso e, se houver algum deménio em sua vida, ele vai se
manifestar. Dessa forma, podemos observar que algumas igrejas pentecostais,
especialmente da terceira onda, precisam das religides afro-brasileiras e seu
pantedo de orixas para legitimar suas atitudes.

Em um segundo aspecto da analise sobre a expansédo, Almeida reflete sobre
uma mobilidade do campo religioso brasileiro, mudando o foco da instituicdo para o
fiel. Baseando-se numa pesquisa estatistica, ele afirma que, h4 uma circulacdo de

pessoas “flutuantes” que se servem dos “servigos” oferecidos pelo pentecostalismo.

[..] os dados quantitativos e qualitativos indicaram que o0s
evangélicos abriram um espaco no seu leque de servicos que admite
nao propriamente o duplo pertencimento, mas uma tolerancia por um
determinado periodo até que as pessoas se fiiem a uma
denominacdo fazendo do “batismo nas aguas” o seu rito de
passagem. Assim, ndo se exclui de imediato ninguém da frequiéncia
aos templos.%®

Almeida nos traz dois aspectos de analise sobre a expansao dos
pentecostais, por um viés sociolégico, enfatizando alguns mecanismos que 0s
pentecostais desenvolveram para atrair mais fi€is, para legitimar suas praticas, para
adaptar uma religido as necessidades do mundo moderno.

Sobre essa questdo da divisdo das igrejas pentecostais, podemos conclui-la

com uma citacéo de Ricardo Mariano:

Praticas rituais, correntes teoldgicas, técnicas evangelisticas néo
respeitam fronteiras denominacionais nem circulam somente numa
determinada vertente evangélica. O neopentecostalismo ndo so6
tende a exercer como ja vem exercendo influéncia no
pentecostalismo classico e no deuteropentecostalismo. Mas as

66 Ibid., p. 7-8.
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influéncias, além de reciprocas, caminham nos mais diversos

sentidos. O proprio neopentecostalismo é fruto, em parte, de
antecipagbes e rumos tomados por algumas de suas
predecessoras.®’

Em um passeio mais atento, proposto no inicio deste trabalho, podemos
observar o crescimento das igrejas evangélicas em um pais majoritariamente
catdlico. Diante de tal aumento, torna-se imprescindivel analisar algumas pesquisas
estatisticas, que possam afirmar numericamente este crescimento visto a olho nu.

Sobre as pesquisas estatisticas e o campo religioso brasileiro, podemos
destacar o artigo do soci6logo Leonildo Silveira Campos®, “Os Mapas, Atores e
Numeros da Diversidade Religiosa Cristd Brasileira: Catodlicos e Evangélicos entre
1940 e 2007”, em que hd uma andlise baseada nos dados estatisticos do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de 1940 a 2000, da pesquisa DataFolha
de 2007 e Fundacdo Getulio Vargas (FGV) de 2003, além de uma pesquisa
americana realizada pelo The Pew Research Center's Forum on Religion & Public
Life, chamada, Spirit and Power — A 10 Century Survey of Pentecostal de 2006. A
partir da analise desses dados, Campos elabora diversos graficos e tabelas ao longo
de seu texto, sendo que alguns deles serdo incluidos ao longo deste trabalho.

Podemos comecar analisando uma tabela elaborada por Campos em que sao
apresentadas as percentagens sobre as denominagdes religiosas, baseadas em
sessenta anos de censo do IBGE. Importante destacar que o censo de 2000 ja
completou uma década, portanto, traz alguns numeros ja defasados. Os estudiosos
da religido estdo ansiosos pela divulgacdo dos resultados do censo realizado em
2010, que provavelmente s6 serdo apresentados em 2012.

Observando a tabela abaixo, podemos destacar alguns dados, principalmente
o crescimento dos evangélicos nos nove anos (1991-2000) de 9% para 15,6%, o
decréscimo dos catolicos de 83,3% para 73,9% e o crescimento dos denominados
sem religido de 4,7% para 7,4%. E principalmente, esses numeros absolutos nos
mostram que houve metamorfoses e evolugdo no campo religioso brasileiro que

proporcionaram diversas discussdes sobre essas mudancas significativas.

67 MARIANO, R. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. Sdo Paulo:
Loyola,1999. p. 47.

68 CAMPOS, Leonildo Silveira. Os Mapas, Atores e Numeros da Diversidade Religiosa Crista
Brasileira: Catdlicos e Evangélicos entre 1940 e 2007, Rever — Revista de Estudos de Religiéo, n.
8, p. 9-47, dezembro 2008. Disponivel em: <http://www4.pucsp.br/rever/rv4d_2008/t_campos.htm>.
Acesso em: 18 ago. 2010.
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Tabela 01 — Metamorfoses no campo religioso segundo dados do IBGE.

Tabela 1 - Relicides no Brasil — 1940-2000

AN Catdlicos Ewvangélicos outras religides sem religifio
1940 952 2.6 1,9 0,2
1950 837 24 24 0,3
1960 831 4.3 24 ——-
1970 91.8 5.2 2,3 0,8
1980 89.0 6.6 2,5 1,6
1591 833 8.0 2,9 4.7
2000 739 15.6 25 7.4

Fonte: [BGE — Censos demograficos. (quadro comparativo por %% da populagio do pais)
Fonte: Campos (2008) p. 14.

Segundo Campos, “O numero de catdlicos teve um acréscimo de 220,4%
nesses 60 anos, enquanto os evangélicos aumentaram em 2.361% e os sem religido
tiveram um estrondoso aumento de 14.204,6%.” Com essas percentagens podemos
ter uma boa visdo do que esta acontecendo no campo religioso brasileiro e que cada
pesquisa divulgada so6 reforca essas tendéncias.

Somente em nove anos (1991 — 2000) os evangélicos cresceram 101%. No
entanto, temos de entender que os evangélicos abrangem os protestantes histéricos
ou de missao (batistas, presbiterianos e luteranos) e os pentecostais. Diante desse
quadro de crescimento especifico dos pentecostais, € necessario saber quais as
igrejas que lideram esse ranking pentecostal, para tal, podemos observar o gréafico
abaixo. Nele podemos ver que com 46,90%, a Assembléia de Deus (1911) como
pioneira pentecostal, continua com quase metade da populagdo pentecostal, em
seguida, com 13,85%, a Congregacdo Cristd (1910), também pioneira, em terceiro
lugar, a IURD (1977), com 11,69%, depois, Igreja Quadrangular com 7,34%, Deus é

Amor com 4,37% e as outras menores com 15,85%.
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Tabela 02 — Percentagens das igrejas pentecostais

Grafico - 12 — Principais igrejas pentecostais

OAszembleia de Deus B Congregacao Costd OITRD OIEQ ODews é Anox O Cuiras

Fonte: [EGE — 2000
Fonte: Campos (2008) p. 31.

Uma pesquisa realizada pela FGV em 2003, organizada por Marcelo Neri,
trabalhou com microdados da Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF 2003) do
IBGE. A pesquisa trata a expansdo dos pentecostais associada a diversas areas,
faixa etaria, género, renda familiar, condicbes de moradia, centros urbanos,
doacdes de dizimos, etc. Nessa pesquisa, 0S pentecostais apresentam uma
percentagem de 17,9% em relacédo ao censo de 2000 e os sem religido apresentam
um decréscimo de 7,4% para 5,1%. Outra pesquisa também analisada por Campos
€ a da DataFolha em 2007, que foi elaborada para esperar a visita do Papa Bento
XVI em 2007. Segundo o autor,

Essa pesquisa indicou que a Igreja Catdlica retomou a queda nos
ndameros, porém, agora em uma velocidade menor do que a dos
anos 90. [...]O declinio no nimero de catélicos, segundo pesquisas
da DataFolha, foi assim demonstrado: 74% (1996); 72% (1998); 70%
(2002) e 64% (2007).%°

E analisando os dados em relacdo aos catolicos, evangélicos pentecostais e
nao pentecostais, divididos por regides do Brasil podemos observar as percentagens
no quadro abaixo, onde constatamos a regido Sul como a mais catdlica (70%) e a

regiao Norte a mais evangélica (26%) e pentecostal (22%).

69 |bid., p. 38.



44

Tabela 03 — Pesquisa DataFolha — Religides de acordo com as regides brasileiras

Tabela 8 — Distribuiciio das religides cristiis nas regides do pais (em percentagem)

REGIAC | CATOLICA | EVANGELICA | EVANGELICA EVANGELICA
(TOTAL) (PENTECOSTAL) (ITAOD

PENTECOSTAL)
Centro-Oeste 63 24 138 £
Hordeste 1 17 14 3
Morte 61 26 22 4
Sudoeste 59 25 20 5
Sul 70 18 13 5
Media 64 22 17 5

nacional

Fonte: DataFaolha — 2007
Fonte: Campos (2008) p. 38.

A pesquisa realizada em 2006 pelo The Pew Forum on Religion & Public Life
chamada Spirit and Power — a 10 Country Survey of Pentecostals’?, escolheu o
Brasil dentre os 10 paises pesquisados. A pesquisa propde diversas questdes aos
evangélicos, entre elas, se ja testemunharam ou participaram de algum exorcismo,
se na Biblia a palavra de Deus pode ser tomada literalmente, se eles praticavam a
glossolalia (falar em linguas), e em casos morais e éticos, ser a favor do aborto,
nunca justificar comportamentos como o homossexualismo, prostituicéo, etc.

E no final do artigo de Leonildo Campos, é elaborada uma tabela que retne
os dados de todas as pesquisas citadas acima e proporciona uma boa imagem das
transformacdes do campo religioso brasileiro. Nelas podemos confirmar o
decréscimo dos catdlicos, o crescimento continuo dos protestantes, em especial 0s
pentecostais, e o grande aumento dos considerados “sem religiao”, que acreditam

em Deus, mas néo se vinculam a nenhuma instituigao.

70 Cf. Spirit and Power - A 10 Country Survey of Pentecostals. Pesquisa completa disponivel em:
<http://pewforum.org/surveys/pentecostal/>. Acesso em: 20. set. 2011.
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Tabela 04 — Dados gerais das pesquisas: uma visdo do campo religioso

Tabela 13 — Composi¢io do campo religioso brasileiro (em %)
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IEGE - 2000 FGWV - 2003 | DataFolha - 2007 | Pew Forum - 2006
Catélicos 739 EEN 64,0 57.0
Protestantes 15,6 17,9 220 21,0
Outras religides 3.5 3,3 &0 5,0
Sem religido 74 a1 7.0 13,0

Fonte: elaboracio pripra.
Fonte: Campos (2008) p. 44.

Com a divulgacdo de diversas pesquisas estatisticas que continuaram
comprovando o crescimento pentecostal, uma questao fundamentou varios trabalhos
académicos: O Brasil se tornara um pais pentecostal? Os pentecostais serdo a
maioria? A resposta foi: Os pentecostais ndo serdo hegemdnicos no pais, ndo da
forma otimista que alguns se animaram com os dados de 2000. A populacao
catélica, segundo dados do IBGE, que em 1940 era de 95,2%, e em 2000 chegou a
73,9%, apresenta um decréscimo significativo, mas em sessenta anos apresentou
uma queda que por enquanto ndo podemos pensar numa reviravolta total que os
cologue em segundo lugar.

E pensando nesse decréscimo constante dos catdlicos e aumento dos
pentecostais, muitos académicos procuraram respostas que justificassem esses
nameros. Dentre eles, o socidlogo Ronaldo Almeida em seu artigo “Os pentecostais
serdo maioria no Brasil?”, mostra alguns aspectos que podem explicar os dados

estatisticos:

Os problemas catélicos sao, portanto, converter: sua liturgia a
emocao, seu rito ao espetaculo, a instituicdo fria a comunidade
acolhedora, o saber sagrado ao saber magico pouco regulado
institucionalmente. Os pentecostais mudaram para crescer, 0S
catélicos mudaram para concorrer e garantir a “volta daqueles que
ainda ndo se foram.”"*

Podemos concluir essas analises com base no censo de 2000, citando
Antonio Flavio Pierucci, em seu artigo, “Bye bye, Brasil” — O declinio das religides
tradicionais no Censo 2000"72;

1 ALMEIDA, Ronaldo. Os Pentecostais serdo Maioria no Brasil? REVER — Revista de Estudos da
Religido, Sao Paulo, n.8, p. 48-58, dezembro 2008. p.54.

72 PIERUCCI, A. F. “Bye bye, Brasil” — O declinio das religides tradicionais no Censo 2000. Revista
Estudos Avancados, S&o Paulo, n.18, p. 17-28, agosto 2004.
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O que o censo de 2000 nos diz, por enquanto, € que o Brasil
continua mudando gradualmente quanto aos componentes religiosos
de sua cultura plural e sempre mais se destradicionalizando em
termos religiosos. Mas adentra o novo século contando com 125
milhdes de catdlicos declarados em 170 milhdes de habitantes. Em
nameros absolutos, é catélico que ndo acaba mais. Basta atentar
para 0 numero absoluto de evangélicos, 26 milhdes, para ver que a
diferenca a favor dos catélicos ainda é muito grande: cem milhGes.”

Para a felicidade de alguns pesquisadores, ansiosos pelos resultados do
censo de 2010, a FGV divulgou em agosto deste ano a pesquisa “Novo mapa das
religides”’4, novamente organizada por Marcelo Neri. Baseadas nos microdados do
POF de 2009, a pesquisa mostra a continua queda do catolicismo, alcancando a
menor percentagem historica de adeptos catdlicos: 68,43%. Dessa maneira, 0S
catélicos em um periodo de praticamente 7 anos (2003 a 2009) apresentaram uma
queda de 7,3%, enquanto outras denominacdes cresceram: 0s evangélicos com taxa
de 13,13% (de 17,88% para 20,23%) e os sem religido passaram de 5,13% para
6,72%. A pesquisa (semelhante a de 2003) abrange numeros da religido
relacionados a faixa etaria, género, nivel de escolaridade, classes econémicas, etc.

Também apresentou comparacdes entre 0s paises mais religiosos, e, segundo Neri,

Religido é um produto de exportagéo brasileiro, menos pela presenca
da Teologia da Libertacdo catélica e mais pela presenca de grupos
de evangélicos pentecostais em outros paises. Nos Ultimos anos tive
a experiéncia de ver programas de TV evangélicos brasileiros
durante a madrugada em paises tdo distintos como india, México e
Nicaragua.”™

De acordo com a pesquisa, ao analisar as concentracdes religiosas por
Estados brasileiros, o Acre apresenta-se com a maior participacdo evangélica
pentecostal (24,18%) e em relagdo as demais igrejas evangélicas € o Espirito Santo
gue lidera o ranking com 15,09%, seguido do Acre com 12,46%. Ou seja, 0 Acre
lidera a maior participagdo evangélica com 36,64%. J4 o Rio de Janeiro estd em
primeiro lugar com as religibes espiritualistas (3,37%) e afro-brasileiras (1,61%).

Enganam-se quem pensa que a Bahia é o reduto das religides afro-brasileiras em

73 |bid., p. 21.

74 Disponivel em: <www.fgv.br/cps/religido >. Acesso em: 20. out. 2011.

5 NERI, M. Novo Mapa das religides. Rio de Janeiro: FGV, CPS, 2011. p. 16. Disponivel em:
<www.fgv.br/cps/religido >. Acesso em: 20. out. 2011.
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gue ocupa o quarto lugar com 0,33%. O Estado mais espiritualista também ocupou o
lugar do menor namero de catolicos, menos da metade da populacéo considerasse
catélica (49,83%). E o Estado com maior indice de catdlicos é o Piaui com 87,93%.
Ao pensar a relagéo entre religido e pobreza, Neri afirma que as igrejas pentecostais
estariam mais inseridas na zona urbana, pois, € ali que o Estado estd menos

presente ao assistir as pessoas nas necessidades basicas.

Os dados demonstram claramente que a velha pobreza brasileira
(e.g. areas rurais do nordeste, mais assistidas por programas sociais)
continua catdlica, enquanto a nova pobreza (e.g. periferia das
grandes cidades, mais desassistida) estaria migrando para as novas
igrejas pentecostais e para os chamados segmentos sem religido.”®

De acordo com o padre Alberto Antoniazzi, em seu artigo “As religides no
Brasil segundo o Censo de 2000”, “A novidade ndo € tanto o aumento real do
numero dos evangélicos ou dos ‘sem religiao’ mas o aumento das pessoas que nao
tém mais receio de assumir publicamente tal condigédo.”’’

Com base em todas as estatisticas e analises apresentadas neste tdpico,
podemos observar numericamente as metamorfoses do campo religioso brasileiro, e,
atestar o sucessivo declinio do catolicismo e o incrivel crescimento dos evangélicos,
em especial, dos pentecostais. Diante destes numeros, € possivel compreender o
contexto em que a IURD vém crescendo meteoricamente, inserida em um campo
maior que ndo para de crescer, 0 dos pentecostais. E, a partir dessa exposicao,
acredito possivel partir para uma trajetoria historica da IURD.

Para encerrar a discussdo sobre o campo religioso brasileiro, creio

interessante esse trecho de Leonildo Campos.

Relacionar o estado, o processo e o grau de desenvolvimento de
nossa diversidade religiosa implica na percepcéo de que a realidade
esta ligada ndo somente a urbano-industrializacdo, mas também ao
éxodo rural, a explosdo de megal6poles e de metropoles regionais,
ao aumento da desigualdade social e ao surgimento de uma cultura
mundializada. Esses sdo alguns dos fenbmenos que possibilitaram
atribuir a midia um importante papel na reconstrucdo das teias de
relacionamento entre individuos e grupos sociais num contexto
adverso, complexo e pluralista. [...] Porém, nos anos 80, os meios de
comunicacdo de massa, radio e televisdo principalmente, se

76 |bid., p. 42.
7 ANTONIAZZI, A. As religides no Brasil segundo o Censo de 2000. REVER - Revista de Estudos
da Religido, S&o Paulo, n. 2, p. 75-80, 2003. p. 77.
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aproveitando do avanco da telefonia na década anterior e da
unificacdo comunicacional do pais, passaram a oferecer as pessoas
novas maneiras de rearticulacdo do tradicional com o moderno. O
campo religioso dificilmente iria sair sem profundas alteracfes diante
de tantas mudancas experimentadas pela sociedade brasileira
nessas seis décadas visibilizadas nos niumeros dos censos de 1940
e o de 2000.7®

3.2 ASPECTOS DA IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE DEUS

Quantas pequenas salas com poucas cadeiras, um humilde pulpito, um
microfone, um pastor, uma biblia e meia duzia de fiéis encontramos por ai? Quantas
minusculas igrejas evangélicas nos passam despercebidas? Quantas nascem
acanhadas em pequenos espacos? Pois €, a grande maioria das igrejas evangélicas
surge de forma timida. O nascimento da Igreja Universal do Reino de Deus né&o
poderia ser de outra maneira. A IURD surgiu numa ex-funeraria no Rio de Janeiro
em 1977, fundada pelo atual lider Edir Macedo, pelo seu cunhado, Romildo Ribeiro
Soares, mais conhecido como R. R. Soares e Roberto Augusto Lopes.

Acompanhando as mudancas da sociedade na década de 80, a IURD surgiu
num contexto bastante diferente daquele das primeiras igrejas pentecostais e,
consequentemente, se adapta melhor as necessidades de uma sociedade urbana e
midiatizada. Para compreender a trajetoria da IURD, é preciso entender alguns
aspectos da histéria de vida de Edir Macedo’, nela, alguns detalhes nos chamam
atencdo: de familia nordestina, Macedo é de origem catélica, esteve em contato com
a umbanda e, principalmente, frequentou a Igreja Nova Vida. Essa passagem por
diferentes denominac¢des podem esclarecer alguns aspectos que compde a IURD.

A Igreja Nova Vida, fundada pelo canadense Robert McAlister, apresentava
uma forma de organizagdo central, que se baseava na figura do lider, investia nos
meios midiaticos e adotava uma nomenclatura de episcopado. Os principais lideres
das igrejas neopentecostais (IURD, IIGD, Cristo Vive) sao frutos da Igreja Nova Vida.
Qualguer semelhanca é mera coincidéncia? Nao! Edir Macedo deixou a Nova Vida

para criar uma nova igreja que mesclasse diversos aspectos de sua bagagem

8 CAMPOS, op. cit., p. 11.

79 Para conhecer FRESTON, P. Protestantes e politica no Brasil: da Constituinte ao impeachment,
Campinas, tese (doutorado em sociologia) Campinas, IFCH-Unicamp, 1993. e MARIANO, R.
Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. Sdo Paulo: Loyola,1999.
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religiosa. E assim, em um pequeno espacgo, hasce a igreja que se tornaria um
empreendimento expansionista e polémico. A respeito da influéncia da Igreja Nova
Vida, podemos citar o socidlogo Ricardo Mariano em seu famoso livro,
Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil.

A fonte inicial da pratica da Universal e da Internacional da Graca,
por exemplo, de “entrevistar dembnios” e combater os cultos afro-
brasileiros (batalha para a qual o contexto carioca é decisivo) foi a
Nova Vida, denominacdo na qual Edir Macedo, R. R. Soares e
Miguel Angelo deram também seus primeiros passos rumo a
Teologia da Prosperidade e foram doutrinados para romper com o
legalismo pentecostal.®

Voltando a trajetéria da IURD, em 1987, Roberto Lopes desliga-se da IURD e
volta para Igreja Nova Vida, e Macedo passa a morar nos Estados Unidos, visando
difundir as concepc¢des iurdianas pelo mundo. Em 1989, Macedo volta ao Brasil e
logo depois realiza a compra da Rede Record, e a partir disso, a semente da
desconfianca é langada. Em 1990, R. R. Soares, que era o principal lider e pregador
da IURD, € confrontado por Macedo em uma votacdo, onde acaba perdendo e
desligando-se da Universal. Assim, em 1980, R. R. Soares funda sua propria igreja,
a Igreja Internacional da Graca de Deus (IIGD), que € moldada de forma semelhante

a IURD. Segundo Freston,

E nesse periodo que a IURD explode no noticiario brasileiro. Parece
haver, em 1987, uma inflexdo na trajetéria da igreja, iniciando a
diversificacdo de atividades e penetracdo mais ousada de espacos
sociais, 0 que resultou em maior atencdo da midia. Alguns alegam,
também, uma mudanca nas préaticas financeiras da igreja e nas
prioridades do préprio Macedo.?!

Vamos pensar na forma como a IURD se expandiu em tdo pouco tempo e
suas principais caracteristicas. Primeiramente, crescimentos rapidos e expressivos
causam espanto e geram interesse e desconfianca. A [IURD em sua expansao em
solo brasileiro concentra-se nos estados do Rio de Janeiro, Bahia e Sao Paulo, em
especial nos centros urbanos. Importante destacar que ndo possuimos nameros

exatos sobre a quantidade de fiéis, de templos, pastores, obreiros, etc., no entanto,

80 MARIANO, R. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. Sdo Paulo:
Loyola,1999. p. 42.
81 FRESTON, op. cit., p. 97.



50

estes numeros, especificamente, ndo sao o foco do trabalho, interessa-nos que a
IURD ¢é o carro chefe das igrejas pentecostais da terceira onda, e que faz amplo uso
dos meios midiaticos.

No exterior®? a IURD vém inaugurando templos ao redor do mundo todo®,
revelando a forte visdo expansionista de Edir Macedo. Segundo o site oficial da
IURD, estaria presente em mais de 180 paises®, sendo que a primeira igreja
internacional foi inaugurada em 1980, em Mount Vermont, no estado de Nova

lorque®®. Sobre a instalagdo em solo norte-americano, de acordo com Mariano,

[...] sua implantacdo e expanséo, tanto nos EUA (onde a Universal
tentava se fixar sem éxito desde 1980) como na maioria dos paises
em que se estabeleceu, continuou sendo feita majoritariamente por
pastores brasileiros. Segundo, porque nos EUA, embora fosse o
primeiro pais estrangeiro em que se estabeleceu e contasse, desde 0
inicio, com a ajuda e assessoria de pastores norte-americanos, a
igreja cresceu relativamente pouco e quase sO entre imigrantes
hispanicos.®

Mas a expansdo também pode ser vista em praticamente todos o0s
continentes, esta presente em quase todos os paises da América Latina, na metade
dos paises africanos, no Canada, em diversos paises na Europa e em alguns da
Asia. Macedo em uma entrevista disse que tem a pretensdo de implantar o slogan
“Pare de sofrer!” nos paises de origem islamica.

Algumas das caracteristicas que diferem a IURD, que apresentam
continuidades e rupturas em relagdo as demais pentecostais e que,
consequentemente, possibilitaram a criacdo de uma nova onda sao: énfase na
Teologia da Prosperidade, guerra santa: um embate ferrenho com o diabo e com as
religibes espiritualistas (afro-brasileiras e espiritismo kardecista), forte insergao
midiatica, presenca no plano politico partidario, maior liberdade dos “usos e

82 Sobre a expansdo da IURD em diversos paises ha a interessante coletanea de textos que compde
o livro Igreja Universal do Reino de Deus: 0s novos conquistadores da fé, organizado por Ari Pedro
Oro, André Corten e Jean-Pierre Dozon.

83 No site oficial sempre ha informacg@es e fotos sobre a inauguragdo de templos ao redor do mundo.
84 Segundo o site oficial da denominagédo, os templos da IURD ja estdo presentes em mais de 180
paises. Disponivel em: <http://www.igrejauniversal.org.br/histiurd-mundo.jsp> Acesso em: 10 jul.
2011.

85 O socidlogo Paul Freston considera um templo aberto na fronteira entre o Brasil e o Paraguai, em
1985, como sendo provavelmente o primeiro no exterior. Apud ORO, A. P.; CORTEN, A.; Jean-Pierre
D. (org.) Igreja Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé. Sdo Paulo: Paulinas,
2003 p. 29.

86 MARIANO, op. cit., p. 57.
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costumes”, crenca em objetos simbdlicos e organizacdo empresarial.

Acredito importante comentar sobre os cultos iurdianos, dizem por ai que se
vocé foi a uma IURD, entdo vocé conhece todas! Essa padronizacdo da
denominagdo pode ser percebida em sua escala semanal, onde cada dia é
reservado para um culto focado em um problema mundano, por exemplo, as tercas-
feiras sdo destinadas a libertacdo dos demobnios, mais conhecida como “Sessao do
Descarrego”. Os cultos em si ndo seguem uma ordem invariavel, como nas missas
catdlicas, os pastores tém grande autonomia para decidir o que fazer: se € hora de
orar, de cantar, de doar, de exorcizar, etc. Dentro dos cultos uma presenca faz-se
indispensavel, os obreiros e obreiras voluntarios, destinados a auxiliarem o0s

pastores e semearem as idéias iurdianas. Novamente citando Mariano,

A Universal exige enorme empenho e disposi¢cdo de seus pastores e
obreiros. Ao prometer solucdo para todos os males terrenos, a igreja
funciona como verdadeiro “pronto-socorro espiritual’. Sua promessa
mais sedutora — porque mais utépica ou mais incongruente com a
condi¢cdo humana -, repetida a exaustdo em emissoras de radio e TV,
é o lema “Pare de sofrer”. Para dar pronto-atendimento aos
sofredores e necessitados, a igreja tem de estar sempre aberta, e
seus pastores e obreiros, sempre de plantéo.?”

7

Para a IURD chegar ao que é hoje, Macedo de forma estratégica e
empresarial®®, centralizou o poder em suas méaos, ndo abrindo espacgo para criar
possiveis lideres que coloquem seu poder e seu império em jogo. Mariano afirma
que a forma de governo eclesiastica da Universal gira em torno da figura do Edir
Macedo, onde a estrutura de poder é vertical. O poder vindo de cima, daquele que
foi “escolhido” por Deus para liderar essa missdo, ndo pode ser negado,
guestionado, comandado, ou seja, o bispo Macedo reina absoluto do topo da cadeia
alimentar. Assim, Macedo apresenta-se como um bom administrador,
empreendedor, carismatico e déspota. Essa visdo empresarial de mercado religioso

tao forte em Macedo pode ser explicitada da seguinte forma:

Funcionar como empresa lucrativa, este € o lema do bispo primaz
para competir e ser bem-sucedido num mercado altamente

87 |bid., p. 59.

88 Podemos salientar que Macedo cursou, mesmo que sem completad-los, matematica na
Universidade Federal Fluminense e estatistica na Escola Nacional de Ciéncia e Estatistica, além de
ter exercido cargo de agente administrativo na Loteria do Rio de Janeiro.
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concorrencial como é o atual mercado religioso brasileiro. Por isso,
dedicacgdo, profissionalismo e aumento da produtividade (isto €,
aumento da arrecadagdo, do numero de congregacoes, de fiéis e
dizimistas, em parte decorrente da longa jornada de trabalho dos
pastores) estdo entre as principais exigéncias feitas aos pastores e
bispos da igreja.8®

“E dando que se recebe’, essa expressdo popular caracteriza o que
chamamos de Teologia da Prosperidade que esta na base das igrejas
neopentecostais. Essa teologia que visa a prosperidade ndo € uma invencao
brasileira, seus fundamentos foram criados nos EUA na década de 40, porém so se
firmou como doutrina e se espalhou pelo mundo na década de 70. Por estar atrelada
ao televangelismo norte-americano, a Teologia da Prosperidade encontrou nas
igrejas neopentecostais, que fazem uso intenso da televisdo, seus principais
seguidores no Brasil. As crencas na prosperidade sdo defendidas principalmente
pela Universal, Internacional da Graca de Deus, Renascer em Cristo e Nova Vida, da
qual Edir Macedo se desvinculou para criar sua propria igreja. Dentre estas,
podemos observar essas crencas, adotadas de forma mais feroz, entre a IURD e a

[IGD. Segundo Ricardo Mariano,

Estes pregadores afirmam que s6 ndo é préspero financeiramente,
saudavel e feliz nessa vida quem carece de fé, ndo cumpre o que diz
a Biblia a respeito das promessas divinas e esta envolvido, direta ou
indiretamente, com o Diabo. A posse, a aquisicao e exibicdo de bens,
a saude em boas condi¢cdes e a vida sem maiores problemas ou
aflicdes sédo apresentados como provas da espiritualidade do fiel.*°

Hoje podemos pensar nessa importancia atribuida ao dinheiro dentro do
campo religioso, pois, vivemos em um mundo onde a grande maioria das
atrocidades é cometida por dinheiro, as pessoas trabalham exaustivamente em
busca de dinheiro, familias sdo destruidas por dinheiro, etc. Entdo, nos dias de hoje
€ possivel compreender a énfase dada a Teologia da Prosperidade, em que a
moeda de troca entre Deus e 0 ser humano € o dinheiro, é preciso dar para receber.
Dessa forma, a equacéo é simples: [ser dizimista® fiel + ofertar aquilo que Ihe fara

falta + ter fé nos planos de Deus = obter vida prospera e feliz + boa saude +

8 |bid., p. 64.
% |bid., p. 157.
91 Dizimo é a contribuicédo de 10% com base no holerite.
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libertacAo dos demobnios]; € baseada nessa equacdo que a maioria das
denominacbes neopentecostais tem atraido milhares de fiéis. O elemento
fundamental na equacdo do sucesso é a fé, o fiel que acredita que doando um
determinado valor, que Ihe fard falta, receberd este em dobro e obterd as béncéos,
entdo assim sera. Dessa forma, a responsabilidade sobre o alcance das béncéos
recai sobre o fiel, é a falta de fé que o faz sucumbir.

Como sao atestadas essas béncaos? Quais as garantias que os fiéis, além
de acreditar nas palavras do pastor, tém sobre a realizacdo de béncdos? Entra ai
um recurso amplamente utilizado pelos neopentecostais, podemos até dizer que
estd nos alicerces da expansdo neopentecostal, os testemunhos. Esses
testemunhos largamente difundidos nos cultos, nas midias impressas, nos
programas televisivos, no “disse que me disse” entre as pessoas, sdo considerados
histérias contadas por membros da igreja, em que descrevem sua trajetéria de vida e
as mudancas que nela aconteceram depois que se tornaram neopentecostais. Os
testemunhos estdo recheados de palavras-chave: transformacdo, mudanca,
conquista, bencéo, vitoria, etc., e costumam se iniciar de forma similar: “quando
comecei a frequentar os cultos, a participar das correntes, a dar o dizimo a Deus, a

ofertar aquilo que me faria falta, a minha vida mudou...”. De acordo com Mariano,

Ndo é a toa que os testemunhos de béncdos dos crentes bem-
sucedidos levados ao radio e a TV, além de discorrerem sobre
conversao a Jesus, rendncia as religides idolatras, casamentos
restaurados, curas milagrosas, superacdo da depressdo, do
alcoolismo, do uso de drogas e até do envolvimento em crimes,
falam de empregados que se tornaram patrfes, da aquisicdo de
carros e imoveis luxuosos, de lucro nos negoécios, de sucesso e
vitéria nas mais variadas atividades.%

Segundo os lideres pentecostais, a questdo do dizimo estd na biblia, e é
bastante frisada durante os cultos, essa exigéncia (ja que € a lei de Deus, pode ser
interpretada como obrigatéria) de doar os 10% a causa de Deus. No site oficial®® da
IURD, muito bem organizado por sinal, ha uma lista com diversos servicos e
historias da IURD, entre elas, ha as doacdes. Abre-se uma nova pagina em que
explica o que € o dizimo e qual o significado da oferta, assim, a respeito do dizimo:

92 |hid., p. 46.
% 0 portal Arca Universal: www.arcauniversal.com
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Todo o povo deveria sentir vontade de ser abencoado
financeiramente, provando da generosidade divina ao verificar em
sua vida que Deus é realmente o dono de todo o ouro e de toda prata
gue existem na face da Terra, conforme esta escrito: “Minha é a
prata, meu € o ouro, diz o Senhor dos Exércitos.” (Ageu 2.8).

Quando devolvemos o dizimo a Deus, Ele fica na obrigagéo (porque
prometeu) de cumprir a Sua Palavra, repreendendo os espiritos
devoradores que destroem a vida do ser humano atuando com
doencas, acidentes, vicios, degradacgdo social etc. [...] Quem tem o
direito de provar a Deus, de cobrar d’Ele aquilo que prometeu? O
dizimistal Uma das grandes razdes por que devemos dar 0 nosso
dizimo é esta: Podemos e estamos no direito de provar a Deus, pois
Ele mesmo nos convida a isto na Sua Palavra, conforme Malaquias
3.10. [*Trazei todos os dizimos a casa do Tesouro, para que haja
mantimento na minha casa; e provai-me nisto, diz o Senhor dos
Exércitos, se eu ndo vos abrir as janelas do céu e nao derramar
sobre vos béngio sem medida.”]**

Alguns dados interessantes sobre os dizimos podem ser conferidos na
pesquisa Economia das Religides realizada pela FGV em 2003.

A oferta de fundos para as diferentes denominacdes religiosas se

refere & inferéncia direta do dizimo e de doagBes a partir de
pesquisas de orcamentos familiares. Os ndmeros gerais sdo que 0S
pentecostais sdo responsaveis por 44% de todas as doac0es feitas a
igrejas apesar de representarem apenas 12,5% da populagéo; os
evangélicos tradicionais doam 22,7% do total contra sua participacao
de 5,7% da populacdo. Ja os catélicos representam apenas 30,9%
do total das doacdes contra 73,8% da populagdo.®

Os pentecostais lideram o ranking de dizimistas, apesar da sua baixa
percentagem na populacao brasileira. Outra pesquisa também trouxe niameros para
essa questdo, Segundo Leonildo Campos, “Ha outras perguntas da pesquisa
DataFolha, como estas: “vocé costuma contribuir financeiramente para a sua
religido?” Os pentecostais que responderam “sim” foram 89%, enquanto os catdlicos
foram 75%."%

De acordo com Mariano, uma pesquisa feita pelo ISER, mostrou que “[...] o

discurso sobre doacéo de dizimos da Igreja Universal € mais persuasivo e eficaz do

94 Disponivel em: < http://www.arcauniversal.com/iurd/doacao/>. Acesso em: 29 set. 2011.

9% NERI, M. (coord.) Economia das religides: mudancgas recentes. Rio de Janeiro: CPS, FGV, 2006. p.
9.

9% CAMPOS, L. S. Os Mapas, Atores e Numeros da Diversidade Religiosa Crista Brasileira: Catdélicos
e Evangélicos entre 1940 e 2007, Rever — Revista de Estudos de Religido, n. 8, dezembro, pp. 9-
47, 2008. p. 39.
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que o das demais denominacgdes evangélicas.”®’ E que os fiéis da Universal foram
0S que mais contribuiram e ainda, acima dos valores estipulados do dizimo.

Quando pensamos em salvagdo e paraiso, pensamos numa concepgao pos-
morte, em que, primeiro € preciso passar por provacdes na Terra. Hoje essa nocao
de paraiso ndo é mais uma verdade absoluta. Diferentemente dos catélicos e de
outras expressfes cristds, 0s neopentecostais negam o ascetismo (negar 0s
prazeres da vida terrena) e ndo pretendem esperar a morte para alcangar o paraiso:
eles querem gozar dos bens terrenos, desfrutar de alguns luxos, possuir casa
prépria, carros, seu préprio negocio, etc. O paraiso é aqui e agora, ndo é mais
preciso sofrer uma vida inteira para alcancar o céu, Deus deseja distribuir felicidade,
riqueza e saude aqueles que tém fé. Diferem também quando se trata dos pedidos e
suplicas feitos a Deus; 0s neopentecostais primeiro ofertam principalmente aquilo
qgue |Ihes vai fazer falta, pois, segundo alguns lideres, ndo se pode ofertar o resto a
Deus, € preciso desafia-Lo, provar concretamente que O ama, para que ele possa
cumprir com Sua promessa, e assim, receber as béncaos desejadas. Imprescindivel
esclarecer que as ofertas (diferentemente do dizimo, ndo possuem um valor fixo)
sdo encorajadas pelos pastores, estes usam toda sua criatividade e criam correntes
e campanhas, onde a légica é desafiar Deus, doando aquilo que faltara e
acreditando que Deus vai cumprir com a sua promessa, CoOmo numa

contraprestacdo. Segundo Ricardo Mariano:

Deus prometeu béncdos, mas para recebé-las o fiel precisa doar
dinheiro para demonstrar sua fé, canal exclusivo para restabelecer a
sociedade com o Todo-Poderoso e afastar os demonios de sua vida
[...] Sem a acéo primeira do fiel de dar, Deus nada pode fazer por
ele. %8

Os lideres neopentecostais afirmam que a oferta ndo é obrigatoria, é
voluntaria e precisa ser feita de coracdo, com desprendimento e muita fé. No
entanto, para aqueles mais desconfiados, que ndo pagam o dizimo e/ou né&o
ofertam, além de se sentirem constrangidos perante os pedidos fervorosos e
insistentes dos pastores, sdo associados ao diabo, pois aquele que n&do colabora
com a obra de Deus, esta contra ele. Um dos borddes jocosos usados quando se

comenta a forma como a IURD trabalha a Teologia da Prosperidade é: “Se Deus é o

97 MARIANO, op. cit., p. 164.
%8 |bid., p. 168-169.
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caminho, a Universal é o pedagio”, o que mostra de maneira satirica a Teologia da
Prosperidade empregada nos cultos iurdianos diariamente. Em relacdo a Teologia

da Prosperidade, Macedo diz em seu livro Vida com Abundancia:

Comece hoje, agora mesmo, a cobrar d’Ele tudo aquilo que Ele tem
prometido [...] o ditado popular de que “promessa € divida” se aplica
também para Deus. Tudo aquilo que Ele promete na sua palavra €
uma divida que tem para com vocé [...] dar dizimos é candidatar-se a
receber béncdos sem medida, de acordo com o que diz a Biblia [...].
Quando pagamos o dizimo a Deus, Ele fica na obrigacdo (porque
prometeu) de cumprir com Sua palavra, repreendendo 0s espiritos
devoradores [...].%°

Neste ponto, a religido usa principios da fisica, toda acdo tem uma reacao.
Dar e receber sdo considerados acfes interdependentes, acdo (doar e ofertar) e
reacdo (receber as béncaos): ou seja, ndo ha como receber béncéos de Deus, ser
prospero materialmente se nada for ofertado; € uma relagéo contratual estabelecida
entre os fiéis, que se sacrificam, e Deus, responsavel por cumprir a promessa.
Dessa maneira, a Igreja somente € responsavel por mediar esse contrato.

Os cultos neopentecostais, em especial da IURD, também possui outro
elemento bastante presente, a guerra declarada contra o diabo e seus demonios.
Como foi citado, a IURD separa cada dia da semana para um objetivo diferente, nas
tercas-feiras ocorre a “Sessdao do Descarrego”, ha uma breve descricao dos

objetivos do culto, segundo o site oficial,

Cada vez mais pessoas tém sido atormentadas com problemas de
ordem espiritual. Visdo de vultos, audicdo de vozes, doencas, vicios,
inveja, entre outros males, vém fazendo muitas vitimas. Se vocé esta
passando por situacdo semelhante, saiba que Deus tem o poder dar
um fim ao seu sofrimento. A Sessao do Descarrego, que acontece as
tercas-feiras na Igreja Universal do Reino de Deus, foi criada com o
objetivo de lutar contra as forgas espirituais do mal. Nestas reunides,
sdo feitas oracdes fortes para a quebra da maldicdo e, com isso,
milagres ocorrem constantemente a cada encontro. D& um ponto
final ao seu sofrimento. Busque ao Deus vivo que é capaz de libertar,
curar e fazer de vocé uma pessoa completamente feliz. Participe das
sessdes de oracdo em uma IURD perto de vocé!*®

99 MACEDO, Edir Bezerra. Vida com Abundancia. Rio de Janeiro: Universal Produ¢des, 1990. p. 20.
100 Sjte oficial da IURD. Disponivel em: < http://www.arcauniversal.com/iurd/reunioes.html>. Acesso
em: 28 set. 2011.
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Além de atestarmos esse combate intensivo aos demonios dentro dos
templos nas “Sessdes de Descarrego”, temos um famoso livro do bispo Edir Macedo
destinado a esclarecer as pessoas sobre as religides afro-brasileiras, Orixas,
Caboclos e Guias: deuses ou demoénios? Ao longo do livro o bispo considera as
entidades da Umbanda e Candomblé demoniacas, espiritos do mal que entram na
vida das pessoas para arruina-las e que precisam ser exorcizados. E s6 assistir a
uma “Sessdo do Descarrego” para descobrir que todo o pantedo de deuses e
entidades afro-brasileiros (frequentemente Exus e Pombagiras) é incorporado no
corpo dos fiéis e entrevistado pelos pastoresi®. Como dito anteriormente, a
Universal trabalha com um mecanismo de assimilacdo/negacédo, ou seja, ela precisa
acreditar nas entidades para expulsa-las, necessita do pantedo de deuses para
construir um universo simbdlico e entrar em conflito com ele.

No texto de Ronaldo de Almeida, “Guerra de possessfes”, 0 autor apresenta

alguns sintomas que séo descritos pela IURD como sinais de possessao:

Para a Universal ndo existe meio-termo: o mundo esta dividido entre
pessoas “libertas” e “ndo-libertas”, sendo que nestas ha a constante
atuacdo do diabo. Ele é o causador de todos os males e infortanios
da vida. Com a finalidade de diagnosticar as pessoas que devem ser
submetidas ao exorcismo, a Igreja Universal elencou alguns
sintomas mais frequentes que denunciam algum tipo de possessao
demoniaca: nervosismo, dores de cabeca constantes, insénia, medo,
desmaios ou ataques, desejo de suicidio, doencas cujas causas 0S
médicos ndo descobrem, visdes de vultos ou audicdo de vozes,
vicios e depresséo. 102

De acordo com a citacdo acima, podemos observar que, problemas
mundanos (financeiros, amorosos, saude, existenciais, sexuais, etc.) sao
considerados sinais de possessdo, e cada entidade da umbanda e candomblé é

responsavel por um determinado tipo de problema.

J& oramos muitas vezes por pessoas viciadas em toxicos, bebidas
alcodlicas, cigarro ou jogo, e na maioria dos casos o responsavel por
tudo € o exu chamado “Zé Pelintra”, ou “Malandrinho”, ou outro
dessa casta. Prostitutas, homossexuais e bissexuais sempre sao

101 Nas entrevistas com os endemoninhados, ha trés perguntas-chave: “a entrevista visa descobrir a
origem dos demonios, os males causados e a maneira pela qual eles entraram nos corpos das
pessoas.”

102 ALMEIDA, R. Guerra das possessoes. In: ORO, A. P.; CORTEN, A.; Jean-Pierre D. (Org.) Igreja
Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé. S&o Paulo: Paulinas, 2003. p. 322-323.
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possuidos por pombas-giras (“Maria-Molambos”, “Cigana”, etc.) Nos
casos em que as pessoas estdo perdendo tudo o que tém e caindo
em desgraca, normalmente por detras estdo deménios que se dizem

L]

chamar “Exu do Lodo”, “Exu da Vala” e outros.'®

Essa guerra santa liderada pela Universal tem como principal objetivo libertar
as pessoas dos demonios que causam todos os tipos de males terrenos. E ela que
tem legitimidade para expulsar espiritos do mal e transformar a vida das pessoas.
Pastores bem treinados, obreiros atentos, espiritos a postos, pessoas em busca de
solucéo e fiéis fervorosos, eis o bom funcionamento dos cultos da “Sessédo do
Descarrego”.

Além da batalha travada nos cultos, a IURD também combate as religides
afro-brasileiras e as espiritas kardecistas promovendo ataques de diversas
maneiras, agressdes as pessoas, destruicdes de objetos e lugares simbdlicos,
perseguicdo e difamacdo nos meios midiaticos, entre outros. No entanto, a IURD
acolhe aqueles advindos dessas religides. No livro citado, Macedo orienta aqueles
oriundos das religibes afro-brasileiras que aderiram a IURD, em um capitulo

chamado, “O que todo ex-macumbeiro deve saber”, entre diversas orientagdes, diz:

Liberte-se também de toda a sua cultura e pretensfes. Torne-se uma
criangca e comece a aprender tudo de novo. Evite comparar fatos da
pratica do Evangelho com fatos da macumbaria. Lembre-se de que
Satanas €, além de tudo, enganador, e la na macumbaria fazia muita
coisa “parecida” com o que fazemos em nossas igrejas. Desmascare
o diabo sempre que tiver oportunidade.%*

Dessa forma, segundo Almeida, podemos pensar esse destaque dado ao

diabo nas pregac¢des da Universal e o papel do fiel nessa relacao:

A Igreja Universal, por sua vez, demonstra uma relativa ambiguidade
em relacdo a nocao de responsabilidade pessoal. Apesar de afirmar
em alguns momentos a condigcdo pecaminosa da pessoa humana,
seu entendimento da figura do diabo, no que diz respeito a sua
atuacdo na vida das pessoas, tende a retirar do sujeito a
responsabilidade sobre as acdes pecaminosas. Em resumo, em
todas as possessdes sdo os demdnios que afirmam levar o
endemoninhado ao erro. O diabo é tdo importante que, num certo

nivel, se sobrep6e a nocdo de culpa; de tal forma que a gravidade

103 MACEDO, E. Orixas, caboclos e guias: deuses ou demdnios? 17° Ed. Rio de Janeiro: Unipro,
1993. p. 63.
104 1pid., p. 184.
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dos erros cometidos numa confissdo puablica € diretamente
proporcional a falta de consciéncia do endemoninhado, ou a falta de
responsabilidade do sujeito sobre sua a¢do.1%®

Pensando em alguns aspectos iurdianos descritos, podemos dizer que a
Universal possui um tripé que a sustenta, caracterizado por trés letras “D”: Diabo,
Determinagdo e Dinheiro. Diabo, pois ha uma luta incessante contra os demonios
que permeiam todo o discurso da Igreja e acabam por legitima-la; Determinacao,
pois é preciso ter fé e determinar que a béncdo sera concedida, que Deus ira
cumprir com sua parte no trato; e por ultimo, o dinheiro, que é o objeto de troca com
Deus, para obter as béncaos, ter saude, riqueza, casa e empresa propria, carros,
casamento feliz, e todos os outros bens deste mundo, é preciso dar para receber. De

acordo com Campos, podemos concluir:

O milagre depende da frequéncia aos cultos, participagdo nas
“correntes” e “campanhas” e da disposicdo para o “supremo
sacrificio” de uma sociedade capitalista, que é oferecer a Igreja seus
dizimos e ofertas e que como ja foi visto, ocupa um lugar central no
culto. Para receber “béncaos” e “milagres” é preciso fazer uma
“alianca com Deus”, para a qual o telespectador é estimulado a
cumprir a sua parte nesse pacto, isto é, contribuir generosamente
com seus bens materiais. Deus “que nunca falhou e jamais falhard”
irh atender as solicitacdes feitas pelos que assim procederem, diz o
locutor. Se nada ocorrer é porque nao houve fé suficiente e, nesse
caso, a priori a culpa ndo é da Igreja ou de Deus, mas sim do fiel que
fez algo errado, ou entdo duvidou em algum momento, de que o
milagre poderia ndo acontecer.%

Segundo diversos autores, a IURD pode ser vista como uma denominagao
religiosa que realmente caracteriza esse “novo” pentecostalismo, com posturas e
objetivos bastante divergentes dos pentecostais das ondas anteriores. Importante
frisar que, a IURD nao é inovadora em todos 0s seus aspectos, apresentando
caracteristicas de outras denominacdes, influéncias de igrejas estrangeiras, além da
bagagem religiosa de seus fundadores. Assim, ndo podemos pensa-la como uma
ruptura e sim, como uma continuidade, pois, gracas as igrejas da primeira onda &

gue o pais foi lentamente abrindo espaco para o surgimento de tantas outras igrejas.

105 |bid., p. 334.

106 CAMPOS, L. S. Teatro, templo e mercado: uma andlise da organizagdo, rituais, marketing e
eficacia comunicativa de um empreendimento neopentecostal — Igreja Universal do Reino de Deus.
Petr6polis/ Sao Bernardo do Campo: Vozes/ IMES, 1997/1996. p. 292 — 293.
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4. RELIGIAO E MIDIA07

4.1 A IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE DEUS E SEU IMPERIO MIDIATICO

Criada em um momento de franca expansdo dos meios midiaticos brasileiros,
a Universal aproveitou esse contexto histérico para adaptar-se aos dilemas e
necessidades do mundo moderno. Pensando nesses desejos modernos, podemos
afirmar que a IURD compreendeu que havia um mecanismo primordial, a influéncia
da midia. Dessa forma, organizou-se como uma denominacdo religiosa que

enfatizou o uso da propaganda, marketing e publicidade. Como afirma Campos,

Até entdo, as organizagbes religiosas funcionavam atreladas a
tradicdo, principal forma de transmitirem os valores e préticas
religiosas. Apos essas mudancgas, as pessoas deixaram de orientar
suas acdes pelos programas embutidos nas instituigcbes tradicionais
e se tornaram dependentes da midia, como fonte de modelos para
regular seus comportamentos. Por isso, é impossivel visualizarmos o
drama social, sem uma analise do papel desempenhado pela
propaganda e publicidade na montagem de um sistema religioso
orientado pelo marketing.1%®

Em seguida, Campos afirma que n&o é preciso publicidade e propaganda
religiosa onde ha hegemonia de uma igreja, e assim, “A propaganda e publicidade
despontam naturalmente, quando se constata haver uma guerra pela fidelidade do
publico, que precisa ser persuadido a mudar seus habitos ou opgdes.”1%°

A utilizacdo dos meios midiaticos por denominacbes religiosas ndo é
inovadora, alguns meios ja eram utilizados por outras igrejas. A pentecostal Deus é
amor da década de 50, utilizava amplamente o radio, a Assembléia de Deus, da
primeira onda, trabalha com meios impressos, e a excec¢do, a Congregacao Crista
de 1911, ndo faz uso de nenhum instrumento midiatico até hoje. No entanto,
somente com o advento dos neopentecostais € que a midia foi utilizada amplamente

como elemento principal no processo expansionista. Portanto, foi de maneira

107 Algumas idéias expostas neste capitulo, também estdo inseridas em um capitulo de minha autoria,
O reino da palavra: O discurso midiatico da e sobre a Igreja Universal do Reino de Deus no Brasil
Contemporéaneo (1990-2010), que faz parte do livro 100 Anos de Pentecostes — capitulos da historia
do pentecostalismo no Brasil, organizado pelos professores, Alfredo dos Santos Oliva e Anténio Paulo
Benatte.

108 CAMPOS, L. S. Teatro, templo e mercado: uma andlise da organizagdo, rituais, marketing e
eficacia comunicativa de um empreendimento neopentecostal — Igreja Universal do Reino de Deus.
Petr6polis/ Sao Bernardo do Campo: Vozes/ IMES, 1997/1996. p. 239.

109 1bid., p. 242.
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acanhada que os pentecostais, em geral, se inseriram no campo da comunicacao,
comprando espacos em radios!'®, ocupando horarios durante a madrugada em
emissoras de televisdo; em seguida, com a expansdo e maior arrecadacao
financeira, comegaram a ocupar horarios de maior visibilidade e até adquirir suas
préprias emissoras.

Para Campos, a Universal, intitulando-se como uma “Igreja de resultados”,
tornou-se um 6timo exemplo de organizacgao religiosa que se expandiu e se mostrou
atenta as necessidades modernas devido ao uso de meios midiaticos e as
estratégias de marketing. Para vender seu “produto” a IURD se compara com as

outras igrejas, mostrando que o seu “produto” tem maior eficacia.

[...] para tornar o seu “produto” desejavel, a IURD explora e provoca
o descontentamento das pessoas para com as suas opc¢les
religiosas anteriores, mostrando a precariedade dos resultados até
agora conseguidos nas agéncias concorrentes. Realmente, do ponto
de vista “mercadoldgico”, a Igreja Universal tem bons “produtos”. O
seu sucesso se deve também ao emprego dos canais de divulgagéo
e de mecanismos de distribuicdo ageis, pois permitem a chegada do
produto ao consumidor certo, no momento exato, € na proporgao
desejada.!'!

Compreendendo a importancia dos meios midiaticos para a IURD, paira uma
questdo no ar, de onde provém o dinheiro necesséario para esses investimentos
milionarios? Podemos responder essa questdo com base na explicacdo sobre as

doac0es feitas pelos fiéis.

Através dos dizimos a palavra de Deus esta sendo levada por todo o
mundo conforme a ordem do Senhor Jesus. Como seria possivel o
pagamento dos aluguéis, das contas de luz e agua, dos programas
de radio e TV? Seria praticamente impossivel se ndo fosse através
dos dizimos e ofertas.!!?

Essas doag0es, através do dizimo e ofertas, sdo destinadas estrategicamente
aos meios de comunicacdo de massa, que visam atrair mais fiéis e a abertura de

mais templos ao redor do mundo. Parte integrante de uma estratégia, esses templos,

110 O Bispo Edir Macedo comecou com um pequeno espago de quinze minutos na radio
Metropolitana.

11 CAMPOS, op. cit., p. 229.

112 A explicagdo sobre o que €& o dizimo segundo o site oficial. Disponivel em: <
http://www.arcauniversal.com/iurd/doacao/>. Acesso em: 29 set. 2011.
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diferentemente de outras denominacdes protestantes e até mesmo catdlica (que tém
horéarios especificos para os eventos), sempre permanecem de portas abertas para
oferecer uma assisténcia imediata aos desventurados. E assim que a Universal tem
construido um verdadeiro império comunicacional, possuindo emissoras de
televiséo, estacdes de radio, jornais, revistas, gravadoras, portais na internet, editora
e um parque grafico que imprime seus livros, enfim, uma verdadeira maquina de
comunicacao.

No que tange ao império comunicacional iurdiano, podemos destacar na
midia impressa, a revista Plenitude, a primeira de género impresso, criada em 1983,
atingindo uma tiragem de 200 mil exemplares. Ao analisar a revista Campos conclui
que,

Percebe-se o0 alinhamento da revista a apologética da Igreja
Universal que busca, além de atacar os adversarios do campo
religioso, reforcar as crencas dos leitores, ressaltando neles o
orgulho de fazer parte de uma Igreja que, por causa dos resultados
apresentados, sofre perseguicdes das forcas diabdlicas, através do
catolicismo ou das religides afro-brasileiras.'?

Ha também outras revistas, a Mao Amiga, que pertence a um segmento
assistencialista da IURD, em que apresenta um foco diferente da Plenitude,
enfatizando os programas assistenciais promovidos pela IURD; e a revista Ester14,
gue trata de moda, beleza, dieta, comportamento, gastronomia, saude, destinada ao
publico feminino.

Hoje o principal instrumento midiatico impresso é a Folha Universal, no
entanto, antes de ter um jornal proprio a IURD pagava a outros jornais a publicacao
de algumas matérias, na maioria das vezes, para se defender de acusacdes. A
Folha Universal € produzida de forma que procura seguir a qualidade dos jornais
laicos, € feita em quatro cores, com imagens de boa qualidade, tem distribuicao
gratuita semanal, traz cadernos destinados a diferentes publicos, apresenta
testemunhos de fiéis, além de tratar temas atuais, esportes, lazer, etc.'>. Apresenta
dois cadernos, o primeiro prioriza 0 engrandecimento da IURD e o segundo é mais
variado, abordando temas como relacionamentos, problemas familiares, sociais, etc.

Ha também uma coluna dedicada a opinido do leitor, que possibilita a participacéo

113 |bid., p. 254.

114 Ester também € o0 nome da esposa de Edir Macedo.

115 A respeito dos temas tratados na Folha Universal, Campos faz um levantamento baseado em
algumas manchetes. Confira na obra de Campos nas paginas 264-265.
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do publico. E prioritariamente, um meio de veicular as conquistas iurdianas (sempre
traz noticias sobre a abertura de templos ao redor do mundo), os projetos
assistencialistas, os embates politicos, religiosos e midiaticos. As manchetes, em
sua maioria, sdo voltadas a explicar algum fato ocorrido sob a ética da Universal. A
tiragem do jornal € grande, apresentando os nimeros da tiragem na primeira pagina,
segundo o site oficial o jornal tem tiragem semanal superior a dois milhdes de

exemplares.'® Segundo Campos,

Como veiculo impresso de uma Igreja voltada para a prega¢édo do
evangelho com énfase na cura, exorcismo e prosperidade, a Folha
Universal € um jornal extremamente l6gico e coerente, alinhado com
as diretrizes da Igreja e em nenhum momento traz matérias, que
possam ser classificadas como expressdo de uma religiosidade
escapista da realidade vivida pelo leitor.*!’

Em relacdo ao radio, meio em que faz proselitismo 24 horas por dia, sendo o
meio preferido pelos lideres — devido ao menor preco da locacdo e de compra,
comparado com os horarios televisivos, o0 menor custo de manutencdo e a grande
audiéncia entre as classes mais baixas — sdo 62 emissoras de radio em todo
territério brasileiro, que formam a Rede Aleluia. Ricardo Mariano afirma que a
expansdo da IURD foi possivel especialmente ao amplo uso do radio, sobre o

comeco do uso do radio:

Nos primérdios, procurava alugar horario nas emissoras logo apos o
término de programas de pais ou mées-de-santo, para aproveitar a
audiéncia dos cultos afro-brasileiros. Seu primeiro programa, na
Radio Metropolitana, durava irrisérios 15 minutos. Mas em pouco
tempo a igreja expandiria sua presenca nas ondas radiofénicas. Em
abril de 1983, ja transmitia 27 programas de radio. A compra da
primeira emissora, a Copacabana do Rio, ocorreu no ano seguinte.
Mas foi a partir de 1988 que a igreja, com mais de 400 templos,
deslanchou a comprar radios.!®

E segue enfatizando sobre a expanséo e importancia do radio:

116 Segundo o proprio site da denominagdo. Disponivel em: <http://www.igrejauniversal.org.br/midia-
impressa.jsp>Acesso em: 01. Out. 2001.

117 CAMPOS, op. cit., p. 264.

118 MARIANO, R. Neopentecostais: sociologia do novo Pentecostalismo no Brasil. Sdo Paulo:
Loyola,1999. p. 66.



http://www.igrejauniversal.org.br/midia-impressa.jsp
http://www.igrejauniversal.org.br/midia-impressa.jsp

64

[...] A utilidade das radios para a expansdo da igreja é mdultipla,
crucial. Elas atraem grande numero de pessoas por meio de
testemunhos e promessas de béncgéaos, possibilitam a implantagéo de
novas congregacdes, divulgam a programacdo e 0s eventos da
igreja.tt®

A Universal constitui um verdadeiro “Império midiatico”*?°. No que tange a
comunicagdo televisival?!, é proprietaria da Rede Mulher e Rede Record, segundo

uma reportagem da revista Carta Capital:

A Rede Record, que diz ter a Universal apenas como uma ‘cliente’,
reune hoje 30 emissoras no Pais (cinco proprias e 25 afiliadas) e 747
retransmissoras, segundo o Ministério das Comunicagfes. A Record
afirma ter 105 emissoras (entre proprias e afiliadas). Conta ainda
com a Record News, a Rede Familia e a Record Internacional
(Estados Unidos, Canadé, Jap&o, Europa e Africa).'??

Macedo em 1989 adquiriu a primeira emissora de TV por 45 milhdes de
dolares. Em 1995, adquiriu mais oito emissoras, investindo 30 milhdes de délares na
compra da TV Jovem Pan, e também a TV Rio, comprada por mais 20 milhdes de
dolares. Em Séo Paulo comprou a TV Taiti e na Bahia a TV Cabralia, e integrou-as a
Rede Mulher, que hoje foi transformada na Record News, um canal de noticias.

A Rede Record, que hoje ocupa o segundo lugar na audiéncia, foi comprada
em 1989 por 45 milhdées de ddblares. No inicio, Edir Macedo esclareceu que a Rede
Record ndo se tornaria uma emissora que propagaria exclusivamente as
concepcdes da IURD, e sim, uma emissora laica, em que os horarios destinados aos
programas religiosos, seriam os “horarios mortos” no inicio e final da programacgéo.
Ou seja, a IURD, compra os horarios na Rede Record, pois, a emissora é de
propriedade particular do Edir Macedo e sua esposa. O bispo sabia que transformar
uma emissora na TV aberta com programacdo exclusivamente evangélica era

inviavel economicamente. Como resultado, a Record foi transformada em uma

119 1bid., p. 69.

120 Expressdo cunhada pelo soci6logo Alexandre Brasil Fonseca. Consultar em FONSECA, A.B.
Igreja Universal: um império midiatico, In: ORO, A. P.; CORTEN, A.; Jean-Pierre D. (org.) Igreja
Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé, Sdo Paulo: Paulinas, 2003.

121 Importante destacar que as emissoras de TV e radio sdo concessdes publicas que precisam de
autorizagdo do Estado para funcionarem. Podemos associar a questdo da concessédo das midias com
a crescente participacao dos evangélicos na politica, pois, a relacdo de concessdes torna-se um jogo
de poder politico.

122 NASCIMENTO, Gilberto. Que se cuidem os infiéis. Carta Capital, Sdo Paulo, n. 30 p.29-32, out.
2009.
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emissora comercial, em que o importante € a audiéncia, e consequentemente, a
ousadia perante a Rede Globo. Na biografial>® autorizada de Edir Macedo, a
repérter pergunta: “A Igreja Universal é acusada de injetar recursos financeiros na

Record. O que ha de verdade e mentira nessas denuncias?” e o bispo responde:

A Igreja Universal nada mais é que um dos clientes da Record. Ela
aluga espacos na programacdo da emissora e, como qualquer outro
anunciante, paga por esses espacos. A igreja paga pelo aluguel da
madrugada, horario, alias, que a Globo e o SBT néo querem alugar.
JA recebemos diversas respostas negativas, principalmente da
Globo, para nossos pedidos em comprar espaco nesses dois canais
durante a madrugada. A Record esta crescendo com suas proprias
pernas. H& pouco tempo, eu mesmo tomei conhecimento de um
empréstimo bancério altissimo feito pela Record para a construcao e
as ampliacbes do RecNov. Investimos porque acreditamos no
retorno. A Record ainda vai crescer muito.?*

No exterior, a [IURD, quando ndo adquire suas proprias emissoras, parte para
o aluguel de horarios nas redes de televisdo e radio, e também publica jornais e
revistas. Em 2001, a Record alcancou paises como Mogambique, Angola, Africa do
Sul, e EUA. Segundo Fonseca,

As legislacBes que regulam a midia nos diferentes paises em que a
Igreja se faz presente levam a Universal a usar de sua criatividade
para utiliza-la, ja que a identifica como um meio central para sua
expansado. Faz parte dessa estratégia de comunicacao a publicacédo
de algum jornal ou revista, 0 que ndo exige maiores investimentos e
adaptacdo as leis, possuindo a Igreja sempre algum periddico nos
paises que atua.'?®

Além de emissoras de radio e televisdo, jornais e revistas, a IURD é
proprietaria de diversos tipos de empresas: Editora Universal Producfes, Ediminas
S/A (editora de outro jornal, Hoje em Dia, de Belo Horizonte), Line Records
(gravadora), Uni Line (empresa de processamento de dados), Construtora Unitec,
Uni Corretora, Frame (produtora de videos), New Tour (agéncia de viagens), fabrica

de moveis, agéncia de seguranca, entre outras diversas empresas. E um verdadeiro

123 Sobre a biografia de Macedo ha um interessante artigo que aborda analise do discurso:
MONTEIRO, C. A. B., A informacdo mediada por meio da biografia de Edir Macedo: entre a
formacéo discursiva e a ciéncia da informac&o.

124 TAVOLARO, D. O Bispo — Biografia de Edir Macedo, Rio de Janeiro, Larousse, 2007. p. 215.

125 FONSECA, A.B. Igreja Universal: um império midiatico, In: ORO, A. P.; CORTEN, A.; Jean-Pierre
D. (org.) lgreja Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé, Sdo Paulo: Paulinas,
2003. p. 263.
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império das comunicacdes, onde o dinheiro dos fiéis sofre uma rotatividade, pois, é
empregado na compra e modernizacdo de meios de comunicacdo. Quanto mais
pessoas forem atraidas, através de seu marketing e publicidade, para ir até um de
seus templos, mais doacdes serdo realizadas, mais dinheiro sera investido, e assim
por diante.

Outro importante meio de comunicacao cada vez mais explorado pela IURD &
a internet. O portal Arca Universal com o slogan “Compromisso com a verdade”,
concentra todos os sites relacionados a Universal: blogs de alguns pastores,
inclusive do bispo Macedo, lojas virtuais, programas como “Fala que eu te escuto”'?6,
além de diversos servicos, SOS espiritual’?’, downloads de arquivos com
mensagens de Macedo, um servigco chamado “Caixa de promessas”, em que o fiel
recebe mensagens biblicas pelo celular, entre diversos outros. O portal também traz
noticias relacionadas a IURD, como a abertura de novos templos, novas campanhas
e correntes, horarios das reunides, além de editoriais de cunho néo-religioso sobre
assuntos diversos, como: casa e decoragdo, comportamento, economia € consumo,
galeria de fotos, lazer e cultura, profissdo e negdcios, qualidade de vida, etc. Uma
novidade é a IURDTV!?8, “24 horas levando vida”, que disponibiliza videos que
compBe uma programacédo, entre eles, trés programas exibidos: “Santo Culto”,
“Palavra Amiga” (com a apresentacdo de Macedo) e “The Love School”. H4 também
o link para os sites da Folha Universal, da Line Records, da editora e grafica UniPro,
do canal de noticias da Record, R7, entre outros. Importante destacar que o site
Arca Universal tornou-se o maior portal evangélico da América Latina. Sobre a
criagao do portal, podemos citar Penha Rocha, em seu artigo “O Império Midiatico da
Igreja Universal do Reino de Deus: reflexbes e andlises das estratégias de
comunicacao da IURD”.

Segundo o webdesigner e gerente de projetos do Arca Universal,
Moisés Cruz, o objetivo do portal era criar uma central Unica de
entretenimento e jornalismo para os fiéis. O processo foi simples:
sites como o da Folha Universal, da Revista Plenitude e da Terapia
do Amor (mantido por obreiros) foram “incorporados” pelo portal. O
surgimento do Arca Universal ocorreu concomitantemente ao

126 O programa “Fala que eu te escuto” é o de maior audiéncia da IURD.

127 Traz os telefones dos templos das capitais brasileiras e a seguinte mensagem: “Se vocé estiver
precisando de um socorro espiritual urgente, encontre aqui o telefone dos principais Cenaculos do
Espirito Santo no Brasil. Ligue e receba uma orientacao de fé.”

128 A [URDTV € um sistema de televisdo com programacdes de fé, orientacGes, atendimentos,
transmitindo conteddo direcionado aos fiéis da Igreja 24 horas por dia via internet e TV aberta.
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lancamento de outros portais como os da Globo.com, do IG e do
UOL. %

Ha também o blog oficial de Edir Macedo, onde ele posta com certa
frequéncial®, videos, imagens, fotos de templos ao redor do mundo, mensagens,
estudos biblicos e sua biografia. O blog é bastante interessante, o bispo posta
videos curtos de até dez minutos com testemunhos e histdrias, videos com a
divulgacao de cultos em outros paises, cultos realizados na Costa Rica, em Boston,
em Soweto, em Nova lorque, etc., e, especialmente, videos caseiros do proprio
Macedo, alguns acompanhados por sua mulher Ester e até de suas filhas. Também
sdo postados fotos para meditacdo, além de textos sobre qualidade de vida,
homossexualismo, motel, aborto, sexo, prostituicdo e assuntos que estdo em voga
na midia. O blog € um meio do bispo, que reside fora do pais e que raramente
aparece em programas televisivos e cultos aqui no Brasil, aproximar-se dos fiéis, de
mostrar um pouco de sua intimidade, de possibilitar conversas e desabafos com o
bispo. A divulgagéo de videos com sua familia, seus gostos, suas fotos, faz com que
as pessoas sintam-se préximas de Macedo.!3! H& também um livro, lancado em
2010, chamado Mensagens do meu blog, onde Edir Macedo reuniu algumas das
postagens mais importantes abrangendo temas sobre: fé, religiosidade, vida
sentimental, IURD no mundo, temas polémicos, e uma sessao de perguntas feitas
pelos fiéis, chamada o Bispo responde

A IURD é a igreja neopentecostal que melhor utiliza os meios de
comunicagdo, no entanto, se difere do televangelismo norte-americano. No norte-
americano, o fiel, no conforto do seu lar, pode ser “abencoado” sentado no sofa, sem
necessariamente ir até um templo para participar dos cultos; em outras palavras, 0
milagre e a cura vém até a casa do telespectador. Ja a estratégia da IURD, ao
servir-se das tecnologias midiaticas, € atrair mais pessoas até seus templos (sempre
ha um por perto e de portas abertas). Campos afirma que, “A estratégia de

comunicacdo da Igreja Universal ndo segue a pratica dos televangelistas norte-

129 ROCHA, P. O Império Midiatico da Igreja Universal do Reino de Deus: reflexdes e analises das
estratégias de comunicagdo da IURD, Intercom, 2006. p.14.

130 Segundo o préprio site, séo postadas mensagens novas todos domingos, quartas e sextas-feiras.
Disponivel em: <http://www.bispomacedo.com.br/blog/> Acesso em: 04 set. 2011.

131 Ha muitos comentérios postados a cada nova mensagem do bispo, as pessoas interagem e tiram
davidas através do blog, em varias postagens existe uma observacdo, para que as pessoas
encaminhem suas dividas a um email especifico, “Obs.: O espago para comentarios é somente para
comentarios. Se vocé deseja alguma  orientagdo  envie para meu e-mail:
falecom@bispomacedo.com.br”.
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americanos, a qual ndo provoca a reunido de seus telespectadores ou simpatizantes

numa rede de templos.”*3? E para complementar, Alexandre Fonseca diz,

A Universal ndo entra na midia com o objetivo de arrecadar recursos,
mas sim para divulgar seus produtos e atrair novos seguidores. Estes
pagardo pelos servicos que utilizardo e poderdo engrossar o rol de
dizimistas.33

A Igreja Universal, no proprio nome demonstra esse desejo, de estar presente
ao redor do mundo, de ser universal, de possuir templos que estejam sempre de
portas abertas a espera dos que necessitam de Deus e de divulgar em todas as
linguas o slogan “Pare de sofrer”. Para tamanha ambicdo, a IURD trabalha
sistematica e empresarialmente para que isso seja alcancado.

Podemos concluir essa exposi¢cédo sobre o papel da midia na [IURD, com uma

afirmacédo de Campos,

Por isso, insistimos em que a propaganda é, para a Igreja Universal,
o elemento fundamental no processo de expansao, até porque, por
meio dela é que se cria e alimenta o mercado. Dai o porqué da
afirmacdo que, sem radio e televiséo, a Igreja Universal jamais teria
atingido o sucesso atual, e nem teria se mantido na vanguarda do
crescimento neopentecostal no Pais. A midia faz com que as
barreiras geograficas, sociais, ideoldgicas, sejam rompidas e os
“produtos” iurdianos sejam colocados para um publico necessitado,
gue Ihe paga o preco pedido, porque se trata de alcancar felicidade,
0 bem estar fisico e espiritual.*3*

4.2 A MiDIA COMO CAMPO DE BATALHAS

Hoje em dia o que consegue despertar o interesse da midia? Tragédias?
Corrupgéo? Escandalos? Celebridades? Violéncia? E, estamos cansados de ver
manchetes e reportagens recheadas com esses temas, realmente, a midia os adora!
De tempos em tempos, a Universal explode na midia estando relacionada a um

desses temas: corrupcgéo, escandalos, violéncia, intolerancia, etc.

132 CAMPOS, op. cit., p. 275.

133 FONSECA, A.B. Igreja Universal: um império midiatico, In: ORO, A. P.; CORTEN, A.; Jean-Pierre
D. (org.) Igreja Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé, Sdo Paulo: Paulinas,
2003. p. 278.

134 CAMPOS, op. cit., p. 223.
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Crescimentos metedricos sempre assustam, como uma igreja fundada numa
ex-funeraria em poucos anos tornou-se uma gigante no meio comunicacional e
desafiou a hegeménica Rede Globo? E pra chamar a atencdo da midia e gerar
desconfianca mesmo.

A semente da desconfianca foi plantada, com a aquisicdo da emissora de TV
Rede Record por 45 milhdes de ddlares em novembro de 1989, que fez com que a
midia e as autoridades nacionais voltassem os olhos a IURD e a idoneidade de seu
lider Edir Macedo. O que causou espanto era nitido: Qual a explicacdo para uma
igreja que, com pouco mais de dez anos, conseguiu dinheiro para comprar uma
grande rede de televiséo falida? E, lancada a semente, a IURD e Edir Macedo nao
tiveram mais sossego. Assim, tem protagonizado 0s noticiarios, manchetes e
inquéritos nacionais, sendo um dos alvos preferidos da grande imprensa midiatica,
em particular da Rede Globo.

Em virtude da quantia de dinheiro desembolsada por Macedo, foram feitas
investigagdes sobre a forma de arrecadacdo desse montante, sobre a vida dos
principais lideres, em especial, do bispo e sua familia. Tudo que estivesse
relacionado a Igreja Universal foi esquadrinhado a procura de meios ilegais quanto a
origem desse dinheiro e nas negociacdes na compra da emissora. Com todas essas
investigacdes em torno da IURD, o bispo Edir Macedo desabafa em sua biografia
autorizada, “Vasculharam minha vida, minha familia, a igreja. Nado imaginava o que

viveria a partir do dia em que decidi comprar a Record.”*3> De acordo com Mariano,

1990, ano em que o negécio da compra da Record se arrastava e
guase foi desfeito devido ao atraso no pagamento de prestagdes,
Macedo e sua igreja viraram manchete nos principais jornais e
revistas brasileiros. Conquistaram a capa, mas logo foram confinados
aos cadernos e paginas policiais. Tornaram-se objeto de reportagens
investigativas e foram eleitos simbolos de charlatanismo religioso. 1%

Ao longo da década de 1990 a IURD protagonizou diversos escandalos. Logo
depois das investigacdes sobre a compra da Record, voltou outra vez aos noticiarios
devido as acusagfes do ex-pastor, responsavel pela implantacdo da Universal em

guase todo Nordeste, Carlos Magno de Miranda. O ex-pastor acusou Macedo de

135 TAVOLARO, D. O Bispo - Biografia de Edir Macedo, Rio de Janeiro, Larousse, 2007. p. 150.
136 MARIANO, op. cit., p. 70.
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lavagem de dinheiro, sonegacdo de impostos e relacdo com o narcotrafico. De

acordo com Freston,

Ha trés conjuntos de denuncias e investigagdes: da Policia Federal e
da Receita Federal sobre a origem do dinheiro para a compra da
Rede Record; as dendncias de um ex-pastor de lavagem de
narcoddlares; e o processo movido por ex-membros, por estelionato,
curandeirismo e charlatanismo. 37

Entre os escandalos que apareciam aqui e ali, um dos mais importantes gira
em torno da priséo de Edir Macedo em maio de 1992%%. Sua prisédo apresentou ares
de uma mega operacédo'®®, saindo de um culto no domingo de manhd em uma
catedral de Santo Amaro, o carro do bispo é interceptado por carros com policiais
fortemente armados, e assim, o bispo é preso. As acusacdes feitas para a realizacdo
da prisdo eram charlatanismo, curandeirismo e estelionato. Nos doze dias que
permaneceu preso'?%, até conseguir um habeas corpus, a repercussdo que causou
foi imensa. Enquanto todos esperavam, com o lider preso e desmoralizado e a igreja
sem sustentacdo, que a IURD iria desmoronar, para surpresa de todos, ocorreu
justamente o contrario. Perante a prisdo, os fiéis protestaram, se uniram, deixando a
IURD mais fortalecida, desacreditaram nas acusacdes e consideraram a prisdo de
Macedo uma perseguicdo e uma grande injustica. Algo que ja estava sendo pregado
pela Universal, em ndo acreditar no que era veiculado na midia, s6 se reafirmou

perante a prisdo, segundo Mariano,

Nos cultos, os jornalistas sdo amiude tachados de enviados do
Diabo. Ja os fiéis recebem expressas orientacbes para nao ler nem
dar créditos as noticias publicadas na imprensa acerca da Universal
e de seus dirigentes. Num megaculto realizado no Maracand em
1990, Macedo exaltado, reclamou: “Estamos sendo castigados e
perseguidos pela imprensa como cédo danado. Eles querem arrancar
nossa cabeca. Isto s6 aumenta nossa fé.”4!

137 FRESTON, P. Protestantes e politica no Brasil: da Constituinte ao impeachment. 1993. Tese de
doutorado- IFCH, Unicamp, Campinas. p. 109

138 Mesma época em que estourava os escandalos em torno do entdo presidente Fernando Collor de
Mello.

139 Na biografia autorizada de Edir Macedo, segundo o delegado que comandou a operacéao, afirma-
se que a priséo era pra ser efetuada quando Macedo estivesse dentro do templo pregando no altar, o
que teria causado um impacto muito maior, no entanto, o delegado preferiu ndo prendé-lo no altar.

140 Durante a estadia na prisdo, Macedo recebeu a visita de Luis In4cio Lula da Silva e do R. R.
Soares.

141 MARIANO, op. cit., p. 73.
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Mariano também afirma que houve solidariedade de outras igrejas e
liderancas pentecostais para com Macedo, alegando que o pais ndo estava
respeitando o direito a expressdo religiosa. Os evangélicos, no propdsito de
defender suas concepcdes, pois diversas igrejas também praticavam a cura divina e
a énfase no dinheiro, se uniram contra a prisdo de Edir Macedo. Importante frisar
que, diversas igrejas discordavam e criticavam algumas atitudes iurdianas, mas
diante daquela situacao foi preciso se unir para defender a fé evangélica.

Na biografia autorizada de Macedo!#?, ele comenta sobre a prisdo43;

- Vocé quer saber a verdade? Eles deram varios tiros no pé. A
situagao se reverteu a meu favor, para frustragéo de meus inimigos.

- Inimigos?

- Eu tinha e tenho muitos inimigos.

- Quem era e quem sao esses inimigos?

- Quem eram? O clero catdlico, a Rede Globo e a gente poderosa
usada por eles. Eu até entendo tantos ataques, realmente ha motivos
para isso. A Igreja Universal incomoda, a Record incomoda. NGs
assustamos. Nosso crescimento assustou muita gente na época da
minha prisdo e continua assustando até hoje.

Ainda de acordo com a biografia, sobre sua prisdo ha um detalhe importante:
Quando Macedo chegou a delegacia de policia, quem estava de prontiddo? Rede
Globo, a unica emissora que tinha conhecimento do mandado. Dessa maneira, foi a
primeira a divulgar as cenas de Macedo sendo preso, as quais prontamente foram
ao ar no mesmo dia, durante o programa de domingo, em horario nobre, Fantastico.
Ao ficar preso, Macedo, sabendo de todo apoio e protestos dos fiéis, soube colocar-
se no papel de vitima, divulgando uma imagem de perseguido e injusticado.
Podemos afirmar que a capa’** de sua biografia autorizada deixa claro essa imagem
de vitima. A foto mostra Macedo, entre as grades, numa cela muito simples, sentado
em uma cadeira, ao lado, um prato de aluminio no chéo; vestido de maneira comum,
usando Oculos, uma calga social cinza e camisa branca, lia a Biblia, numa posi¢ao
concentrada, mostrando serenidade diante de toda a situagdo. Essa imagem foi

descrita em sua biografia:

142 A biografia oficial traz logo no inicio a versdo de Macedo sobre a priséo.
143 TAVOLARO, op. cit. p. 27.
144 Consultar a imagem no anexo A.
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O bispo Macedo tentou fazer da delegacia uma extensao da igreja.
No intervalo das visitas, consumia as horas em discretas rezas e na
incansavel leitura da Biblia. Sempre sereno, concentrado,
pensativo.1#®

A partir da compra da Record e da prisdo de Macedo, a midia ndo deu trégua,

escandalos e polémicas marcaram a década de 90 para a IURD. A Rede Globo

assumiria a briga com a Record e a IURD praticamente sozinha. Segundo Campos,

A compra da Record fez com que, a partir de 1990, a briga de
Macedo com a imprensa se tornasse um conflito com as principais
redes de televisdo. A Televisdo Manchete, Sistema Brasileiro de
Televisdo (SBT) e Rede Globo de Televisdo passaram a sustentar
denlncias continuas contra a Igreja Universal, Record e Macedo.
Todas elas levaram ao ar programas especiais denunciando a
“‘mercantilizagcdo da fé” que estaria sendo praticada pela Igreja
Universal em todo o Pais. [...] Nos anos seguintes, a Globo bancou
guase que sozinha o 6nus da briga contra a Record, Macedo e
IURD.46

No ano de 1995, a midia se transformou em um verdadeiro campo de

batalhas. Uma minissérie, chamada Decadéncia, exibida em 12 capitulos pela Rede

Globo e escrita pelo dramaturgo Dias Gomes, foi protagonizada pelo personagem de

um ex-motorista que ao criar sua propria igreja, fica milionario. Porém, o

personagem € caracterizado como um pastor corrupto e sem carater gue enganava

os fiéis. Logo, os pastores da IURD sentiram-se ofendidos, alvos das criticas e do

papel de falso pastor mostrado na minissérie. Um detalhe interessante, segundo a

Folha de Séo Paulo de 9 de setembro de 1995, algumas falas do personagem foram

retiradas de uma entrevista que Edir Macedo concedeu a Revista Veja em 1990. Um

pequeno adendo, nessa entrevista concedida a Veja, Macedo € questionado sobre a

eficacia das curas dentro de sua igreja, e o bispo responde:

Se alguém duvidar, mostro as provas. Possuo uma declaracao de um
médico judeu atestando a cura de uma pessoa que veio com Aids
para a Igreja. Pessoas que estavam com cancer, desenganadas pela
medicina, também ja ficaram boas. Claro que ndo posso dizer que
todos aqueles doentes pelos quais oramos ficam curados. Depende
da fé das pessoas. Se uma pessoa cré, recebe cura.**’

145 |bid., p. 38.

146 CAMPOS, op. cit., p. 188-189.
147 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/30anos/p 103.htmlI> Acesso em: 21. Set. 2011.
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E a partir disso, a Record revidou com programas gque atacavam diretamente
a Rede Globo. Todos aqueles que de alguma forma eram contrarios a Rede Globo, a
Record explorou. Para fundamentar as acusacOes, a Record utilizou o livro
Afundacdo Roberto Marinho, do jornalista Roméro Machado, que traz acusactes
sobre a fundacédo Roberto Marinho.

Quando parecia que a poeira estava abaixando, um novo escandalo, que
dessa vez deixou o0 pais furioso. O episédio mais conhecido como “chute na santa”,
ocorreu em 12 de outubro de 1995, dia da Padroeira do Brasil, onde um bispo da
IURD, Sérgio Von Helde em seu programa o Despertar da Fé, desrespeitou a
imagem da santa, chutando-a e dizendo que aquilo ndo era santo, que aquela
imagem custava muito dinheiro no mercado religioso e que, segundo suas palavras:
“Sera que Deus, o criador do Universo, pode ser comparado a um boneco desse tao
feio, tdo horrivel, tdo desgragado?”'#® Claro, num pais onde a maioria é catélica, as
criticas e acusacdes contra IURD recomecaram. Macedo veio a publico e pediu
desculpas.

E ainda em 1995, mais um novo tumulto envolvendo a IURD, o0 ex-bispo,
Carlos Magno apresenta um video, que seria veiculado incessantemente pela Rede
Globo. A gravacéao, feita durante um intervalo de uma partida de futebol, mostra
alguns pastores da Universal, entre eles, Macedo ensinando algumas taticas mais
eficazes de como persuadir o fiel a doar mais dinheiro.

Os escandalos e polémicas protagonizados pela IURD e Macedo nao
terminam na década de 1990. Importante destacar que durante o ano de 1995, Edir
Macedo estampou a capa de duas edicdes da revista Veja, uma em 25 de outubro e

a outra em 6 de dezembro.#° De acordo com Mariano,

Os acirrados ataques entre Globo e Universal/Record, que se
arrastavam havia meses, s6 tiveram fim com a mediacao pessoal do
Ministro das Comunicac¢des, a pedido do presidente Fernando
Henrique Cardoso. Em 3 de janeiro de 1996, Sérgio Motta reuniu-se
com representantes de ambas as emissoras e exigiu o fim da guerra
comercial conduzida naqueles termos, argumentando que as TVs
eram concessfes publicas e sugerindo que as divergéncias entre
elas fossem resolvidas na Justica.'®

148 Video exibido no Jornal Nacional que mostra o episodio.

Disponivel em:<http://www.youtube.com/watch?v=VpPwWWEskOOY> Acesso em: 20. Set. 2011.
149 As capas da revista Veja serdo mais exploradas no préximo tépico.

150 MARIANO, op. cit., p. 90.
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Ao ingressarmos no século XXI, destaco as ultimas aparicbes da Universal
nos meios midiaticos. Em 2007, a IURD reaparece na midia, devido ao lancamento
da biografia autorizada de Edir Macedo e também a inauguracdo do canal Record
News em S&o Paulo, o uUnico canal na TV aberta exclusivo de noticias. Na estréia,
algumas presencas ilustres, o presidente Luis Inacio Lula da Silva, o governador de
Séao Paulo, José Serra, o prefeito de Sado Paulo, Gilberto Kassab, o presidente da
Camara dos Deputados, Arlindo Chinaglia. Macedo aproveitou a oportunidade para
alfinetar a Rede Globo, “N6s fomos injusticados por muitos anos por um grupo de
comunicacdo que tinha e mantém o monopdlio da noticia no Brasil. Dai nosso
desejo de dar um fim a esse monopdlio.”*>! Entre diversas reportagens, podemos
destacar uma divulgada pelo jornal Folha de Séo Paulo, datada de 15 de dezembro,
com o titulo “Igreja Universal completa 30 anos com império empresarial’l52, em que,
baseada em investigacdes, afirma que a IURD possui 19 empresas registradas em
nome de varios membros da igreja. Entre as empresas estariam dois jornais diarios,
graficas, agéncia de turismo, imobiliaria, empresa de seguro salde e uma empresa
de taxi aéreo.

Em 2009, a IURD entrou em cena de novo, estampou capas de revistas,
manchetes nos jornais e minutos nos noticiarios. Desta vez, a igreja reaparece no
cenario nacional devido as acusacfes contra nove integrantes e também a Edir
Macedo. A acusacado foi feita por promotores do Grupo de Atuacdo Especial de
Repressédo ao Crime Organizado (Gaeco), do Ministério Publico de Sao Paulo (MP).
As suspeitas? Lavagem de dinheiro e formacéo de quadrilha®3. O Ministério Publico
(MP), por dois anos investigou a vida de alguns lideres da Igreja, transacdes de
dinheiro, investimentos em empresas daqui e algumas localizadas no exterior. Enfim,
o MP acusa os membros e 0 bhispo de usarem o dinheiro dos fiéis em beneficio
préprio, desviando o dinheiro arrecadado na IURD para a compra de empresas de

comunicacdo e outros bens. A IURD também é acusada de se beneficiar da

151 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u332077.shtml> Acesso em: 25.
set. 2011.

152 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u355188.shtml> Acesso em: 25. set.
2011.

153 Conferir o livro de Elvira Lobato, Instinto de Reporter, onde ela investiga documentos que
relacionam a Igreja Universal com a lavagem de dinheiro em paraisos fiscais. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/publifolha/ult10037u373934.shtml > Acesso em: 25. Set. 2011.
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imunidade tributaria as igrejas, como estabelecido na Constituicdo Federal'®*, para
fazer transacdes comerciais utilizando o dinheiro dos fiéis. Segundo o site oficial do

Ministério PUblico de Séo Paulo:

De acordo com a denuncia, Edir Macedo e os demais acusados ha
cerca de 10 anos vém se utilizando da Igreja Universal do Reino de
Deus para a prética de fraudes em detrimento da prépria igreja e de
inimeros fiéis. Levantamento feito pelo Ministério Publico e pela
Policia Civil, com base em dados bancéarios e fiscais obtidos
judicialmente, mostra que a Igreja Universal movimenta cerca de R$
1,4 bilhdo por ano no Brasil, dinheiro arrecadado por meio do
pagamento de dizimo por seus milhares de fiéis espalhados por
4.500 templos, instalados em 1.500 cidades do Pais. [...] Ainda
segundo a dendncia, Edir Macedo e os outros denunciados
aproveitaram-se da imunidade tributaria estabelecida pela
Constituicdo Federal para templos religiosos, e passaram a se utilizar
da Igreja Universal em beneficio préprio, captando os valores dos
dizimos, ofertas e contribuigcbes dos fiéis da Igreja, que ndo tém fato
gerador tributério, investindo em bens particulares, como iméveis,
veiculos ou joias. Para os promotores, ficou comprovado que o
dinheiro das doagfes, em vez de ser utilizado para a manutencéo
dos cultos, era desviado para atender a interesses particulares dos
denunciados. **°

Acusacéo feita, midia afiada e, entdo, voltemos ao campo de batalhas. Assim
gue a acusacao foi aceita pela justica, o jornal Folha de S&o Paulo, do dia 11 de
agosto de 2009, estampou em sua capa a seguinte manchete: “Universal é acusada
de lavar dinheiro: Justica acata denuncia contra Edir Macedo e mais nove membros
da igreja; advogados negam irregularidades”®6. A matéria principal detalhava o
esquema de lavagem de dinheiro denunciado pelo MP, e, em um pequeno espacgo 0
jornal abriu lugar para a defesa. O advogado da IURD, Arthur Lavigne, afirma que
essas acusacfes ndo sdo novas, foram feitas em 1992, e que houve dez processos
entre 1992 e 2009, e somente dois ainda estavam em andamento. Segundo

Lavigne, “A Receita Federal, a Procuradoria da Republica e o STF tém pleno

154 Artigo 150, inciso VI, alinea b, da Constituicdo Federal. "Sem prejuizo de outras garantias
asseguradas ao contribuinte, é vedado a Unido, aos Estados, ao Distrito Federal e aos Municipios:
(...)VI - instituir impostos sobre: b) templos de qualquer culto".

155Disponivel
em:<http://www.mp.sp.gov.br/portal/page/portal/noticias/publicacao_noticias/2009/ago09/Justi%C3%A
7a%20recebe%20den%C3%BANcia%20d0%20MP%20contra%20bispo%20Edir%20Macedo%20e%?2
Om> Acesso em: 30. Set. 2011.

156 Folha de S. Paulo, 11 de agosto de 2009. Ano 89, n. 29.350
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conhecimento das empresas. Sao muitos inquéritos instaurados, mas todos
arquivados. Nunca houve uma condenagao.”*>’

A Rede Globo também se manifestou sobre a acusacédo no dia 11 de agosto
de 2009. O noticiario Jornal Nacional, iniciou o programa destinando dez minutos
para explicar a dendncia feita pelo MP, mostrar a expansdo da Universal, comentar
sobre a compra da Rede Record, e mais uma vez, mostrar o famoso video da
partida de futebol. Ja no dia 12 de agosto de 2009, o Jornal Nacional retomou a
acusacado do MP, e afirmou que este pediria ajuda internacional para rastrear as
movimentacdes do dinheiro da IURD, procurando por ilegalidades.

Na defesa de todos esses ataques, o Jornal da Record, principal noticiario da
emissora, também no dia 12 de agosto de 2009, iniciou sua programacao
apresentando uma reportagem intitulada “A historia denuncia” sobre a maneira como
a Rede Globo veiculou a noticia sobre a Universal e Macedo. Apresentou uma
reportagem sobre o crescimento da rede Record; segundo Celso Freitas, “[...] tudo
isso é Otimo para a democratizacdo do acesso a noticia, mas incomoda a
concorréncia que durante décadas deteve o monopdlio da informacéo, e, em muitos
casos, manipulou a opinido publica.” Logo depois, mostrou um ranking sobre
guantos minutos a noticia sobre a IURD ocupou nas demais emissoras, claro que a
Rede Globo, lideraria o ranking. O Jornal Nacional dedicou dez minutos, o que
comprova a disputa entre as emissoras. A Record chegou a questionar a isencao de
um dos promotores que fizeram a denuncia, Roberto Porto e questionou também o
acesso da Rede Globo aos documentos sigilosos do Ministério Publico.

No horario nobre do domingo, o programa Fantastico do dia 16 de agosto de
2009, transmitiu uma reportagem sobre o0 assunto baseando-se no depoimento de
ex-fiéis da Universal que doaram dinheiro, casas e carros em troca de béncgédos e
gue nédo recebendo nada em troca, entraram na Justica para reaver o dinheiro. Ao
mostrar primeiramente o0s depoimentos desses ex-fiéis, a reportagem critica o
meétodo de arrecadacdo de dinheiro da Igreja, mostrando a forma como o0s pastores
“tiram” o dinheiro dos fiéis. Apds os depoimentos, explica a acusacéao feita pelo MP,
do desvio de dinheiro das doacdes para empresas particulares e a lavagem de

dinheiro, mostrando como o dinheiro sai do bolso do fiel e vai parar no bolso do

157 |bid. p. A8-A9.
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pastor. Também afirma que o problema néao esta em doar o dinheiro e sim para onde
todo esse dinheiro vai.

A Universal continuou em posicao, ora de ataque, ora de defesa. Através de
sua principal midia impressa, a Folha Universal, edicdo especial da semana de 23 a
29 de agosto, estampou na capa’®® o ataque a Rede Globo: em letras garrafais a
palavra “SUJEIRA”, com o seguinte subtitulo: “Nas ultimas semanas, o Brasil
assistiu, perplexo, a um ataque histérico de grupos de comunicacdo a Igreja
Universal. Quais sd@o os interesses por trds da noticia? Acusacdes ja foram
desmentidas e arquivadas. Ameacada na audiéncia, Globo ataca Record. Defesa
desmonta denuncias do Ministério Publico. Trabalho social reconhecido no mundo
inteiro.” A imagem central que estampa a capa é um simbolo da Rede Globo
infestado por baratas, e a legenda: “BARATAS: Cena final do documentario inglés
‘Muito além do Cidadao Kane’, produzido pela BBC de Londres e censurado no
Brasil, que trata das relagdes sombrias entre a familia Marinho e o poder no pais.”*>°

Podemos descrever brevemente a edi¢cdo especial, onde, a matéria central
ocupa trés paginas principais do jornal, com a manchete: “Denuncia Vazia: Ministério
Plblico retoma denuncias antigas que, apesar do segredo de Justica, sdo logo
repassadas para veiculos concorrentes da Rede Record”. A matéria toda gira em
torno de ataques a Globo e ao jornal Folha de S. Paulo. Afirmam que o momento
das acusacbes contra a Record e a IURD néao foi por acaso, pois, coincide com o
momento em que a Record aumenta sua audiéncia, de acordo com o Ibope, e esté
prestes a estrear mais um portal na internet, o “R7” (que faz frente ao portal da Rede
Globo, G1). J4 na segunda pagina, retoma a entrevista que Edir Macedo deu ao
programa Repoérter Record Especial no dia 16 de agosto de 2009. E na terceira
pagina denuncia a apropriacdo ilegal de um terreno pertencente ao Governo do
Estado de S&o Paulo, localizado ao lado do complexo da Rede Globo, que teria sido
anexado ilegalmente. A edicdo especial também apresenta outras reportagens que
saem da posicdo de ataque e entram na defesa da IURD: uma pagina dedicada aos
testemunhos, outra dedicada a biografia de Macedo, com a seguinte manchete “Uma

histéria de injustigas”, a resposta dos fiéis e as vigilias feitas em todo o pais contra

158 VVide anexo B.

159 A briga entre as emissoras envolve dois documentarios; enquanto a Record comprou os direitos
do documentério inglés “Muito Além do cidaddo Kane” (1993), que traz criticas a Rede Globo, esta
negocia os direitos de um documentario francés, ainda inédito no Brasil, intitulado “Universal, Uma
Ameaca ao Pais dos Crentes” (2002), que deprecia a imagem da IURD e de Macedo.
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as perseguicdes a Macedo e a IURD, um roteiro de viagens ao redor das IURDs no
mundo, e uma matéria sobre o trabalho social desenvolvido pela igreja. Enfim, os
temas e dendncias apresentados pelo programa televisivo Repérter Record Especial
do dia 16 de agosto de 2009, constituem as matérias centrais do jornal Folha
Universal.

Ainda em posicdo de ataque, outra midia impressa foi utilizada, a revista
Plenitude®®, de circulacédo nacional, estampou a capa com uma foto de Macedo com
a legenda em letras garrafais: “Fé Aquecida”, e o subtitulo: “mais uma vez vitima de
campanha de difamacdo da Rede Globo, a Igreja Universal do Reino de Deus sai
fortalecida ao provar que dendncias ja foram arquivadas.” A reportagem inicia-se
com a frase: “E a historia se repete...”; E mais uma vez, apresentou as acusacoes e
dendncias ja tratadas por seus instrumentos midiaticos.

Meios midiaticos impressos que ndo estdo diretamente ligados a IURD e a
Rede Globo, também noticiaram a as denuncias do MP contra a IURD e a guerra
das emissoras, entre eles as revistas informativas de grande circulagdo nacional:
Veja, Istoé e Epoca. Essas revistas, em especial a Veja, serdo analisadas com
maiores detalhes no topico seguinte.

Como dito anteriormente, podemos destacar um instrumento midiatico que €,
a cada dia, mais explorado pela Universal: a midia eletrbnica. Atualmente,
observamos um continuo crescimento do niumero de pessoas que tem acesso a
internet, principalmente os jovens. A IURD, consciente do papel que a internet vem
adquirindo, possui alguns sites'®! que abrangem toda sua estrutura midiatica.

As repercussdes das acusacdes também foram abordadas no blog oficial de
Edir Macedo e no portal Arca Universal. No dia 19 de agosto em seu blog, Macedo
também se manifestou sobre as acusacdes feitas pelo MP, alguns dias depois das
batalhas entre Record e Globo, o bispo postou uma mensagem com o titulo “Inveja”
e uma imagem?'®? bastante interessante. Podemos descrever a imagem sendo
constituida de uma passagem biblica: “Se é pecador, ndo sei, uma coisa eu sei, eu
era cego e agora vejo” (Jodo 9:25), inscrita em um fundo preto, em letras maiores o

trecho “[...] eu era cego e agora vejo”. E entdo entra a alfinetada, no lugar da letra “0”

160 Revista Plenitude. Editora Unipro, 2009. Setembro. Mensal. Ano 30, n® 172. p. 8-13.

161 Entre os principais sites, podemos citar o portal Arca Universal (www.arcauniversal.com.br), o blog
do bispo Macedo (www.bispomacedo.com.br), o site do jornal Folha Universal
(http://www.folhauniversal.com.br), entre outros.

162 Consultar a imagem no anexo C.
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da palavra cego (escrito em vermelho), traz o simbolo da Rede Globo, e, no lugar da
letra “0” da palavra “vejo”, o simbolo da Rede Record (escrito em amarelo). E
através dessa imagem, o bispo postou um texto que mostra como o crescimento da

Record causa inveja a Rede Globo:

As perseguicdes da Globo contra a IURD me fizeram pensar sobre a
inveja dos “poderosos” nos dias de hoje.

Quando o Senhor Jesus Cristo curou um cego de nascencga, de
imediato Ele despertou a inveja dos religiosos tradicionais da época.
Se aqueles religiosos fossem mesmo de Deus, eles deveriam ficar
radiantes ao ver tamanho milagre. Mas néo, aconteceu o contrario:
eles se assustaram com a ameagca de suas sinagogas esvaziarem.!6?

A cada mensagem postada ha um espaco para que os fiéis facam
comentarios. Dessa forma, analisando alguns comentarios, podemos perceber a
opinido e a posicao de alguns fiéis sobre a acusacao. Nos comentarios — neste caso,
mais de duzentos — diversos fiéis mostram toda sua lealdade e solidariedade para
com a IURD, acreditando na idoneidade do bispo e dos outros acusados e afirmando
gue realmente h4 uma conspiracdo contra a Record. Neste caso, a palavra mais
usada pela Universal é: perseguicdo. Interessante citar que, pelo blog ser de acesso
publico, também ha comentarios contra a IURD e o bispo Macedo. Abaixo alguns
comentarios retirados do blog:

“Realmente bispo, séo invejosos. Mas o problema & que, durante 14
anos da minha vida, nenhum deles estendeu a mao para ajudar, para
me tirar di sofrimento, para libertar minha familia. Esses invejosos
nao tem (sic) somente inveja dos verdadeiros testemunhos da IURD,
mas também do Deus a quem servimos, e por isso, tentam falar mal
do remédio que curou o cego, o paralitico, o viciado, o miseravel, o
desprezado, o leproso, enfim, todos aqueles que foram rejeitados
pela sociedade e também pelos invejosos.”

“‘Boa noite bispo, algo muito interessante que percebo em todas
essas acusacOes e denudncias, é que a familia Universal cresce a
cada dia, que maravilha, nada nos abala. Estava meditando esses
dias, a Globo acusa no momento em que mais precisa se promover
(semanas que antecedem o Crianca Esperanca, acusac¢des sobre
lavagem de dinheiro) e para onde vai o dinheiro desta jogatina?? Eu
nunca vi benfeitoria disso... a (sic) 10 anos estou na igreja e a (sic)
10 anos néo assisto nada da globo. E nao perdi nada com isso! Na
fe.”

163 Disponivel em: <http://blog.bispomacedo.com.br/?p=2293> Acesso em: 28. Set. 2011.
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“Sao (sic) nessas horas que entendo aquela famosa frase que muito
se ouve por ai ‘essas igrejas fazem lavagem cerebral’ como é que
esse bando de gente tem coragem de acreditar que essa ndo igreja €
uma fraude? Me desculpe (sic) Sr. Bispo, mas se esse tal Deus que
0 senhor tanto fala, é realmente justo, eu estou tranquila, por que o
Sr. pode escapar da justica humana, mas tu bem sabes que dele tu
nao escapas.”

Nesse verdadeiro campo de batalhas, atacada por todos os lados, a IURD
através de seus meios midiaticos, revidou e associou todos aqueles que a atacavam
ao Diabo. Os fiéis foram orientados a ndo dar crédito a midia sobre o que era

veiculado a respeito da IURD e de Macedo.'%* De acordo com Fonseca,

Os fiéis da Universal vivem como que envolvidos em uma “redoma
de midia”, que acaba por praticamente isola-los. Eles possuem e
participam de reunides e correntes regulares nos templos, ouvem as
emissoras de radio da Igreja (AM ou FM), Iéem o jornal e assistem a
emissora de tevé. Os livros lidos também sdo somente de seus
lideres. Todo esse processo acaba por assegurar maior fidelidade
dos membros, sendo formada uma identidade segundo os padrbes
da Igreja, que acaba sendo assimilada e seguida por uma
porcentagem significativa de fiéis. Devemos lembrar que a
capacidade critica de um individuo esta estritamente relacionada a
qualidade e ao volume de informacdes a que ele tem acesso.1%®

Em agosto deste ano, a IURD langou uma campanha chamada “‘Jejum de
Daniel”, onde, fazendo uma comparacao com profeta Daniel, que por 21 dias fez um
jejum alimentar se sacrificando em nome de Deus, prop6s aos fiéis que jejuassem

por 21 dias. No entanto, o sacrificio proposto ndo era alimenticio, a IURD afirma que,

A midia, de um modo geral, influencia e muito no carater do
individuo. S&o os chamados mitos, apresentados todos os dias, por
meio de novelas, filmes, musicas, jornais e programas de tevé de um
modo geral, que faz com que nds, 0s receptores, Sejamos
manipulados ou influenciados por atitudes e pensamentos
diariamente impostos. No entanto, ndo é isso o que Deus almeja
para a nossa vida. Ele quer que pensemos por ndés mesmos e
raciocinemos sobre as coisas que acontecem no mundo, e,
principalmente, sobre a nossa propria vida. [...] hoje, o maior
sacrificio ndo € o jejum de alimentos: a comida desejavel atual, que
deixaremos de consumir, sdo as informacdes, entretenimentos,

164 MARIANO, op. cit., p. 72

165 FONSECA, A. B. Igreja Universal: um império midiatico, In;: ORO, A. P.; CORTEN, A.; Jean-Pierre
D. (org.) lgreja Universal do Reino de Deus: os novos conquistadores da fé, Sdo Paulo: Paulinas,
2003. p. 279.



81

mausicas, televisdo, enfim. Porque a nossa mente, acostumada com
os prazeres deste mundo, passara por uma limpeza, tornando-a mais
pura e sincera.%®

A campanha que propde uma “limpeza espiritual” por meio do jejum de meios

midiaticos, e estabelece algumas regras a serem seguidas:

Assim como o profeta Daniel — que orava trés vezes ao dia —,
durante 21 dias, os participantes também deverdo orar as 9h da
manhd, as 3h da tarde e as 11h da noite. Além do mais, para que a
faxina espiritual seja completa, € necessario que a mente esteja
limpa das coisas deste mundo. Por isso, quem patrticipar, devera se
privar de toda forma de informacdo secular, veiculada em sites,
jornais impressos, revistas, programas de tevé, radio, internet e
entretenimentos. [...] A pessoa que participar podera alimentar-se de
toda forma de conteldo espiritual que contribua para a sua fé. Livros
da IURD, mensagens biblicas, programas da igreja, TV IURD, blog
do bispo Edir Macedo, leitura da Biblia, enfim, assuntos que
alimentem o seu espirito.®’

Essa campanha proposta pela Universal possibilita comprovar a afirmacao de
Fonseca, pois, podemos observar que ha intencdo de prender seus fiéis nessa
“redoma de midia”.

Recentemente, em setembro deste ano, a IURD e Macedo voltaram aos
noticiarios, dessa vez, de forma menos alarmada, pois as acusacdes ja eram velhas
conhecidas da midia. O Ministério Publico Federal apresentou uma denuncia contra
o bispo Edir Macedo, e mais trés dirigentes sob acusacéo de lavagem de dinheiro,
evasdo de divisas, formacao de quadrilha, falsidade ideolégica e estelionato contra
fieis para a obtencdo de recursos para a igreja. De acordo com a denuncia do
procurador da Republica Silvio Luis Martins de Oliveira, o dinheiro doado pelos fiéis
era obtido por meio de estelionato da Igreja Universal, por meio do “oferecimento de
falsas promessas e ameacas de que 0 socorro espiritual e econdmico somente
alcangaria aqueles que se sacrificassem economicamente pela Igreja”®. O
procurador também solicitou a possibilidade de cassa¢édo da imunidade tributaria da
IURD. Para os advogados da Universal, as acusagdes foram “ressuscitadas”, ja

foram feitas em 2009 pelo Ministério Publico de S&o Paulo.

166 Disponivel em: <http://www.arcauniversal.com/iurd/jejum/proposito> Acesso em: 29 set. 2011.

167 Disponivel em: <http://www.arcauniversal.com/iurd/jejum/como-participar> Acesso em: 28 set.
2011.

168 Disponivel em: <http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2011/09/mpf-denuncia-bispo-edir-macedo-
sob-acusacao-de-lavagem-de-dinheiro.html> Acesso em: 28 set. 2011.
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A importancia dos meios midiaticos no campo religioso fica claro diante de
todos esses escandalos, acusacdes, dendncias, ataques e defesas. No entanto, ao
analisar os meios midiaticos é preciso ter cautela, e, sobretudo compreender que,
por vezes, h4 um jogo de interesses muito maior do que intolerancia religiosa.

Segundo Campos,

O exame das matérias produzidas pela imprensa sobre a Igreja
Universal nos mostraram que as acusacoes da midia sempre giram
ao redor de um ponto central, que € a questdo da arrecadacdo de

dinheiro através dos “dizimos”, “ofertas de amor” e “desafios da fé”
dos que passam por seus templos, sejam membros fixos ou fagam
parte da populagdo religiosa em transito. A “mercantilizacdo” se
tornou, neste contexto, uma arma de guerra que se amplia para além
do simbdlico religioso, instalando-se, no campo da economia real, o
verdadeiro dirigente da industria cultural e do mercado de bens
simbélicos produzidos e distribuidos pela midia brasileira.®

Por fim, a IURD continua sendo a principal igreja neopentecostal que se
expande e se destaca no Brasil e no mundo, através de sua Teologia da
Prosperidade, sua interminavel guerra contra o diabo e a ampla utilizacdo dos meios
midiaticos. Ao longo deste topico, observamos que em apenas 34 anos de
existéncia, a Universal constitui um verdadeiro império midiatico, governada com
maos de ferro por seu “imperador”, Edir Macedo, o império ndo péara de crescer.
Nesse campo de batalhas midiatico, podemos afirmar que a compra da Rede Record
foi o estopim da desconfianca. Os olhos da midia descobriram a IURD, e a partir
disso, Macedo e sua igreja ficariam conhecidos no pais todo por suas suspeitas
formas de arrecadacéo de dinheiro.

4.3 O DISCURSO DAS MIDIAS E UMA ANALISE DE IMAGENS MIDIATICAS

Inicio este tdépico com o seguinte dialogo:

A reporter pergunta: - O senhor acha que é ou ndo vitima de
preconceito religioso?

Macedo responde: - Por parte da midia, sim...

E a reporter interrompe: - e da sociedade?

169 CAMPOS, op. cit., p. 190.
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Macedo — Olha, a sociedade eu nao sei, porque a midia faz a cabeca
da sociedade, né?*"°

A qual midia Macedo se refere? Qudo manipuladora ela é? Quem é
manipulado por ela? Antes de responder a tais questdes, € necessario esclarecer
algumas nocdes sobre midia. Importante frisar que, neste trabalho ndo nos
aprofundaremos nas teorias de comunicacdo e de semidtica, apenas faremos uma
breve exposicdo sobre o que é a midia, os discursos produzidos pelas midias e
algumas estratégias.

Atualmente ndo € preciso ter formacdo académica para percebermos como
somos rodeados pelos meios midiaticos e a importancia que exercem na sociedade.
Para qualquer lugar que nossos olhos se movam, capturamos uma imagem, uma
informacé&o. Precisamos, antes de prosseguir, distinguir, informacéo, comunicacao e

midia. Patrick Charaudeau, em seu livro O discurso das midias, faz essa distincéo:

“informacao” e “comunicacido” sdo nogdes que remetem a fendbmenos
sociais; as midias sdo um suporte organizacional que se apossa
dessas nocdes para integra-las em suas diversas légicas -
econdmica (fazer viver uma empresa), tecnoldgica (estender a
gualidade e a quantidade de sua difusdo) e simbdlica (servir a
democracia cidada).t™

E nessa ldgica simbolica que procuraremos pensar o papel da midia. Como
formadora de opinibes, a midia manipula ao mesmo tempo em que é manipulada,
seguindo um ciclo. Para a manipulacdo, é necessaria uma tatica, mas também, é
preciso que haja alguém para ser manipulado. E sé percebemos se ha manipulacéo
através de alguém, daquele que esta sendo manipulado. Dessa forma, a midia ao
informar, ao transmitir um saber, em determinada linguagem, a quem nao possui,
estabelece um alvo da informagéo, e esse mesmo alvo tém de abranger o maior
namero possivel de pessoas, para ser viavel economicamente. Essa questdo da
recepcao da midia € o ponto central das “condicbes semioldgicas” da producédo de

um meio midiatico. Segundo Charaudeau,

170 Didlogo transcrito da entrevista cedida ao programa Reporter Record Especial transmitido em 16
de agosto de 2009. Video Disponivel em: < http://www.bispomacedo.com.br/2009/08/17/entrevista-
com-o-vai-arrebentar/ > Acesso em: 30 set. 2011.

171 CHARAUDEAU, P. O discurso das midias. 1. ed., Sdo Paulo: Contexto, 2009. p.15.
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Para tal realizacdo, um jornalista, um diretor e um chefe de redacéo
conceitualizam o que vao “pbr em discurso” com a ajuda dos meios
técnicos de que dispdem, buscando atender certas questdes: o que
pode incitar os individuos a se interessar pelas informacdes
difundidas pelas midias? E possivel determinar a natureza de seu
interesse (segundo a razdo) ou de seu desejo (segundo a
afetividade)? Como leva em conta, nesse espaco de motivacdes
sociais, as diferencas entre um alvo dito “esclarecido’- que ja dispde
de informacdes e meio intelectuais para trata-las e que tera
exigéncias maiores quanto a confiabilidade da informacao fornecida
e quanto a validade dos comentarios que a acompanham — e um alvo
dito “de massas”, que tera exigéncias de confiabilidade e de validade
menores e se prendera mais a efeitos de dramatizacdo e a discursos
estereotipados?'’?

Como podemos saber se aquele discurso lancado pela midia foi recebido por
um alvo ideal*’®? Produziram-se os efeitos esperados? Essas questdes de recepcao
geram o chamado “efeitos de sentido possiveis”. Quando uma noticia € produzida,
espera-se surtir um determinado efeito no receptor, no entanto, como depende da
interpretacdo de cada receptor, a noticia pode gerar diversos sentidos possiveis.

Outro ponto importante, é através da linguagem que informamos algo,
Charaudeau afirma que, “Trata-se da linguagem enquanto ato de discurso, que
aponta para a maneira pela qual se organiza a circulacdo da fala numa comunidade
social a produzir sentido.”’* E esse discurso, nos moldes foucaultianos, insere-se
numa ordem. O autor afirma que o ato de informar alguém, que antes era acessivel
a todos, passa a ser reservado as midias, assim, estas afirmam ter legitimidade para

informar os cidadaos. E prossegue:

[...] essa atividade concentra-se na mira da critica social, obrigando
seus atores a se explicar, obrigando as midias a produzir,
paralelamente, ao discurso de informacgéo, um discurso que justifique
sua razao de ser, como se além de dizer “eis 0 que é preciso saber”,
as midias dissessem o tempo todo: “eis porque temos competéncia
para informar”.1"®

Ao possuir essa legitimidade, a midia constréi suas noticias, transforma um
acontecimento qualquer em noticia, da mesma forma que o historiador, diante do

mar de acontecimentos historicos, recorta e constroi os fatos e objetos histéricos. De

172 1bid., p. 25.
173 O receptor dificilmente é esse alvo ideal, assim, as midias buscam saber quem é o seu publico e
como atingi-lo.
174 1bid., p. 34.
175 1bid., p. 34.
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acordo com Charaudeau, o acontecimento midiatico & construido com base em trés

critérios:

E conclui:

[...] atualidade, pois a informagdo mididtica deve dar conta do que
ocorre numa temporalidade co-extensiva a do sujeito-informador-
informado; de expectativa, pois a informac&o midiatica deve captar o
interesse-atencdo do sujeito alvo, logo deve jogar com seu sistema
de expectativa, de previsdo e de imprevisdo; de sociabilidade, pois a
informacdo midiatica deve tratar daquilo que surge no espaco
publico, cujo compartihamento e Vvisibilidade devem ser
assegurados.t’®

O universo da informacdo midiatica é efetivamente um universo
construido. Nao €, como se diz as vezes, o reflexo do que acontece
no espago publico, mas sim o resultado de uma construgcdo. O
acontecimento ndo é jamais transmitido em seu estado bruto, pois,
antes de ser transmitido, ele se torna objeto de racionalizagdes:
pelos critérios de selecdo dos fatos e dos atores, pela maneira de
encerrad-los em categorias de entendimento, pelos modos de
visibilidade escolhidos. Assim, a instancia midiatica impde ao cidadao
uma visdo de mundo previamente articulada, sendo que tal visdo é
apresentada como se fosse a visdo natural do mundo. Nela, a
instancia de recepcdo encontrara pontos de referéncia, e desse
encontro emergira o espaco publico.t’””

E preciso ter em mente que a midia é construida, e que consequentemente,

nao se apresenta como um espelho para a sociedade, refletindo a realidade. A partir

dessa nocdo de construcdo podemos pensar de que maneira a midia €

manipuladora. Essa e diversas outras questdes sao tratadas por Nilton Hernandes

no livro A midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem para

captar e manter a atencao do publico. De acordo com Hernandes:

z

Para a manipulacdo dos jornais'’® funcionar, é necessario, entre
outros aspectos, que o publico partilhe do mesmo sistema de valores
do jornal. Na comunicacdo, o0s participantes se constroem e
constroem, juntos, o objeto jornal. O publico é, portanto, co-autor. Um
autor leva em consideracdo as expectativas e as provaveis reacoes
de quem vai receber o texto para construir um discurso com a

176 |bid., p. 150.
177 |bid., p. 151.

178 Aqui, “jornais” é entendido como todo tipo de midia: impressa, televisiva, eletronica e radiofonica.
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eficiéncia desejada. Nesse sentido, o “receptor” também participa da
comunicacdo.’®

O publico participa da construcdo de um jornal ao partilhar uma mesma
ideologia, entendida aqui como uma visdo de mundo. Os jornais utilizam diversas
estratégias de persuasdo para fazer o publico-alvo comprar determinada revista,
assistir determinado programa, ouvir certa estacao de radio, etc., pois, consumir esta
na base do funcionamento dos meios midiaticos.

Os jornais ao se relacionarem com o publico criam uma espécie de “contrato”
com diversas “clausulas”, entre elas, a objetividade, onde os jornais ndo transmitem
ao leitor a no¢do de que realidade foi selecionada e filtrada a partir dos valores do
jornal. Outra clausula é a da neutralidade do jornal, de ser imparcial, onde o
jornalista ndo exprime sua opinido, ndo usa o verbo em primeira pessoa; e por fim, a
idéia da existéncia de uma verdade inquestionavel, considerando a realidade e visao
de mundo as mesmas para todos. Em seguida o autor apresenta a principal

estratégia de persuaséo, o gerenciamento do nivel de atencéo:

Os jornais precisam manipular a atencdo dos telespectadores,
ouvintes, internautas ou leitores nos niveis sensorial, passional e
inteligivel, para que se instaurem e se perpetuem os tao necessarios
lacos com o publico-alvo e também para que o publico assuma
determinados valores. O exame desses procedimentos revela o que
estamos chamando de gerenciamento do nivel de atencdo, que
funda e sustenta a relacéo jornais-publico.8°

Os jornais chamam a atencdo do publico por meio das noticias, pela
distribuicdo espacial e temporal delas e no conjunto total das edicbes. O jornal
precisa chamar a atencao em trés niveis: primeiro, é preciso despertar a curiosidade
do sujeito, atraindo seu olhar para a noticia; segundo, o sujeito deve se interessar
pelas histérias das noticias e terceiro, ele deve criar o habito de consumir aquele
determinado jornal. Sobre as estratégias de gerenciamento do nivel de atencgéo, o
autor elenca estas trés estratégias: arrebatamento, “visa a instaurar o sujeito por
meio de algum estimulo que motive ou reforce um engajamento perceptivo. E mais

da ordem das sensacdes. O destinador “jornal” manipula o destinatario por tentagao,

179 HERNANDES, N. A midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem para
captar e manter a aten¢do do publico. Sdo Paulo: Contexto, 2006. p. 18.
180 1bid., p. 38.
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por um querer-saber.” Estratégia de sustentacdo, “objetiva transformar o sujeito
atenta em sujeito tenso que, interessado em decodificar um estimulo, se vé diante
de detalhes de uma histéria e deve sentir vontade de conhecé-la por inteiro. E mais
de ordem passional.” E por ultimo, a estratégia de fidelizacdo, “busca transformar o
sujeito curioso em sujeito fiel. O sucesso das estratégias anteriores [...] deve gerar
expectativas positivas no sujeito para 0os proximos contatos e a vontade de repeti-
los. Envolve sentimento, porém a estratégia € mais de ordem racional.”*8!

A partir de agora analisaremos o caso especifico da midia impressa. Para
colocar em pratica essas estratégias de gerenciamento do nivel de atencéo, a midia
impressa 0 faz por meio da diagramacédo e dos efeitos de projetos graficos. De

acordo com Hernandes,

Diagramar €, em termos gerais, organizar e manifestar gréafica e
plasticamente as unidades noticiosas a partir das necessidades da
edicdo. [...] A organizacdo espacial executada pela diagramacdo
expde uma série de regras que mostram como essas publicacdes
valorizam e diferenciam as unidades noticiosas e como dirigem a
percepcéo dos leitores para que realizem essa mesma operagdo de
reconhecimento da importancia das noticias. [...] Nesse sentido, a
funcdo da diagramacdo € a de permitir que a importancia desses
contetdos se torne visualmente evidente e chamativa por meio da
ocupacédo espacial. O espaco € manipulado para se obter maior ou
menor nivel de atencédo e a correspondente tenséo do leitor.82

O autor ainda complementa apresentando algumas fun¢des da organizacao
textual, que estdo atreladas as estratégias de atencéo. Entre essas fun¢des, esta o
poder de capturar o olhar do leitor, onde “[...] uma unidade noticiosa tenha pontos de
atracdo da curiosidade, de ordem grafica, como o titulo com um corpo de letra maior
em relacdo a outro, uma foto cuja cor crie contraste [...]". A partir disso, podemos
elencar algumas caracteristicas que compde o projeto grafico de uma revista: de
cunho verbal: o tipo, tamanho, disposicdo, cores e texturas das fontes, que geram
titulo e legendas. Sobre o visual: incluem fotografias, charges, quadrinhos,
producdes digitais, e o0 posicionamento das fotos e outros tipos de imagens.
Também é importante a posi¢cdo que a noticia ocupa, na parte de cima, com maior

destaque e na parte inferior, com noticias menos importantes, um espago maior

181 |pid., p. 51-52.
182 |pid., p. 186.
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valoriza a noticia, o menor, desvaloriza. Ha também a mistura do verbal com o visual
gue sao os infogréaficos, cada vez mais utilizados na midia impressa.
Pensando em todas essas caracteristicas que cercam a producdo de uma

midia impressa, Hernandes complementa:

[...] a edicdo ndo é pensada apenas para manter um sujeito bem
informado. Precisa ser também chamativa, vibrante, agradavel,
bonita, eficiente. E como se o jornal, a cada edicdo, prometesse ser
uma resposta definitiva a essa busca de saberes sobre 0 mundo e
por meio de uma solucdo muito especial: se consumido
continuamente, tem o poder de transformar a obrigagcéo cotidiana de
informacgdo em mais uma fonte continua de prazer para o sujeito.8?

Diante dessa breve exposicdo sobre algumas caracteristicas da midia,
podemos analisar a midia que selecionei para este trabalho, as revistas,
especificamente, as capas. Primeiramente, retomando o primeiro capitulo deste
trabalho, afirmamos que a Escola dos Annales e a histéria cultural possibilitaram a
ampliacdo da nocédo de documento histérico, tudo o que existe torna-se um registro
histérico, opondo-se claramente a nocdo de documento histérico dos positivistas.
Nessa nova possibilidade de documentos histéricos, podemos legitimar a escolha do
documento pesquisado neste trabalho. A utilizacdo de revistas por parte dos
historiadores é relativamente nova, a maioria dos trabalhos que encontramos
abordando revistas sédo da area de comunicac¢édo, linguagem e semiética.

Ao escolher o género revistas, foi preciso fazer um recorte ainda mais preciso,
devido as propor¢cdes do trabalho, selecionei somente algumas edi¢cdes da revista
Veja. Dentre as diversas revistas de informacéo (Veja, Istoé, Carta Capital, Epoca,
entre outras), que por varias vezes abordam o tema religioso em suas capas, a
escolha da revista Veja ndo foi aleatoria. Creio essencial apresentar um breve
panorama da revista. Primeiramente, a Veja faz parte da maior editora de revistas do
pais, a Editora Abril, que segundo Maria Celeste Mira, em seu livro, O leitor e a

banca de revistas,

Em 1995, 65,3% da verba publicitaria aplicada em revistas para
adultos foi para os cofres da Abril. Dos 590 titulos vendidos em
banca, 200 estampavam na capa 0 seu logotipo (a conhecida
arvorezinha) ou de suas coligadas. Dos dez titulos adultos de maior
circulagcdo, nove eram seus. Isso representava por volta de 30

183 |bid., p. 73.
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milhdes de leitores, dos quais 4,7 milhbes eram assinantes. [...] Em
grande parte foi a Abril que modernizou, a partir dos anos 60, todo o
setor em seus aspectos produtivos, graficos e de distribuicdo.
Através dela pode-se deslindar grande parte do desenvolvimento do
mercado de revistas do Brasil.184

N&o cabe no ambito deste trabalho apresentar a trajetoria do mercado de
revistas brasileiro, no entanto, comentaremos brevemente, a historia da revista Veja.
Importante salientar alguns dados sobre a revista: € a quarta maior publicacdo de
“revista de informagao” do mundo, ficando atras de Time, Newsweek e U.S.News, e
a maior revista de informacdo do Brasil, com tiragem superior a um milhdo de
exemplares e mais de quatro milhdes de leitores.

A revista Veja foi langada no dia 8 de setembro de 1968 pela editora Abril,
que ja possuia relativo sucesso com as revistas Realidade e Quatro Rodas. Victor
Civita, fundador do grupo Abril e seu filho Roberto Civita, apostaram no projeto de
criar uma revista de informacdo semanal. Victor Civita, vindo dos EUA, e seu filho
Roberto, que estudou e trabalhou!® nos EUA, trouxeram essa idéia baseada no
modelo de algumas revistas norte-americanas, como a Time e Newsweek. No inicio
0 nome da revista era VEJA e leia, com destaque na primeira palavra, no entanto, o
sentido visual ndo era a intencéo inicial da revista.

No comeco, a revista sofreu com a ditadura militar, principalmente depois de
decretado o Al-5, foi censurada durante oito anos, tendo duas edi¢des apreendidas.
Também enfrentou problemas de ordem econémica, pois, o leitor brasileiro ndo
estava habituado ao tipo de revista de informacdo que a Veja propunha. A revista,
qgue procurava ser de carater nacional, no inicio, ndo agradou os leitores, que
esperavam uma revista ilustrada, recheada de imagens e fotografias coloridas, pois,
era esse tipo de revista ilustrada que estava em voga naquele periodo nos EUA e no
Brasil. Atendendo esse desejo do leitor, a revista sofre modificagbes e a partir dos
anos 80, se torna mais ilustrativa, com graficos, mapas, fotografias, e as paginas
passam a ser impressas em quatro cores.

O periodo de criacao da revista colaborou para que ela se tornasse o que é

hoje, de acordo com Mira,

184 MIRA, M. C. O leitor e a banca de revistas: a segmentacéo da cultura no século XX. Sao Paulo:
Olho d’Agua/Fapesp, 2001. p. 8.

185 Roberto Civita estudou na Universidade da Pennsylvania, graduou-se em economia e jornalismo e
estagiou no grupo editorial Time-Life, um dos maiores do mundo.
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Viviamos um forte surto de industrializacdo, de urbanizacdo, um
certo aumento do poder aquisitivo das classes médias, algumas
melhorias em relacdo a educacéo (sobretudo o aumento do nimero
de universitarios) e um crescimento generalizado da industria cultural
e da publicidade. A época era propicia para a implantacdo de uma
nova revista, mas, principalmente, gerava novas experiéncias
cotidianas para as quais esse tipo de revista fora criada. Uma
sociedade mais modernizada é uma sociedade em que a informacéao
vale mais e na qual ndo se tem tempo a perder.*

Percebemos a forma como a revista Veja foi se firmando no cenario nacional,
lentamente, foi censurada, sofreu diversas mudancas na parte editorial, mudou o
projeto inicial para agradar o leitor e redefiniu o foco, que era especialmente politico-
econdmico, abordando temas como saude, comportamento, esporte, religido, etc.
Entre tantas mudancas, era necessario adaptar-se para crescer.

ApOs essa breve exposicdo, necessaria para a compreensdo da revista
analisada, gostaria de assinalar a importancia especifica das capas. As revistas nos
chamam atencéo através de suas capas, produzidas com esse objetivo. Os editores
tém consciéncia de que, na maioria das vezes, é pela capa que decidimos leva-las.

De acordo com Ana Cristina Teodoro da Silva,

A capa é a “cara da revista”, é diferente de matérias assinadas, é
editorial evidente, que utiliza todos o0s recursos possiveis de
criatividade, explora o retdngulo da revista; é a associagdo do
estampado em capa com a propria revista, é aparéncia, imagem de

capa e imagem da revista confundem-se.*®’

A capa é produzida para seduzir o leitor a leva-la pra casa, porém, na grande
maioria, também j& estampa sua posicdo sobre o assunto abordado. Segundo

Francisco Magalhdes, ao analisarmos as capas, a imagem deve ser tratada como

linguagem.
Todo signo que esta na capa da revista foi intencionalmente
colocado a fim de transparecer uma idéia ou de conduzir a uma
determinada leitura do fato tratado. As imagens, principais objetos de
estudo desse artigo, devem ser encaradas como objetos de
linguagem. Ao encard-las como um discurso da atualidade,
186 |pid., p. 88.

187 SILVA, A.C.T. “Imagens Ordinarias” como signos eloquentes — sistematizacdo metodoldgica para
a interpretacdo de capas de revistas. Revista Dominios da Imagem, Londrina, ano 1, n.1, Nov.
2007. p. 10-11.
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reconhecemo-las como um produto cultural, o qual ndo é neutro, mas
dotado de sentidos.88

Essa falsa neutralidade precisa ser desconstruida, pois, a capa ao ser

produzida por um grupo empresarial, que possui determinado papel na sociedade,

traz consigo sua visao sobre o mundo e a compartilha com os leitores. Conforme

Maria Celeste Mira afirma,

Deve-se salientar que Time e Veja nunca sSe propuseram a ser
ideologicamente neutras. S&o revistas de opinido e bastante
polémicas. Mas apesar de uma de suas premissas basicas ser a
nao-neutralidade, o fato de selecionarem e organizarem a noticia e a
forma impessoal e objetiva de expor dédo a entender que o que se |é
€ uma avaliacdo neutra dos fatos. Obviamente, toda informacéo é
produzida e tende a refletir o ponto de vista hegeménico.8°

A respeito dessa ilusdo de neutralidade, podemos citar Miriam Bauab Puzzo

em um artigo bastante interessante, “A linguagem verbo-visual das capas de revista

e os implicitos na constituicdo de sentido”.

De certo modo, a expectativa geral do publico leitor das revistas de
informacdo é que sejam imparciais, restringindo-se apenas a
apresentacdo dos fatos. Entretanto, essa é uma ilusdo que precisa
ser desfeita, principalmente no que tange as capas de revistas, tendo
em vista que passam por um processo de composicdo em que 0S
elementos sdo tratados expressivamente. %

Também refletindo sobre a importancia das capas e da constituicdo de sua

reportagem interna, Hernandes em sua tese de mestrado sobre a revista Veja afirma

que,

A preocupacdo maior dos editores, obviamente, € com a reportagem
de capa. Geralmente é a que ocupa mais paginas da revista, tem as
andlises mais profundas, mas ndo pode ser visualmente cansativa.
Algumas sédo pré-diagramadas. Estipula-se um nimero fixo de linhas
e paginas. Por meio do computador, o editor sabe que um
determinado conjunto de linhas corresponde a uma certa pagina.
Assim, vai digitando e citando personagens, dados, lugares em
paginas que apresentam as imagens correspondentes ao relato. [...]
A capa, na qual se investe o principal efeito de atualidade,

188 MAGALHAES, F. L. J. Veja, Isto &, leia: producéo e disputas de sentido na midia. Teresina, Piaui:

Edufpi, 2003. p. 73.

18 MIRA, op. cit., p. 89. (grifo nosso)
190 pyUzzo, M. B. A linguagem verbo-visual das capas de revista e os implicitos na constituicdo de
sentido. Revista Intercambio, S&o Paulo: LAEL/PUC-SP, volume XX, p. 125-138, 2009. p. 130.
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geralmente é a Ultima parte da edi¢cdo fechada. Na noite de sexta-
feira, os editores escolhem, geralmente, uma entre trés sugestdes de
capa da reportagem principal. 1t

Assinalada a relevancia das capas, escolhnemos trés capas da revista Veja
que estdo diretamente relacionadas a Igreja Universal e a Edir Macedo. Com base
na pesquisa no site'®? da revista Veja, que oferece gratuitamente um acervo digital
com acesso a todas as suas publicacdes, onde é possivel folhear as revistas
digitalmente. O recorte temporal do trabalho também ¢é justificado pela escolha das
edicdes da revista Veja, pois, a primeira capa que analisarei data de 1995. Diante da

infinidade de revistas, selecionamos as edi¢des abaixo:

1 — Revista Veja — Edicdo 1415 de 25 de outubro de 1995.
2 — Revista Veja — Edicdo 1421 de 06 de dezembro de 1995.
3 - Revista Veja — Edicdo 2126 de 19 de agosto de 2009.

Para analisar propriamente as capas, utilizo algumas concepcdes da
semidtica, assim como nos baseamos em outras andalises de capas da revista Veja
realizada por diversos estudiosos. Num primeiro momento, por ordem cronoldgica,
analiso as capas separadamente, e em seguida, comparo as transformacdes na
maneira de se referir a Edir Macedo e respectivamente, a IURD. Apds as discussfes
e andlises, creio essencial responder a uma questdo: o tratamento linguistico-verbal
dado a IURD nas capas da Veja, imprime seu julgamento logo de cara?

A andlise acontece em dois campos, no campo linguistico podemos destacar:
o titulo, a logomarca, data, numero de edicdo e as chamadas. No campo visual, as
cores (letras, logomarca e chamadas), a diagramacdo, as imagens (fotografias,
montagens, colagens, etc.). Nilton Hernandes destaca a importancia da fonte
tipografica e do o tamanho utilizada nas chamadas,

191 HERNANDES, N. A revista Veja e o discurso do emprego na globalizagdo: Uma analise
semidtica. 2001. (Tese de mestrado) - Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas,
Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo. p. 20.

192 Disponivel em: <www.veja.abril.com.br> Acesso em: 10 set. 2011. Importante destacar que o
arquivo da revista separou uma colecao especial com as edicdes dedicadas aos evangélicos.
Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/idade/exclusivo/evangelicos/index.html> Acesso em: 10 set.
2011.
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Os tipos graficos, e suas inumeras familias, fazem parte do que
poderiamos chamar de estratégia verbo-visual: além de “carregarem”
o verbal, manejam taticas visuais de criagdo de sentido. [...] O
tamanho do corpo de letra, por exemplo, define a importancia de um
assunto. Os tipos, porém, produzem ainda mais relacdes especificas
entre o plano da expresséo e o plano do contetdo. Convencionou-se,
pelo menos na Comunicacdo ocidental, que as letras mais grossas,
densas, estdo ligadas a assuntos mais sérios. Do mesmo modo, 0s
tipos mais finos vinculam-se a questbes mais leves, alegres. Os
diferentes tamanhos de corpo de letra se assemelham a um tom de
voz. Os titulos, sempre com letras grandes, simulam a exaltacao,
como se alguém quisesse despertar a atencdo do outro. Grandes
manchetes, por sua vez, parecem reproduzir gritos. J& o corpo de
letra menor das matérias retomam um tom mais sereno, préprio para
a troca de informacdes. A visualidade da letra se liga, portanto, a
uma intensidade da fala e faz a ponte entre dois sistemas semioéticos
diferentes.'%

Sobre as chamadas, dependendo da sua importancia, podem ser maiores e
bem localizadas ou menores e empurradas para os cantos inferiores e posteriores,

Nilton Hernandes afirma que,

[...] @ principal arma de captura da atengcéo para as noticias sdo as
manchetes ou chamadas, que manipulam as duas formas de
curiosidades: as provocadas pelas estratégias de arrebatamento, que
envolvem questdes de expressdo, e as desencadeadas pela
estratégia de sustentacdo, ligadas ao contetdo. Toda manchete ou
chamada é concebida para “sensibilizar”, para atrair sensorialmente
e passionalmente. Por meio desse recurso, cada jornal veicula uma
grande carga afetiva e pede concentracdo para o que destaca como
0 mais importante, o mais fabuloso, 0 mais perigoso, 0 mais
prazeroso, o mais...1%*

Ao trabalhar com grandes revistas como a Manchete, Istoé e Veja, Ana

Cristina Teodoro da Silva, em seu texto, ““Imagens Ordinarias” como signos
eloquentes — sistematizacdo metodologica para a interpretacdo de capas de
revistas”, propde cinco instrumentos metodoldgicos para analisarmos as capas de
revistas: seriacdo, periodicidade, justaposicao de linguagens, recepcao e figuras de
linguagem. Na seriacdo, a autora sugere a comparagao de capas como um bom
resultado para analisa-las, observando de que forma elas se repetem, com temas,
clichés, posturas, esteredtipos, gerando o que ela chama de “imagens ordinarias”.

Segunda metodologia sugerida é a periodizacdo da revista, onde a grande maioria

193 HERNANDES, op. cit., p. 42.
194 1bid., p. 53.



94

delas é feita para retratar o assunto em destaque da semana, € construida pelos
editores em um curto tempo, além do mais, muitas vezes vé-se um assunto
desenrolar-se por varias semanas estampando varias capas. Portanto, diferente das
repeticdbes de “clichés comunicativos” da seriacdo, € possivel acompanhar uma
sucessdo de acontecimentos, seguindo uma evolucdo a cada semana. Terceira
metodologia proposta por Silva, a justaposicdo de linguagens nos diz respeito ao
preenchimento do espaco da capa, de que forma sdo colocadas imagens e textos
gue disputam o mesmo espaco e, enfatizam uma imagem central com uma legenda,
gue muitas vezes, que ja expBe o posicionamento da revista. Além da matéria
central, outras chamadas séo colocadas ao lado, nos cantos, com imagens e textos
em menor destaque, e também ha o logotipo da revista que se mantém. A autora
destaca que, diante da capa temos de observar o tipo de letra utilizado, de que
forma foi posicionado, o brilho, o contraste das cores, a cor usada no fundo da capa
e no logotipo da revista, as imagens de pessoas ilustres, suas poses e gestos, enfim,
diversos fatores precisam ser analisados em conjunto. Em uma sociedade em que a
relacdo espacgo-tempo foi encurtada as pessoas somente “passam” os olhos
despretensiosamente sobre os meios midiaticos, ndo ha uma andlise do que esta
sendo lancado aos nossos olhos. A quarta metodologia aborda a questdo da
recepcao, segunda a autora ha muito mais leitores de capa do que da revista em si,
pois, ao passarmos os olhos sobre uma determinada revista esta pode nos despertar
diversas sensacdes, curiosidade, desejo de consumo, desinteresse etc. Dessa
forma, a recepcédo do publico é considerada essencial pelos editores ao formularem
suas revistas, algumas questdes sdo colocadas como, A guem se destinam? Que
tipo de leitores pretende atingir? E, de fato quais leitores séo atingidos? Segundo
Silva,

Talvez uma das mais interessantes caracteristicas para se pensar a
recepcao das capas de revistas da grande imprensa seja interroga-
las como instrumento de autopromoc¢do, como embalagem de um
produto, pecas que usam da persuasdo para vender um produto,
para convencer sobre determinado ponto de vista.'%

7

E por fim, Ultima metodologia proposta, em que € possivel observar o

emprego das figuras de linguagem, que aparecem nas imagens, nas legendas ou

195 SILVA, A.C.T. “Imagens Ordinarias” como signos eloquentes — sistematizacdo metodoldgica para
a interpretacdo de capas de revistas. Revista Dominios da Imagem, Londrina, ano 1, n.1, Nov.
2007. p. 12.
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em ambos. Assim, vemos estampadas metaforas, hipérboles, eufemismos, ironias,
etc., sendo esta Ultima utilizada com maior frequéncia.

Ultima nocdo antes de partimos propriamente para as capas, € que,
juntamente com a analise, € preciso explicitar o contexto histérico de construcao
dessas capas. Estas tém um carater efémero, depois que a noticia da semana
estampa uma capa'®®, ela logo esfria e assim, as revistas acabam tornando-se fonte
para pesquisadores. Dessa maneira, a analise prescinde de uma leitura do contexto
histérico e do contexto social do leitor. Segundo Puzzo, esses contextos se
relacionam e proporcionam diversas “[...] possibilidades interpretativas, mas todas
elas articuladas pela proposta de comunicagdo da empresa e de sua ideologia.”*®” A
autora também enfatiza a periodicidade, ou seja, as relagdes das edi¢cdes atuais com
as posteriores e anteriores, afirmando que o discurso presente em cada edicéo esta
ligado a outras edi¢cOes. Essa relacdo torna-se valida ao analisarmos os discursos
das trés capas, num espaco de pouco mais de dez anos, sobre a IURD.

Cada revista possui um estilo que permite o rapido reconhecimento da revista, segundo
Puzzo, “Elas apresentam um modo peculiar de elaboracdo que representa o seu
estilo, desde a sua assinatura até os elementos de composicéo: fotos, tipos de letra,
diagramacdo e cores predominantes em funcdo dos assuntos anunciados.”%®
Observando as trés capas, averiguamos que o estilo da revista Veja permanece, onde o logotipo da

revistal®®

, 0 numero de edicdo e a data se mantém, alterando somente as cores. Outro detalhe
extremamente importante é que, no ano de 1995, Edir Macedo estampou, em menos de dois
meses, duas capas da maior revista do pais, portanto, creio que essas duas primeiras capas tém

muito a dizer.

19% Ha exceg¢bes quando um determinado assunto desenrola-se por semanas como as elei¢des,
olimpiadas, guerras, escandalos politicos, etc.

197 pUZZ0, op. cit., p. 132.

198 1bid., p. 129.

199 Um pequeno novo detalhe, na terceira capa analisada, ao lado do logotipo, esté indicado o site da
revista.
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Primeira capa: Revista Veja — Edicdo 1415 de 25 de outubro de 1995.

0 bispo Edir Macedo ja tem mais
de 3 milhoes de seguidores

o=
o —
—
—
———

Esta é a primeira®® capa da revista Veja, em que a IURD e Edir Macedo s&o
explicitamente retratados. O porqué de Edir Macedo estampar a capa da maior
revista do pais? O escandalo que “deu” a capa a Macedo foi o conhecido “chute na
santa”, ja abordado neste trabalho. O bispo Sérgio von Helde, no dia da padroeira do
Brasil, 12 de outubro de 1995, “agrediu” fisicamente, com tapas e chutes e
verbalmente uma imagem de gesso de Nossa Senhora Aparecida em seu programa
televisivo. O video, amplamente divulgado pela Rede Globo, virou noticia e
despertou o furor dos catélicos. E neste contexto que a capa, com pouco mais de
dez dias do ocorrido, estampou Edir Macedo. Dessa forma, a capa analisada, ndo trata de
um “furo” de reportagem, pois a capa foi produzida dias depois do acontecimento. Sobre o

efeito de atualidade da capa, as revistas na légica do mercado, visam vender uma

200 Algumas edicdes anteriores a esta, que trataram dos evangélicos (em 1981, 1990, 1991) exp0s
sobre o crescimento deles em geral, sem especificar igrejas e lideres. Conferir no citado arquivo
digital da revista Veja.
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noticia “nova”, no entanto, escondem que por serem semanais, precisam de um
determinado tempo para a escolha do tema, edicdo, impressédo, divulgacdo, até

chegarem as bancas.

O principal objetivo de uma capa de revista, ndo s6 da VEJA, esti
ligado principalmente & busca do efeito de atualidade para concorrer
com as midias mais rapidas. Podemos dizer que uma manchete é
justamente o resultado dessa busca, o produto que instaura uma
sensagdo de presente alargada, durativa, um “agora” que,
paradoxalmente, deve manter-se vibrante enquanto a revista tiver
gue ser consumida.?

A capa contém os elementos tradicionais da revista: o logotipo, 0 niumero da
edicdo e o0 ano. Apresenta uma aparéncia “limpa”, pois, ndo ha outras chamadas,
nem nas laterais ou nas partes inferior e superior, o que afirma o destaque central da
imagem e da Unica manchete.

O titulo em letras garrafais ja antecipa o tema da edigdo, “A igreja que
assusta” e o subtitulo, “O bispo Edir Macedo ja tem mais de 3 milhdes de
seguidores” e o0 subtitulo possibilita a identificacdo do personagem central.
Importante frisar que o nome especifico da igreja que assusta ndo é explicitado, o
nome da Igreja Universal do Reino de Deus é encoberto, ao mesmo tempo em que é
associado diretamente a Edir Macedo. Dessa forma, no campo verbal, por néo
divulgar o nome da IURD na capa, podemos pensar que ndo pretende atacar
diretamente a fé e os fiéis da igreja. No entanto, no campo visual, a imagem
proporciona diferentes interpretacdes, que podem contrariar a linguagem verbal.

Segundo Hernandes,

A boa capa também é um paradoxo: para a mesma carga de
informacéo, deve corresponder um tanto de mistério. O leitor deve
ficar sabendo que n&o sabe (ou ndo sabe em profundidade) o grande
destaque da revista. Além da curiosidade, tenta impor um dever
fazer.2?

Baseado na citacdo acima podemos perceber que a capa realmente mantém
esse mistério: qual é a igreja que assusta?
Na parte verbal, foram utilizadas as letras Frankfurt Gothic Heavy, padrdo da

revista Veja, o titulo em letras garrafais de cor branca, dando maior contraste com o

201 |hid., p. 76.
202 HERNANDES, op. cit., p. 71.
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fundo, foi estrategicamente posicionado ao lado da foto de Edir Macedo, sob o fogo
que sai da Biblia e logo abaixo do logotipo. O titulo ao utilizar letras grossas se
relaciona com efeitos de seriedade, e o tamanho da letra “assemelha-se ao tom de
voz”, como se estivessem tentando dizer: “Ei, prestem atencdo nessa Igreja que
cresce rapidamente e desafia a Igreja Catdlica”. O subtitulo que esta posicionado no
final da capa em letra grossa, porém menor, ainda exprime seriedade. O subtitulo
apresenta quem € o homem de terno que segura a biblia, ao utilizar a nomenclatura
‘o bispo”, ndo deixa duvidas de que se trata de um lider evangélico. Ao divulgar a
guantidade de fiéis, o subtitulo visa explicar o porqué do susto que a igreja causa, e
também visa despertar espanto no leitor ao usar nimeros, mais de 3 milhdées. O uso
da palavra “seguidores” ao invés de fiéis exprime que a revista considera a IURD
uma seita, pois a palavra seita em latim, secta, significa seguidor. Esse detalhe na
forma como denominaram os fiéis ja da indicios do posicionamento e julgamento da
revista sobre a IURD.

No campo visual, a capa traz a tipica imagem do pastor evangélico, vestindo
terno e gravata com sua biblia em maos. Nesta imagem, Edir Macedo com pouco
mais de 50 anos de idade, ocupa em certa profundidade, toda a lateral esquerda da
capa, iluminado pelas chamas da biblia. Na imagem, Macedo estd em uma pose
séria, com um olhar calmo, fixo e obstinado. Em primeiro plano, temos a biblia que
Macedo segura em suas maos, e o ponto central da imagem é: a biblia em chamas.
Essas chamas criam uma fonte de luz, onde a partir dela a imagem toda se ilumina.
Dessa forma, as cores da capa estdo relacionadas as cores quentes, tons de
amarelo, laranja e na parte “mal iluminada” tons de marrom escuro. A cor interna do
logotipo estd dialogando com o restante da capa, em vermelho, contornado
sutilmente por uma linha branca, o logotipo “VEJA” se destaca hum primeiro olhar. O
logotipo usou a expressédo e forca da cor vermelha que pode estar associada
positivamente ao amor e paixao, e negativamente ao sangue, ao fogo, a tentacdo e
ao diabo.

Com relacdo ao significado da imagem, constituida de uma fotografia de Edir
Macedo com uma biblia e uma montagem onde saem chamas da biblia. Em primeiro
plano, a biblia pegando fogo capta o olhar do leitor. O que essa biblia em chamas
significa? Algumas significacdes possiveis, pela imagem, Edir Macedo ao abrir a
biblia é iluminado pelas chamas, onde sua igreja apresenta um discurso bastante

inflamado com base na biblia, além da guerra travada contra o diabo. Outra
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hipotese, € que, baseando-se no motivo da capa, o ataque a imagem de Nossa
Senhora Aparecida, a biblia como um dos principais objetos catdlicos, a partir de
agora esteja queimando nas maos de Macedo, ele estaria destruindo a palavra de
Deus ao combater a Igreja Catolica.

O posicionamento da revista, ao retratar Macedo com a biblia em chamas,
chama o leitor a descobrir quem é este homem que “bota fogo” na biblia? Qual igreja
€ essa que assusta? Assusta quem? Como conseguiu mais de 3 milhdes de fi€is?
Essas perguntas sdo produzidas numa leitura mais atenta da capa, e podem ser
respondidas a medida que o leitor compra a revista e parte para a reportagem
principal. Dentro da revista, a reportagem principal apresente o seguinte titulo, “Com
fé, dinheiro e fiéis: A Igreja Universal, a que mais cresce no Brasil, ja tem forca para
provocar a maioria catélica”, 0 que s6 comprova aquilo que ja estava impresso na
capa, o ataque a Edir Macedo, a IURD, a sua Teologia da Prosperidade e a guerra
travada contra os demoénios. A seguir alguns trechos?2% retirados da reportagem, que

ocupa dez paginas centrais:

Com um império de comunicacdes e soldados xiitas [no caso 0s
obreiros], a Universal foi montada na hora certa. [...] Enquanto os
cultos da Universal sdo uma atragdo, tudo o que os catdlicos podem
fazer € tentar manter seu rebanho com o movimento carismatico. Os
pastores da Universal dispbem de inteira liberdade para atuar. Nao
h& hora certa para cantar, rezar, exorcizar os deménios dos crentes
ou para convida-los a dar dinheiro. Com isso, funcionam como
animadores de um show, falam alto, correm de um lado ao outro do
palco e promovem o espetaculo medindo a temperatura da platéia.
[..] Quem entra num templo durante essa histeria coletiva tem a
impressao de chegar a um hospicio numa hora de rebelido furiosa.
Além de ser uma atracao, a coisa faz sucesso.

A lIgreja Universal cresce porque oferece aos pobres o reino dos
céus na terra. Oferece saude, prosperidade material e felicidade ja.
Ela, muito justificadamente, tem fama de pronto-socorro espiritual, de
se apresentar como uma agéncia de cura, milagreira e manipuladora.

De outro lado, estd um crente fanatico nos dotes do Espirito Santo,
pregador ardoroso e carismético. Quando ele diz que "o Evangelho é
poder, e poder tem de ser exercido, para a derrota de Satanas e a
gléria de Deus", mesmo seus adversarios mais renhidos admitem: ha
sinceridade. O bispo acredita. Exortacdes violentas dao lugar a
longos siléncios, em que a platéia prende o folego, a espera de nova
arremetida. Ele se ajoelha, derrama lagrimas copiosas, brande a
Biblia como uma arma cujo alvo é o dembnio. Show total. Qualquer

203 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/capa 25101995.shtml> Acesso em: 10 out.
2011. p. 96 — 105.
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um que vé o fundador da Universal em acdo num dos megacultos
gue a igreja patrocina em estadios de futebol se impressiona com os
recursos dramaticos de que ele é capaz.

A intencdo das analises, inicialmente ndo era abordar a parte interna da
revista, esmiucando a reportagem principal. Entretanto, é imprescindivel ler a
reportagem para compreender aquilo que a capa ja adianta, principalmente,
reafirmar o posicionamento estampado na capa. Neste caso, podemos comprovar
que a visdo de seita e a imagem chocante da capa também sdo exploradas na
reportagem. Em alguns trechos retirados da reportagem, a revista em tom de
deboche, chama os obreiros de xiitas, compara a “Sessdo do Descarrego” a uma
rebelido no hospicio, afirma que a igreja é manipuladora, e descreve o culto como
algo teatral, um verdadeiro espetaculo. Pensando nesta questdo do espetaculo,
também podemos sugerir que as chamas na biblia fazem alusdo a um espetéaculo,
onde o pastor, através da biblia, faz o culto ferver, “medindo a temperatura da
platéia”. Portanto, a revista passa uma imagem da IURD e de Edir Macedo

tendenciosa e preconceituosa.
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Segunda capa: Revista Veja — Edicao 1421 de 06 de dezembro de 1995.

RN A0 i

l I‘ ||I ]I” " ‘"I : T AL e A )
) : & . ... L

AL Ll | ' : E A | uu-.v.u--.“ Ul

-~

EXCLUSIVO[

-
"o A
i

DO

MACE

A igreja Catélica tom
intoresso na miséria

A Globo é a encamacio
do diabo :

A campanha de Betinho
é uma farsa

Soxo & para ter prazer

Menos de dois meses depois e, voila, Macedo estampa mais uma capa da
revista Veja em 1995. Nesse discurso escolhido, a capa é um close do rosto de
Macedo, que ocupa toda a extensao da capa. Os elementos padrdes, logotipo, ano e
namero de edicdo se mantém. O logotipo € idéntico ao da capa anterior, de cor
interna vermelha, delineado pela cor branca, posicionada na testa de Macedo.

No campo verbal, o titulo, também na fonte padrdo da Veja, esta alinhado a
esquerda, na cor branca para maior contrastar com o rosto de Macedo. O titulo, mais
uma vez, informa de quem é o rosto estampado na capa, em letras garrafais, “Edir
Macedo ataca:”. Ja desperta atengao no leitor ao usar a palavra “ataca”, e gera a
pergunta: “Edir Macedo ataca quem ou o0 qué?” e no subtitulo algumas pistas sobre
0 que sera abordado na reportagem principal. No subtitulo, também de cor branca,
com marcadores em vermelho, elenca quatro afirmacdes extremamente polémicas
de Macedo: “- A Igreja catdlica tem interesse na miséria; - A Globo é a encarnacéo
do Diabo; - A campanha de Betinho é uma farsa; - Sexo € pra ter prazer.” Ainda no
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campo verbal, um detalhe que visa ainda mais a atencao do leitor, ao dizer: “Essa
vocé ainda nao leu, é exclusiva”, o aviso escrito, EXCLUSIVO, em fundo preto e
letras brancas, localiza-se sobre o titulo. Esse aviso de exclusividade pressupde que
a reportagem contém uma entrevista, reafirmando os subtitulos. E diferentemente da
primeira capa, esta traz uma novidade, uma exclusividade, caracterizando o “furo”
jornalistico.

O uso da fotografia nos meios midiaticos, segundo Miriam Bauab Puzzo,

As fotos tém por objetivo a comprovacao dos fatos reportados, com
valor documental; entretanto apresentam uma caracteristica
contraditéria, pois, registram o fato com o valor de testemunho e, ao
mesmo tempo, o tratam com enfoque subjetivo. N&o ha isencéo total
ao recortar uma imagem ou uma cena do mundo real, isto porque ha
um sujeito que esté por trds da camera, cujas escolhas séo definidas
pelo seu modo de ver o objeto retratado.?%*

Importante considerar que as fotografias, que poderiam ser um reflexo da
realidade, sdo também construidas, assim como as capas das revistas. Ao utilizar
fotografias nas capas, 0 que elas podem expressar depende do enfoque e da
disposicdo da imagem. O mais Vvalorizado ao estampar fotografias de
personalidades, sdo 0s gestos, as expressodes faciais e corporais, assim como uma
linguagem representada pela vestimenta e acessorios.

No campo visual, o foco principal é o olhar de Macedo, diferentemente da
capa anterior, em que Macedo olhava fixamente para o leitor. Nesse caso, Macedo
esta olhando para o alto, num olhar pensativo, mirando para o céu e refletindo. Seu
olhar também esté voltado diretamente para o logotipo da revista. No entanto, este
olhar também pode sugerir um olhar de quem possui um plano diabdlico, no caso de
Macedo, para desafiar a Igreja catllica e assumir a lideranca na guerra das
emissoras.

Ao analisar a capa gque estampa em toda sua extensdo o rosto de Edir
Macedo, trés focos se destacam: o olhar misterioso de Macedo, o titulo “Edir

Macedo ataca” e o detalhe de ser exclusivo.

204 pUZZO, op. cit., p. 133.
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E mais uma vez, a reportagem interna s6é confirma a capa, “Fanatico e muito
rico: morando nos Estados Unidos ha nove anos, Edir Macedo caca fiéis com uma
boa oratéria, muito senso teatral e um discurso no limite da parandia.”2%>

A reportagem acompanha Macedo e revela detalhes de sua trajetéria de vida
e seu dia-a-dia nos EUA, e em seguida apresenta uma reportagem que aborda

assuntos polémicos.

Apds um siléncio de pelo menos trés anos, em que sé concedeu
longas entrevistas aos meios de comunicacao da Igreja Universal, o
bispo Edir Macedo deu um depoimento de doze horas a VEJA.
Foram sete encontros, no espaco de cinco dias, todos realizados em
Los Angeles, regido onde a Universal jA possui quatro templos e
prepara a aquisi¢cdo de um quinto, na area de Hollywood.?%

Pelo campo verbal ja inferimos o julgamento da revista, na capa, a palavra “ataca”, no
titulo da reportagem interna, a definicdo de Edir Macedo como “fanatico” e cagador de fiéis. As
perguntas realizadas na entrevista procuraram investigar a visdo de mundo de Macedo, gerando
questionamentos polémicos como: “Quando o senhor morrer, qual sera o destino de sua alma?”,
“Q senhor tem ou teve vicios?”, “O senhor encara 0 sexo de uma maneira incomum a maioria dos
lideres religiosos?”, “Por que a Igreja Universal persegue tanto a mae de Jesus?”, “A Aids é
causada por um espirito também?”, assim Macedo faz diversas afirmagdes polémicas.

A reportagem também traz a tona o escandaloso “chute na santa”, o reporter questiona

Macedo,

VEJA - Essa sua tese equivale a uma defesa do que o bispo Von Helde fez
na televisdo com a imagem de Nossa Senhora Aparecida?

MACEDO - Ele ndo deveria ter feito aquilo, para ndo ofender o povo
catélico, que ndo tem uma compreensdo da palavra de Deus. Ndo temos o
direito de ofender ninguém, mesmo que as pessoas estejam erradas. Nao
podemos agredir. Como ministro do Evangelho, eu nem seria capaz de levar
uma imagem a televisdo. Para mim, o bispo VVon Helde ja errou ao levar a
imagem. A primeira coisa que fizemos na Record, depois de compra-la, foi
remover uma imagem de gesso que tinha 14.2%

Terceira capa: Revista Veja — Edigdo 2126 de 19 de agosto de 2009.

205 Revista Veja — Edicdo 1421 de 06 de dezembro de 1995. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/capa 06121995.shtml > Acesso em: 20 out. 2011.

206 Revista Veja — Edicéo 1421 de 06 de dezembro de 1995. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/capa 06121995.shtml > Acesso em: 20 out. 2011.

207 Revista Veja — Edicéo 1421 de 06 de dezembro de 1995. Disponivel em:

<http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/capa 06121995.shtml > Acesso em: 20 out. 2011.
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Essa Ultima capa analisada refere-se indiretamente a IURD, nenhum
elemento verbal se relaciona a ela. A revista mantém o padrdo com o logotipo, o
namero de edicdo e o ano, no entanto, distingue-se das duas outras capas
analisadas, por ndo apresentar fotografia. Na composi¢ao da capa, a imagem ocupa
0 centro da revista, porém ha na parte superior chamadas de outras noticias.

No campo visual, com cores fortes esta capa chama a atencédo. Observamos
o logotipo padrdo, na mesma cor do saco azul, com as faiscas da bomba
sobrepondo-o, e as noticias na parte superior. Porém, a imagem é de certa forma
mais chocante, primeiramente o fundo vermelho da capa, uma cor forte, que como
dito anteriormente, pode estar relacionada ao amor, ao sangue e ao diabo. E nesse
caso especifico, também pode possuir uma conotacao politica, relacionando-se ao
Partido dos Trabalhadores (PT), pois a data da edicdo encontra-se proxima das
eleicbes, e Edir Macedo possui uma boa relacdo com o presidente Lula.

Analisando as cores, o vermelho contrasta bastante com o saco azul, que &

de fato, o saco onde é recolhido o dinheiro dos fiéis da IURD. Na frente do saco, ha
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o desenho de uma pomba, que faz parte do logotipo da Universal, mostrando ja na
capa que se trata de uma igreja especifica. O que mais chama atencgéo € a imagem
da bomba dentro do saco que é usado para arrecadar dinheiro, afirmando que esse
tipo de acdo da IURD esta prestes a explodir a qualquer momento. E na parte verbal,
a legenda explicita a posicdo da revista, “Fé e dinheiro, uma combinagao explosiva”,
trazendo o julgamento da revista sobre a forma que a Universal arrecada o dinheiro
dos fiéis.

A acusacado do Ministério Publico de Sdo Paulo fez a Universal ser capa da
revista Veja de 19 de agosto de 2009. Na parte interna da reportagem, dedicando
doze paginas a matéria, estampa nas primeiras paginas?®® da reportagem o rosto de
Edir Macedo e o titulo: “Xeque ao Bispo”, aluséo a expresséo utilizada no jogo de
xadrez. Detalha a denuncia feita pelo MP, divulga foto de uma catedral da fé de Belo
Horizonte e a foto de uma casa situada em Campos do Jorddo, atribuida como
propriedade de Macedo, além de um infografico que explica o0 modo como a
Universal esquematiza o golpe denunciado pelo MP. A reportagem traz também as
relacdes entre a Record e a [IURD, como sendo “um corpo de duas cabecgas” 2%°. Em
seguida, enfatizando e explicando a Teologia da Prosperidade, mostra os
numeros?'? da Igreja, como a quantidade de templos, a quantidade de dinheiro gasto
com a compra de horarios na Rede Record, etc. Publica também uma foto de um
antigo video em que Macedo esté ajoelhado sobre um saco de dinheiro num templo
nos EUA, em que aparece rindo. Ha ainda fotos de ex-fiéis que doaram altas
guantias em troca de béncdos e, que ndo as receberam e hoje brigam na justica
para reaver as doacdes, além de fotos de um video feito durante um culto, em que
um pastor pede grandes quantias aos fieéis. Em suma, publica nimeros, fotos,
depoimentos, tudo para explicitar de forma clara as acusacoes feitas pelo MP, e de
gue maneira as pessoas contribuem para a Universal.

E por fim, de forma mais branda na capa e mais feroz na parte interna, a

revista mantém o mesmo posicionamento sobre a IURD e Macedo.

CONSIDERACOES FINAIS

208 Revista Veja. Editora Abril, 2009. 19 de agosto. Semanal. Edigao 2126, ano 42, n° 23. p. 84-96

209 |bid. p. 88

210 Os numeros divulgados pela revista ndo apresentam a fonte, afirmam que a IURD tém 8 milhdes
de fiéis, porém néo citam a fonte e a veracidade dos nameros.
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Com base nos referenciais analisados durante o trabalho, é possivel
elaborar algumas consideracdes com relacdo aos temas abordados. Primeiramente,
relacionadas a histérica cultural e Michel Foucault, onde ambos ajustam-se ao
trabalho. No final da década de 70, o advento da historia cultural coincide com o
surgimento da Igreja Universal. No momento em que a historia cultural possibilitou o
alargamento da nocédo de documento historico e que a IURD privilegiou o uso de
meios midiaticos, a escolha das praticas historiograficas da cultura possibilitaram o
recorte central do trabalho: religido e midia. Trabalhando com os conceitos de
discurso e focos de experiéncia elaborados por Foucault, entendemos de que
maneira o discurso ndo € um simples dizer, ele segue determinadas regras de
ordenacgdo. Uma das regras diz respeito ao “poder dizer”, ter legitimidade para dizer
algo. O discurso da revista Veja se encaixa nessa ordem, pois, a revista posiciona-
se como a detentora da “verdade”, aquela que possui legitimidade para afirmar e
julgar os assuntos do cotidiano.

Procurei abordar, com base em dados estatisticos, as metamorfoses
do campo religioso brasileiro, que ainda apresenta uma maioria catélica. No entanto,
enfatizei o crescimento continuo dos evangélicos, em especial, dos pentecostais.
Esse crescimento pode ser compreendido muito além dos numeros, em um simples
passeio podemos averiguar o aumento das igrejas evangélicas. O crescimento
também é visivel através da participacdo na politica e principalmente, pelo amplo
uso dos meios midiaticos. Um bom exemplo: a qualquer hora do dia ou da noite, ao
ligarmos a televisdo, vamos nos deparar com a pregacao de algum lider evangélico
ou com programas de ajuda espiritual.

A inser¢cdo dos neopentecostais nos meios midiaticos tem como
principal modelo, a Igreja Universal, que investe fortemente na compra de emissoras
de televisdo e estacdes de radio, publicacdo de periédicos e livros, gravadoras,
enfim, tenta ser proprietaria de meios midiaticos que possam divulgar suas crengas.
Além de possuir empresas que estdo ligadas a todos 0s aspectos que envolvem a
IURD, por exemplo, é dona de uma construtora, para que ela mesma faca a
construgdo dos templos e de uma fabrica de moéveis, que produz os méveis dos
templos, ou seja, a Igreja é coerente com o discurso que prega, “Seja dono do seu
préprio negdcio”. Porém, os meios midiaticos ndo sao utilizados somente como
forma de pregacdo e para arrebanhar mais fiéis, eles sdo empregados ora como

arma de defesa, ora de ataque.
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Estudar a midia me pareceu instigante, pois, compreendi que 0s
olhares, num mundo onde o sentido visual impera, estdo naturalizados. As pessoas
consomem as imagens sem um olhar critico, em que possam entender, em
especifico, que as capas de revistas utilizam determinadas cores, fontes e imagens
nao por uma simples questédo de estética. Elas sdo objetos construidos, os fatos sao
selecionados e, assim, carregam juizos de valor e visdo de mundo da editora que as
produziram. Essa demonstragédo de interesses nos revela a posicado empresarial da
revista, quais os leitores que sao visados, como atingir novos leitores no mercado e
conciliar a opinido da revista com a dos consumidores que esperam obter a
“verdade” sobre os fatos.

A escolha da Revista Veja ndo foi aleatéria, a escolhi devido sua
importancia no cenario brasileiro, por ser a que possui maior circulagdo nacional e a
quarta maior “revista de informagao” do mundo. Nas analises de trés capas de
revistas, duas datadas de 1995 e uma de 2009, pode-se perceber que o discurso
estampado nas capas mudou. A primeira capa, que traz Edir Macedo segurando a
biblia em chamas, ataca diretamente a Igreja Universal do Reino de Deus. Ja a
segunda capa, produzida somente dois meses depois da primeira, ataca diretamente
o lider Edir Macedo, expondo na capa afirmacdes polémicas feitas por ele. E por fim,
a terceira capa, ataca a forma como a IURD arrecada o dinheiro dos fiéis e pra onde
esse dinheiro € destinado.

Numa andlise comparativa, percebemos que as trés capas,
versando sobre a mesma igreja, apresentam discursos diferentes, e que ao passar
dos anos abrandou sua maneira de mostrar seu posicionamento sobre o assunto
abordado, logo na capa.

Dessa forma, podemos concluir que, é de acordo com 0s elementos
constitutivos verbo-visuais de uma capa de revista, e em consonancia com o0s
nossos valores, que significamos uma imagem. Essa significacéo, por ser subjetiva e
individual, pode conduzir as pessoas a formarem sua opinido e julgarem
determinado fato. E nesse ponto que, humildemente, o trabalho pretende

desnaturalizar o olhar e, procura instigar um olhar critico.

FONTES PRIMARIAS

Pesquisas estatisticas
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ANEXO A

Capa da biografia autorizada de Edir Macedo
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A HISTORIA REVELADA DE EDIR MACEDO
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ANEXO B

Capa do jornal Folha Universal edicdo n° 906. 16 a 22 de agosto de 2009




ANEXO C

Citacéo biblica associada ao embate televisivo

se é pecador, ndo sei; uma coisa eu sei

cegq

2

(Joao 9:25)
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